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Գործարար համայնքի համար նախատեսված COVID-19-ի հետևանքների հաղթահարմանն ուղղված  ծրագիրը 
նախաձեռնվել է Գործարարության աջակցման գրասենյակի կողմից՝ Վերակառուցման և զարգացման եվրոպական 
բանկի (այսուհետ՝ ՎԶԵԲ) և Միացյալ Թագավորության կառավարության «Լավ կառավարման հիմնադրամի» 
օժանդակությամբ։ Ծրագրի շրջանակներում Avenue consulting group-ը, համաձայն կնքված խորհրդատվական 
ծառայության մատուցման պայմանագրի, իրականացրել է սույն վերլուծությունը:

Գործարարության աջակցման գրասենյակը դասվում է 12 ներդրումային խորհուրդների շարքին: Գրասենյակն 
աջակցվում է ՎԶԵԲ-ի կողմից, ֆինանսավորվելով Միացյալ Թագավորության Կառավարության «Լավ կառավարման 
հիմնադրամ»-ից՝ կազմելով ՎԶԵԲ-ի «Ներդրումային միջավայրի և կառավարման» նախաձեռնության մի մասը: 
Ներդրումային խորհուրդները կարևոր դեր ունեն իրենց երկրներում գործարար և ներդրումային միջավայրը 
բարելավելու մեջ՝ պետական-մասնավոր երկխոսության հարթակ տրամադրելով կառավարությանը, մասնավոր 
հատվածին և միջազգային հանրությանը՝ բացահայտելու բիզնեսի և ներդրողների համար հիմնական 
մարտահրավերները և ձևավորելու դրանց համար անհրաժեշտ բարեփոխումները: Գրասենյակը սերտորեն 
համագործակցում է ՀՀ Էկոնոմիկայի նախարարության հետ և կարևոր դեր է խաղում այդ թվում նաև COVID-19-ի 
առաջացրած էական տնտեսական վնասների հաղթահարման ուղղությամբ ՀՀ կառավարությանը աջակցելու 
գործում:

Նյութը պատրաստվել է Մեծ Բրիտանիայի և Հյուսիսային Իռլանդիայի Միացյալ Թագավորության կառավարության 
ֆինանսավորմամբ։ Արտահայտված տեսակետները պարտադիր չէ, որ արտացոլեն Միացյալ Թագավորության 
կառավարության պաշտոնական դիրքորոշումը։
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Սույն արտահանման ուղեցույցի նպատակն է աջակցել Հայաստանի Հանրապետության (այսուհետ՝ Հայաստան) 
արտադրողներին Հունաստանի Հանրապետություն (այսուհետ՝ Հունաստան) հագուստ արտահանելու հարցում։

Ուղեցույցը մասնավորապես վերաբերում է ԱՏԳ ԱԱ 62 ապրանքախմբի[1]

(Հագուստ եւ հագուստի պարագաներ՝ բացի տրիկոտաժե մեքենայագործ կամ ձեռագործ հագուստից եւ պարագաներից) 
հետեւյալ արտադրատեսակներին՝

•	 ԱՏԳ ԱԱ 620213, Վերարկուներ, կիսավերարկուներ, թիկնոցներ, անջրանցիկ վերարկուներ, բաճկոններ (այդ թվում 
դահուկային), հողմապահպան, փոթորկապահպան բաճկոններ եւ կանանց կամ աղջիկների համար նախատեսված 
նմանատիպ արտադրատեսակներ, բացի 6204 ապրանքային դիրքում ընդգրկված արտադրատեսակներից. – 
վերարկուներ, կիսավերարկուներ, թիկնոցներ, անջրանցիկ վերարկուներ եւ նմանատիպ արտադրատեսակներ. 
քիմիական թելերից

•	 ԱՏԳ ԱԱ 620113, Վերարկուներ, կիսավերարկուներ, թիկնոցներ, անջրանցիկ վերարկուներ, բաճկոններ (այդ թվում 
դահուկային),հողմապահպան, փոթորկապահպան բաճկոններ եւ տղամարդկանց կամ տղաների համար նախատեսված 
նմանատիպ արտադրատեսակներ, բացի 6203 ապրանքային դիրքում ընդգրկված արտադրատեսակներից. – 
վերարկուներ, կիսավերարկուներ, թիկնոցներ, անջրանցիկ վերարկուներ եւ նմանատիպ արտադրատեսակներ. 
քիմիական թելերից

•	 ԱՏԳ ԱԱ 620342, Կոստյումներ, կոմպլեկտներ, պիջակներ, բլեյզերներ, տաբատներ, կոմբինեզոններ` կրծկալներով եւ 
ուսակապերով, բրիջներ եւ կիսատաբատներ (բացի լողի համար նախատեսվածներից)՝ տղամարդկանց կամ տղաների 
համար. – կոստյումներ. բամբակե մանվածքից. – – – տաբատներ եւ բրիջներ

•	 ԱՏԳ ԱԱ 620343 Կոստյումներ, կոմպլեկտներ, պիջակներ, բլեյզերներ, տաբատներ, կոմբինեզոններ` կրծկալներով եւ 
ուսակապերով, բրիջներ եւ կիսատաբատներ (բացի լողի համար նախատեսվածներից)՝ տղամարդկանց կամ տղաների 
համար. – կոստյումներ. սինթետիկ թելերից. – – – տաբատներ եւ բրիջներ

Սույն ուղեցույցի մշակման ընթացքում իրականացվել են մի շարք աշխատանքներ, ներառյալ՝

•	 ուսումնասիրվել է Հայաստանի եւ Հունաստանի առեւտրաշրջանառությունը Հավելված 1
•	 ուսումնասիրվել են Հունաստանում գործընկերներ եւ սպառողներ գտնելու հնարավոր տարբերակները (արդյունքները 

ներկայացված են Հավելված 2),
•	 ուսումնասիրվել է առեւտրային համագործակցությունը Հայաստանի եւ Հունաստանի միջեւ,
•	 ուսումնասիրվել են հագուստի արտահանման ընթացակարգերը Հայաստանում,
•	 ուսումնասիրվել են հագուստի ներմուծման նկատմամբ գործող պահանջները Հունաստանում,
•	 ամփոփվել է արտահանողի համար օգտակար գործիքակազմը (Հավելված 4-9),
•	 ամփոփվել է արտահանողի համար օգտակար հղումների ցանկը (Հավելված 10):

Ուղեցույցը կազմված է 3 գլուխներից՝

•	 Գլուխ 1. Հայաստանից Հունաստան արտահանման ներուժի գնահատում,
•	 Գլուխ 2. Արտահանման իրավական կարգավորումների եւ ընթացակարգերի ուսումնասիրություն,
•	 Գլուխ 3. Դեպի Հունաստան արտահանման ծրագրի մշակում:

Բացի վերոնշյալ գլուխներից ուղեցույցում առկա է նաեւ Հավելվածներ բաժինը, որտեղ ներկայացված է որոշակի գործիքակազմ, 
որը փոխլրացնում է ուղեցույցի մնացած բաժիններում ներկայացված քայլերին:

1. Դասակարգված ըստ՝ Արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային անվանացանկի (ԱՏԳ ԱԱ) դասակարգչի 
ծածկագրերի, որը համապատասխանում է Եվրոպական հանձնաժողովի կողմից ընդունված Միավորված դասակարգչին 
(անգլ.՝ Combined Nomenclature (CN))

ՆԵՐԱԾՈՒԹՅՈՒՆ
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Մինչ արտահանման գործընթաց սկսելը կամ ծավալներն 
ավելացնելը, խիստ կարեւոր է արտահանման ներուժի 
գնահատումը, ինչը հնարավորություն կտա նվազեցնել 
ռիսկերը եւ խուսափել հետագա խնդիրներից։
Արտահանման ներուժի գնահատման նպատակն է՝ 
գնահատել արտահանման գործընթաց սկսելու,
արտահանման նոր ուղություն ընտրելու կամ արտահանման 
ծավալները ավելացնելու ընկերության ֆինանսական, 
մարդկային եւ մտավոր ռեսուրսները։ Արտահանման 
վերաբերյալ ընկերության պատրաստվածությունը 
գնահատելու վերաբերյալ տեղեկություններ ստանալու 
համար կարող եք օգտվել Հավելված 3-ից, որն ուղղված է 
բացահայտելու ընկերության՝

•	 Սպասումները եւ ակնկալիքները
•	 Մարդկային ռեսուրսների պահանջները
•	 Ֆինանսական եւ իրավական ռեսուրսները
•	 Մրցունակությունը

Ապրանքների կամ ծառայությունների արտահանման 
ներուժը վերլուծելիս՝ կարող եք հաշվի առնել Հավելված 
4-ում ներառված նկատառումները, որոնք վերաբերվում են՝
•	 Հաճախորդի նկարագիր
•	 Ապրանքի ձեւափոխություններ (modification)
•	 Փոխադրումներ
•	 Տեղական ներկայացուցչություն
•	 Արտահանման ծառայություններ
•	 Կարողություններ եւ արտադրական հզորություններ

Ընկերության արտահանման ներուժը գնահատելու համար 
կարող եք օգտվել Հավելված 4-ի 2-րդ մասից, որում 
ներկայացված հարցաթերթիկը լրացնելուց հետո կստանաք 
ձեր արտահանման ներուժի գնահատականը։

Բացի վերոնշյալ գործողություններից, Հունաստան ԱՏԳ 
ԱԱ 62 ապրանքախմբի ապրանքներ արտահանելիս 
անհրաժեշտ է նաեւ ուշադրություն դարձնել՝
•	 Արտադրանքի որակին եւ գնին,

o Հաշվի առնելով Հունաստանի շուկայի հագեց
վածությունը զանազան միջազգային բրենդներով, 
շատ կարեւոր է ապահովել սեփական արտադրանքի 
մրցունակությունը, որի կարեւոր բաղադրիչներից են 
որակը եւ գինը (գնագոյացման համար օգտակար 
գործիքակազմը ներկայացված է Հավելված 9-ում)։

•	 Արտադրանքի մասին տեղեկատվության տարած
մանը եւ պատշաճ գովազդին,
o Հունաստանի հագուստի շուկան նոր շուկա է 
ՀՀ արտադրողների համար, ուստի շուկա մուտք 
գործելու համար անհրաժեշտ է տեղացի սպառողին 
ծանոթացնել սեփական արտադրանքի հետ, ինչի 
համար անհրաժեշտ է մեծ ուշադրություն դարձնել 
արտադրանքի մասին տեղեկատվության տարածմանը 
եւ պատշաճ գովազդին։

ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ՀՈՒՆԱՍՏԱՆ
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՆԵՐՈՒԺԻ 
ԳՆԱՀԱՏՈՒՄ

1

Հայաստանի եւ Հունաստանի միջեւ դիվանագիտական 
հարաբերությունները հաստատվել են 1992 թ. հունվարի 
20-ին։ Այս երկրների իրավապայմանագրային դաշտն 
ընդգրկում է համագործակցության լայն շրջանակ, ներառելով 
համաձայնագրեր, արձանագրություններ եւ հուշագրեր[2], 
կապված մի շարք ոլորտների գործունեությունների հետ։

2001 թ. դեկտեմբերի 10-ից Հունաստանի եւ Հայաստանի 
մաքսային մարմինների միջեւ ուժի մեջ է մտել փոխօգնության 
համաձայնագիր[3], որով երկու երկրներն իրականացնում են 
փոխադարձ օգնություն իրենց մաքսային ծառայությունների 
միջեւ՝ մաքսային իրավախախտումների կանխման, 
հետաքննման ու դրանց դեմ պայքարի եւ մաքսային 
օրենսդրության պատշաճ կիրառման համար։

1981 թ. հունվարի 1-ից Հունաստանն անդամակցում 
է Եվրոպական Միությանը (այսուհետ՝ ԵՄ)։ ԵՄ-ն 
եվրոպական 27 պետությունների[4] միջեւ ստեղծված տն
տեսական եւ քաղաքական գործընկերություն է։ ԵՄ 
անդամ պետությունների միջեւ ապրանքաշրջանառության 
դեպքում չեն վճարվում մաքսատուրքեր եւ չեն իրականաց
վում մաքսային ստուգումներ, մինչդեռ, ԵՄ անդամ բոլոր 
պետությունները, ներառյալ Հունաստանը, այլ երկրներից 
ներմուծված ապրանքների նկատմամբ կիրառում են 
ընդհանուր մաքսային սակագներ։ ԵՄ տարածքում մաքսային 
բոլոր ընթացակարգերն իրականացվում եւ կարգավորվում 
են ԵՄ Մաքսային օրենսգրքով[5]։

Միեւնույն ժամանակ, քանի որ Հունաստանը համարվում է 
ԵՄ անդամ երկիր, Հայաստանից Հունաստան արտահանում 

2. Հայաստանի եւ Հունաստանի միջեւ գործող 
համաձայնագրերի, արձանագրությունների եւ հուշագրերի 
վերաբերյալ ամբողջական տեղեկատվությունը հասանելի է 
ՀՀ Ֆինանսների նախարարության կայքում՝ www.mfa.am

3. Հայաստանի Հանրապետության եւ Հունաստանի 
Հանրապետության կառավարության միջեւ իրենց 
ծառայությունների միջեւ փոխադարձ օգնության մասին 
համաձայնագիր. www.petekamutner.am

4. Եվրոպական միություն, ԵՄ անդամ պետությունները. 
europa.eu

5. Council Regulation No 2913/92 (հետագա լրացումներով եւ 
փոփոխություններով) eur-lex.europa.eu

2
ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ՀՈՒՆԱՍՏԱՆ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ԻՐԱՎԱԿԱՆ 
ԿԱՐԳԱՎՈՐՈՒՄՆԵՐԸ ԵՎ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ

2.1. ԱՌԵՎՏՐԱՅԻՆ 
ՀԱՄԱԳՈՐԾԱԿՑՈՒԹՅՈՒՆԸ 
ՀԱՅԱՍՏԱՆԻ ԵՎ ՀՈՒՆԱՍՏԱՆԻ ՄԻՋԵՎ
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իրակնացնելու դեպքում, Հայաստանում գործում է երրորդ 
երկրներ արտահանման ընթացակարգերը։

Հայաստանում մաքսային գործընթացները կարգավորվում են 
«Մաքսային կարգավորման մասին» ՀՀ օրենքով[6]։ Ըստ ՀՀ 
Մաքսային ծառայության, ՀՀ-ից արտահանվող ապրանք
ների համար արտահանման մաքսատուրքի դրույքաչափը 
սահմանված է զրո տոկոս[7]։

Քանի որ, ՀՀ-ն անդամակցում է Եվրասիական 
տնտեսական միությանը (ԵՏՄ), «Արտահանում» մաքսային 
ընթացակարգն իրականացվում է ըստ ԵՏՄ Մաքսային 
օրենսգրքի գլուխ 21-ի  [8]։  Ըստ օրենսգրքի՝ ««Արտահանում» 
մաքսային ընթացակարգը Միության ապրանքների 
նկատմամբ կիրառվող մաքսային ընթացակարգ է, որին 
համապատասխան՝ նման ապրանքներն արտահանվում 
են Միության մաքսային տարածքից դրա սահմաններից 
մշտապես դուրս գտնվելու համար»։

«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգով ապրանքների 
ձեւակերպման պայմանները ներառում են՝

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքին համապատասխան 
մաքսատուրքերի վճարումը,

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի 7-րդ հոդվածին համա
պատասխան արգելքների եւ սահմանափակումների 
պահպանումը,

•	 Միջազգային պայմանագրերով  (միության շրջանակ
ներում, անդամ պետությունների միջեւ երկկողմ, 
երրորդ կողմի հետ անդամ պետությունների հետ 
կնքված միջազգային պայմանագրեր) նախատեսված 
այլ պայմանների պահպանումը։

Հայաստանն անդամակցում է՝

•	 Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը,
•	 Եվրասիական տնտեսական միությանը,
•	 ԱՊՀ անդամ պետությունների մաքսային ծառայություն

ների ղեկավարների խորհրդին,
•	 «Ռիլո-Մոսկվա» տարածաշրջանային հանգույցին։

Հայաստանը հանդիսանում է՝

•	 Վտանգավոր թափոնների անդրսահմանային տեղաշ
արժերի վերահսկման եւ դրանց վերացման վերաբերյալ 
Բազելի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Օզոնային շերտը քայքայող նյութերի մասին 
Մոնրեալի արձանագրության կողմ։Հայաստանը 
համագործակցում է մի շարք միջազգային կառույցների 
հետ, ներառյալ՝

6. ՀՀ 2017 թ. դեկտեմբերի 17-ի ՀՕ-241-Ն օրենք. www.arlis.
am

7. ՀՀ Մաքսային ծառայություն, Մաքսային վճարները. www.
petekamutner.am

8. Եվրասիական տնտեսական միության Մաքսային 
օրենսգիրքը. www.irtek.am

•	 Եվրոպական միությունը,
•	 Մաքսային միության ՄԾ միավորված կոլեգիան[9]։ 
Հաշվի առնելով այն փաստը, որ Հայաստանն անդամակցում 
է Եվրասիական տնտեսական միությանը (ԵՏՄ), 
«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգն իրականացվում 
է ըստ ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի գլուխ 21-ի[10]։ Ըստ 
օրենսգրքի՝ ««Արտահանում» մաքսային ընթացակարգը 
Միության ապրանքների նկատմամբ կիրառվող 
մաքսային ընթացակարգ է, որին համապատասխան՝ 
նման ապրանքներն արտահանվում են Միության 
մաքսային տարածքից դրա սահմաններից մշտապես 
դուրս գտնվելու համար»։ 

«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգով ապրանքների 
ձեւակերպման պայմանները ներառում են՝

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքին համապատասխան 
մաքսատուրքերի վճարումը,

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի 7-րդ հոդվածին համապա
տասխան արգելքների եւ սահմանափակումների 
պահպանումը,

•	 Միջազգային պայմանագրերով  (միության շրջանակ
ներում, անդամ պետությունների միջեւ երկկողմ, 
երրորդ կողմի հետ անդամ պետությունների հետ 
կնքված միջազգային պայմանագրեր) նախատեսված 
այլ պայմանների պահպանումը։

Ուղեցույցի այս գլուխը քայլ առ քայլ ներկայացնում է այն 
բոլորը գործընթացները, ընթացակարգերը, օժանդակող 
կամ անհրաժեշտ մարմինները,  կանոնակարգերը, 
փաստաթղթերը, եւ այլն, որոնք անհրաժեշտ են Հայաստանից 
Հունաստան հագուստի որոշակի տեսակներ արտահանելու 
համար։ Այս ուղեցույցը ներկայացնում է Հայաստանից 
Հունաստան հագուստ, մասնավորապես՝ ԱՏԳ ԱԱ 620213, 
620113, 620342 եւ 620343 ապրանքախմբերում ներառված 
հագուստի տեսակներն (այսուհետ՝ հագուստ) արտահանելու 
քայլ առ քայլ բոլոր ընթացակարգերը, որոնք անհրաժեշտ 
են իրականացնել ինչպես Հայաստանում, այնպես էլ 
Հունաստանում։

9. Մաքսային միության ՄԾ միավորված կոլեգիա. peteka-
mutner.am

10. Եվրասիական տնտեսական միության Մաքսային 
օրենսգիրքը. www.irtek.am

https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=95016
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=95016
https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCICustomsFees
https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCICustomsFees
http://www.irtek.am/views/act.aspx?aid=150491
https://petekamutner.am/Content.aspx?itn=csIREAEUJointBoard
https://petekamutner.am/Content.aspx?itn=csIREAEUJointBoard
http://www.irtek.am/views/act.aspx?aid=150491
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ՀԱԳՈՒՍՏԻ ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՀԱՅԱՍՏԱՆՈՒՄ

Բեռի եւ բեռի 
փաստաթղթերի 

ստուգում, բեռի կշռում

Տրանսպորտային 
միջոցի սահազննում, 

վարորդի եւ 
բեռնատարի ստուգում

Փաստաթղթերի 
կնքում եւ 

սահմանն հատելու 
թույլտվություն

Հունաստանում 
հագուստ ներմուծողի 

հետ կապի 
հաստատում

Հագուստի 
արտահանման 

փաստաթղթային 
փաթեթի 

նախապատրաստում

Արտահանվող 
հագուստի 

նախապատրաստում 
արտահանմանը

Փոխադրող 
ընկերության հետ 

պայմանավորվածության 
ձեռքբերում

Հաշիվ-ապրանքագիր 
եւ/կամ պայմանագիր

Մաքսային 
հայտարարագիր

Ապրանքի 
տեղափոխումը 

հաստատող 
փաստաթուղթ

Ոչ սակագնային 
կարգավորման 

նպատակով պահանջվող 
փաստաթղթերի 
բնօրինակները

Մաքսային վճարները 
վճարված լինելը 

հաստատող 
փաստաթղթեր

ԱՐՏԱՀԱՆՎՈՂ 
ԱՊՐԱՆՔՆԵՐԻ 

ՆԱԽԱՊԱՏՐԱՍՏՈՒՄ

ՄԱՔՍԱՅԻՆ 
ՁԵՎԱԿԵՐՊՈՒՄ 

ՄԱՔՍԱՏԱՆԸ

ՍԱՀՄԱՆԱՅԻՆ 
ՄԻՋՈՑԱՌՈՒՄՆԵՐ

Արտահանվող 
բեռի մաքսային 

հայտարարագրում

Արտահանվող 
հագուստի մաքսային 

արժեքի հաշվարկում եւ 
մուտքագրում

Փաստաթղթային 
փաթեթի եւ 

հայտարարագրի 
ընդունում

Արտահանվող 
բեռի մաքսային 
վճարումների 
իրականացում

Բեռի դուրսբերում 
եւ ուղարկում 
սահմանային 
մաքսակետ
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Հայաստանից Հունաստան հագուստի (կամ ապրանքի) 
արտահանման ընթացակարգերը ներառում են հետեւյալ 
հիմնական փուլերը՝ հագուստի նախապատրաստում 
արտահանման համար, մաքսային ձեւակերպում 
մաքսատանը եւ սահմանային միջոցառումներ։

2.2.1. Արտահանվող ապրանքների նախա­
պատրաստում
Հայաստանից Հունաստան հագուստի արտահանման 
նախապատրաստման փուլը ներառում է որոշակի 
գործընթացներ, որոնք իրականացվում են մինչեւ 
մաքսատանը ապրանքի ձեւակերպումը եւ ներառում են չորս 
հիմնական ընթացակարգեր (ներկայացված են ստորեւ)։

Հունաստանում հագուստ ներմուծողի հետ կապի 
հաստատում

Հայաստանից Հունաստան հագուստ արտահանելու համար 
անհրաժեշտ է նախապես կապ հաստատել Հունաստանում 
ներմուծող ընկերության հետ, ինչն իրենից ենթադրում է, 
որ կողմերը պետք է քննարկեն գործարքի հետ կապված 
մանրամասները եւ կայացնեն ընդհանուր որոշում կապված 
արտահանվող հագուստի տեսակի, քանակի եւ այլնի 
վերաբերյալ։

Այս փուլում, Հայաստանից հագուստ արտահանողը կարող է 
Հունաստանում ներմուծողի հետ կնքել նաեւ պայմանագիր, 
որը, սակայն չի հանդիսանում արտահանման պարտադիր 
պայման, եթե առկա են արտահանումը հաստատող այլ 
փաստաթղթեր, ինչպիսիք են՝ հաշիվ ապրանքագիր, եւ այլն։

Հագուստի արտահանման փաստաթղթային 
փաթեթի նախապատրաստում
Հայաստանից Հունաստան հագուստի արտահանման 
համար անհրաժեշտ փաստաթղթային փաթեթը ներառում 
է՝ հաշիվ ապրանքագիր եւ/կամ պայմանագիր, մաքսային 
հայտարարագիր, ապրանքի տեղափոխումը հաստատող 
փաստաթուղթ, ոչ սակագնային կարգավորման 
նպատակով պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները, 
մաքսային վճարները վճարված լինելը հաստատող 
փաստաթղթեր։
Հաշիվ-ապրանքագիր եւ/կամ պայմանագիր
Կախված արտահանողի եւ ներմուծողի միջեւ ընթացող 
բանակցություններից, նրանց միջեւ կարող է կնքվել 
Հայաստանից արտահանման եւ Հունաստան ներմուծման 
պայմանագիր, որը սակայն չի հանդիսանում արտահանման 
գործընթացի պարտադիր պայման, եւ վերջինիս 
առկայությունը բխում է կողմերի հայեցողությունից։
Անկախ պայմանգիր կնքելուց, հաշիվ-ապրանքագիրը 
Հայաստանից արտահանողի եւ Հունաստանում 
ներմուծողի միջեւ տեղի ունեցած գործարքի 
առանցքային ապացույցն է։ Հաշիվ-ապրանքագիրը 
ներկայացվում է արտահանողի կողմից՝ ներմուծողին, 
որպեսզի ներմուծողը իրականացնի համապատասխան 
վճարում։ Հաշիվ-ապրանքնագիրը ներառում է տվյալ 
առեւտրային գործունեության հետ կապված հիմնական 

տվյալները, ներառյալ՝ Հայաստանից արտահանողի եւ 
Հունաստանում ներմուծողի անունները եւ հասցեները, 
հաշիվ-ապրանքագրի ստեղծման ամսաթիվը եւ համարը, 
ապրանքների նկարագրությունը/անվանումները/կոդերը, 
չափման միավորը, ապրանքների քանակը, մեկ միավորի 
եւ ամբողջ քանակի արժեքը, հաշիվ-ապրանքագրի 
ամբողջական արժեքը եւ արժույթները (ներկայացված 
եւ՛ ՀՀ դրամով, եւ՛ եվրոյով), վճարման իրականացման 
պայմանները, առաքման իրականացման պայմանները, 
տրանսպորտային միջոցները եւ այլն։

Արտահանման համար հաշիվ-ապրանքագրի հատուկ 
ձեւ չի պահանջվում, եւ հիմնականում անհրաժեշտ է լինում 
բնօրինակը եւ կրկնօրինակները։ Հաշիվ-ապրանքագիրը 
կարող է լինել հայերեն լեզվով (ցանկացած այլ լեզվով 
նույնպես), սակայն Հունաստան արտահանման դեպքում, 
պետք է կցել նաեւ անգլերեն թարգմանությունը (կապված 
արտահանվող երկրի, կարող է նաեւ պահանջվել անգլերեն 
կամ ռուսերեն թարգմանությունը)։

Մաքսային հայտարարագիր

Մաքսային հայտարարագիրը համարվում է արտահանման 
գործընթացի հիմնական իրավական փաստաթուղթը։ 
Մաքսային հայտարարագիրը կարող է լրացվել ինչպես 
մաքսատանը՝ աշխատակիցների կողմից, այնպես էլ 
արտահանողի գրասենյակում՝ արտահանողի կողմից (կամ 
արտահանման միջնորդի ծառայությունների միջոցով)։ 
Մաքսային հայտարարագրման գործընթացը, ներառյալ 
մաքսային հայտարարագիր լրացնելու ընթացակարգը, 
մանրամասնորեն ներկայացված է այս ուղեցույցի 2.2.2. 
բաժնում։
Ապրանքի տեղափոխումը հաստատող 
փաստաթուղթ
Հայաստանից արտահանում իրականացնելու ժամանակ, 
արտահանողը պետք է որոշի բեռնափոխադրման տե
սակը եւ ընտրի բեռնափոխադրում իրականացնող 
կազմակերպությունը, որի հետ պետք է կնքի բեռնա
փոխադրման պայմանագիր։ 

Միջպետական բեռնափոխադրումների կազմակերպման 
հիմքը բեռնափոխադրման պայմանագիրն է (եթե բեռը 
չի պատկանում փոխադրողին), որի կնքումը հավաստում 
է միջազգային ապրանքատրանսպորտային բեռնագրի՝ 
«ՍՄՌ (CMR)»-ի լրացմամբ։ Ապրանքատրանսպորտային 
բեռնագիրը տրանսպորտային միջոցով փոխադրվող բեռի 
շարժի հիմնական հաշվառման փաստաթուղթն է, որի հիման 
վրա բեռն առաքողը դուրս է գրում բեռը, իսկ ստացողը՝ 
մուտքագրում այն։

Համաձայն «Ավտոմոբիլային տրանսպորտի մասին» ՀՀ 
օրենքի[11], միջպետական բեռնափոխադրումն երի դեպ
քում ապրանքատրանսպորտային բեռնագիրը պետք է 
համապատասխանի «Բեռների միջազգային ավտոտրանս

11. ՀՀ 2006 թ. դեկտեմբերի 5-ի ՀՕ-233-Ն օրենք. www.arlis.
am

2.2. ՀԱԳՈՒՍՏԻ ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՀԱՅԱՍՏԱՆՈՒՄ
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պորտային փոխադրումների պայմանագրի մասին ՍՄՌ 
(CMR)» կոնվենցիայի[12] պահանջներին։

Ոչ սակագնային կարգավորման նպատակով 
պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները

Հայաստանից հագուստ արտահանելու դեպքում անհրաժեշտ 
է լինում փաստաթղթային փաթեթում ներառել նաեւ ոչ 
սակագնային կարգավորման նպատակով պահանջվող 
փաստաթղթերի բնօրինակները։ ՀՀ օրենսդրությամբ 
նախատեսված դեպքերում՝ ոչ սակագնային կարգավորման 
նպատակով պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները 
ներառում են՝ թույլտվություն, լիցենզիա, վկայագիր, 
հավաստագիր։

Հաշվի առնելով այն փաստը, որ հագուստը չի համարվում 
հատուկ հսկողության ենթակա ապրանք, փաստաթղթային 
փաթեթում անհրաժեշտ է ներառել միայն ծագման 
երկրի հավաստագիրը։ Վերջինս անհրաժեշտ է ինչպես 
Հայաստանից արտահանման, այնպես էլ Հունաստանում 
ներմուծման ժամանակ։

2009 թ. հունվարի 1-ից Հայաստանն օգտվում է կայուն 
զարգացման եւ արդյունավետ կառավարման համար ԵՄ 
կողմից տրամադրվող «Արտոնությունների ընդհանրացված 
եւ համալրված համակարգից» (անգլ.՝ Generalised System 
of Preferences (GSP+))։ Ավելին, 2014 թ. հունվարի 1-ից, ըստ 
Եվրոպական հանձնաժողովի N 978/2012 կանոնակարգի եւ 
որոշմամբ, Հայաստանն ընդգրկվել է «Արտոնությունների 
ընդհանրացված եւ համալրված համակարգի» արտոնյալ 
առեւտրային ռեժիմի նոր փուլում։ Այս արտոնյալ առեւտրային 
ռեժիմը հնարավորություն է տալիս հայկական ծագման 
ավելի քան 6200 ապրանքատեսակ[13]։ 

ԵՄ շուկա արտահանել զրոյական կամ նվազեցված մաքսա
տուրքով։ Այս ապրանքատեսակների շարքին է դասվում 
նաեւ Միավորված դասակարգչին (անգլ.՝ Combined No-
menclature (CN)) համապատասխանող ապրանքների 62-
րդ խումբն ամբողջությամբ, ներառյալ այս ուղեցույցում 
առանձնացված ապրանքախմբերի՝ ԱՏԳ ԱԱ 620213, 
620113, 620342 եւ 620343 ապրանքները։

Այս ուղեցույցով նախատեսված՝ Հայաստանից Հունաս
տան արտահանվող ապրանքները (ԱՏԳ ԱԱ 620213, 
620113, 620342 եւ 620343), «Արտոնությունների 
ընդհանրացված եւ համալրված համակարգի» արտոնյալ 
առեւտրային ռեժիմի շնորհիվ, հնարավորություն է 

12. Բեռների միջազգային ավտոտրանսպորտային 
փոխադրումների պայմանագրի մասին (CMR) կենվենցիա.
www.arlis.am

13. Եվրոպական խորհրդարանի եւ Խորհրդի N 
978/2012 կանոնակարգ, ներառյալ՝ Հավելված IX. 1-ին 
հոդվածի 2-րդ կետի «բ» կետում նշված կայուն զարգաց
ման եւ լավ կառավարման հատուկ խրախուսման 
պայմանավորվածության մեջ ներառված ապրանքների 
ցանկ. eur-lex.europa.eu

ստեղծվել արտահանել ԵՄ անդամ երկրներ, այդ թվում՝ 
Հունաստան, զրոյական մաքսատուրքով։ Մաքսատուրքերի 
մասին տեղեկատվությունը մանրամասնորեն հասանելի է 
Եվրոպական hանձնաժողովի կայքում[14]:

Հայաստանից ԵՄ անդամ երկիր, այս դեպքում Հունաստան, 
արտահանում իրականացնելու համար պարտադիր 
է ներկայացնել ծագման երկրի հավաստագիր, որի 
իրականացման ընթացակարգը հեշտացվել է կապված 
Հայաստանի անդամակցությանը ԵՄ «Արտոնությունների 
ընդհանրացված եւ համալրված համակարգ» արտոնյալ 
առեւտրային ռեժիմին։ 2018 թ.-ից Հայաստանում ներդրվել 
է ԵՄ GSP+ արտոնյալ առեւտրային ռեժիմի շրջանակներում 
ապրանքների ծագման հավաստագրման էլեկտրոնային 
«Գրանցված արտահանողների համակարգը» (անգլ.՝ 
Registered Exporter System (REX))։ Համակարգը 
հնարավորություն է տալիս արտահանումները դեպի 
ԵՄ երկրներ իրականացնել առավել պարզեցված 
տարբերակով՝ առանց թղթային հավաստագրի։ «Գրանցված 
արտահանողների համակարգի» կիրառումը համապատաս
խանում է Եվրոպական հանձնաժողովի կանոնակարգերի 
համար 2015/2446[15] եւ 2015/2447[16] դրույթներին։

«Գրանցված արտահանողների համակարգում» գրանցումն 
իրականացվում է ՀՀ Էկոնոմիկայի նախարարության 
կողմից, որն իրականացվում է անվճար եւ մեկ անգամ։ 
Համակարգում գրանցվելու համար անհրաժեշտ է այցելել 
հղումով (https://customs.ec.europa.eu/rex-pa-ui/#/create-pre-
application/) եւ լրացնել համապատասխան հայտը։ Հայտը 
բաղկացած է հինգ բաժիններից, որը ներառում է՝ 
•	 արտահանողի տվյալներ,
•	 արտահանողի կոնտակտային անձի տվյալներ, 
•	 ապրանքների նկարագրություն, 
•	 արտահանողի կողմից մուտքագրված տվյալների հաս

տատում, 
•	 արտահանողի կողմից տրված տվյալների օգտա

գործման թույլտվություն։

«Գրանցված արտահանողների համակարգը» հնարա
վորություն է տալիս «GSP+» արտոնյալ առեւտրային ռեժիմի 
շրջանակներում իրականացնել արտահանում ԵՄ առանց 
ծագման երկրի Ա ձեւի հավաստագրի։ Համակարգի միջոցով 
գրանցման դեպքում, յուրաքանչյուր անգամ արտահանում 
իրականացնելու ժամանակ ներկայացվում է միայն ծագման 
հավաստման հայտարարություն։    

14. Եվրոպական հանձնաժողով, Հարկային եւ մաքսային 
միություն, TARIC Consultation, ec.europa.eu

15. Եվրոպական հանձնաժողովի 2015 թ. հուլիսի 28-ի թիվ 
2015/2446 (ԵՄ) պատվիրակված կանոնակարգ. mineconomy.
am

16. Եվրոպական հանձնաժողովի 2015 թ. նոյեմբերի 24-ի 
թիվ 2015/2447 (ԵՄ) պատվիրակված կանոնակարգ mine-
conomy.am

https://www.arlis.am/DocumentView.aspx?DocID=31332
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32012R0978  
https://customs.ec.europa.eu/rex-pa-ui/#/create-preapplication/
https://customs.ec.europa.eu/rex-pa-ui/#/create-preapplication/
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en
https://mineconomy.am/media/6346/37.pdf
https://mineconomy.am/media/6346/37.pdf
https://mineconomy.am/media/6345/2.pdf
https://mineconomy.am/media/6345/2.pdf
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Այն դեպքում, երբ Հայաստանից արտահանողը չի օգտվում 
ԵՄ արտահանում իրականացնելու համար ստեղծված 
ապրանքների ծագման հավաստագրման էլեկտրոնային 
«Գրանցված արտահանողների համակարգից», ապա 
ծագման երկրի հավաստագիր ստանալու համար պետք 
է դիմի ՀՀ առեւտրաարդյունաբերական պալատի 
հավաստագրման բաժնի «Արմէքսպերտիզա» ՍՊԸ եւ 
ներկայացնի համապատասխան փաստաթղթերը, որոնց 
ուսումնասիրությունից եւ կազմված փորձաքննության ակտի 
հիման վրա, կտրամադրվի ծագման հավաստագիրը։

Մաքսային վճարները վճարված լինելը հաստատող 
փաստաթղթեր

Արտահանում իրականացնելու համար անհրաժեշտ 
է ներկայացնել նաեւ մաքսային վճարները վճարված 
լինելը հաստատող կամ ՀՀ մաքսային օրենսդրությամբ 
նախատեսված դեպքերում՝ դրանց վճարումը երաշխավորող
փաստաթղթերը։ 

Արտահանվող հագուստի նախապատրաստում 
արտահանմանը

Արտահանվող ապրանքների նախապատրաստումն իրենից 
ենթադրում է ապրանքների կշռում, փաթեթավորում, պի
տակավորում, պահեստավորում եւ այլն։ Ապրանքների 
արտահանման նախապատրաստման աշխատանքները 
կարող են իրականացվել ինչպես մասնագիտացված կամ 
հատուկ մաքսային պահեստներում, այնպես էլ արտահանողի 
տարածքում՝ ընդգրկելով նույն ընթացակարգերը։

Փոխադրող ընկերության հետ պայմանավորվածութ
յան ձեռքբերում

Արտահանողը կապ է հաստատում իր կողմից ընտրված 
փոխադրող ընկերության հետ, որպեսզի ձեռք բերի 
պայմանավորվածություն տրանսպորտային միջոցի 
տրամադրման եւ բեռների տեղափոխման վերաբերյալ։

2.2.2. Մաքսային ձեւակերպում 
մաքսատանը
Արտահանվող բեռի մաքսային հայտարարագրում
Քանի որ հագուստը չի համարվում տեխնիկական հսկողութ
յան ենթակա ապրանք[17], ապա արտահանման համար բեռի 
նախապատրաստումից հետո, առանց ավելորդ փաստաթղ
թերի անհրաժեշտության, իրականացվում է արտահանման 
բեռի մաքսային հայտարարագրում։ Արտահանվող 
հագուստի  մաքսային հայտարարագրումն իրակա
նացվում է մաքսային հայտարարագրի լրացման միջոցով, 
որը հանդիսանում է մաքսային ընթացակարգերի հիմնական 
իրավական փաստաթուղթը։ Մաքսային հայտարարագիրը 
կարող է լրացվել ինչպես մաքսատանը՝ աշխատակիցների 
կողմից, այնպես էլ արտահանողի գրասենյակում՝ 
արտահանողի կողմից։

17. ՀՀ Կառավարության 2014 թ. հոկտեմբերի 30-ի N 1229-
Ն որոշում. www.arlis.am

Ըստ ՀՀ Մաքսային օրենսգրքի, մաքսային հայտա
րարագրում է համարվում այն գործողությունը, որով 
հայտարարատուն ՀՀ օրենսդրությամբ սահմանված 
կարգով արտահայտում է ապրանքները որոշակի մաքսային 
ռեժիմով հայտարարագրելու իր մտադրությունը։ Համաձայն 
«Մաքսային կարգավորման մասին» ՀՀ օրենքի 158-րդ 
հոդվածի 8-րդ մասի, ՀՀ կառավարությունը սահմանել է 
էլեկտրոնային եղանակով մաքսային հայտարարագրման 
իրականացման կարգը եւ մաքսային ձեւակերպումների 
մասնագետի որակավորում չունեցող անձանց՝ մաքսային 
հայտարարագրման ավտոմատ համակարգ մուտք գործելու 
կարգը։

Ըստ ՀՀ Կառավարության 2017 թ. մարտի 30-ի N 546-Ն 
«Էլեկտրոնային եղանակով մաքսային հայտարարագրման 
իրականացման եւ մաքսային ձեւակերպումների մասնա
գետի որակավորում չունեցող անձանց՝ մաքսային 
հայտարարագրման ավտոմատ համակարգ մուտք գործելու 
կարգը սահմանելու մասին» որոշման , արտահանողը 
կարող է իր կողմից իրականացնել էլեկտրոնային 
մաքսային հայտարարագրում, եթե ունի մուտք դեպի՝ 
«ՀՀ Արտաքին առեւտրի ազգային մեկ պատուհան» 
էլեկտրոնային հարթակում (www.trade.gov.am) ներդրված 
համապատասխան համակարգ կամ օգտվում է միջնորդի 
ծառայություններից։
Մաքսային հայտարարագրի լրացման ժամանակ, որոշվում 
է նաեւ ապրանքների փաստաթղթային ստուգումն ու 
զննումն իրականացնելու համար նախատեսված մաքսային 
հսկողության իրականացման ընթացակարգերից որեւէ մեկը՝

•	 «Կանաչ ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ առանց փաստաթղթային 
ստուգման եւ զննման,

•	 «Դեղին ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ փաստաթղթերի ստուգմամբ,

•	 «Կարմիր ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ փաստաթղթային ստուգմամբ 
եւ զննությամբ։

Եթե արտահանման հայտարարագիրը լրացվել է 
արտահանողի կողմից, ապա բեռի մաքսային հայտարարա
գրումն ավարտելուց հետո, արտահանողը մոտենում 
է համապատասխան մաքսատուն՝ հայտարարագիրը 
մակագրելու համար։

Արտահանվող հագուստի մաքսային արժեքի 
հաշվարկում եւ մուտքագրում

Մաքսային հայտարարագրի լրացումից հետո հաշվարկվում 
եւ մուտքագրվում է արտահանվող ապրանքների մաքսային 
արժեքը՝ հստակ նշելով նաեւ Արտաքին տնտեսական 
գործունեության ապրանքային անվանացանկի (ԱՏԳ 
ԱԱ) դասակարգչի ծածկագրերը։ Ապրանքի մաքսային 
արժեքը որոշվում է մաքսային մարմնի կողմից՝ հիմք 
ընդունելով հաշիվ-ապրանքագրով հաստատված գինը 
կամ արտահանվող ապրանքների ԱՏԳ ԱԱ դասակարգչի 
ծածկագրերը եւ ծագման երկիրը։

Ըստ ՀՀ Մաքսային ծառայության (այսուհետ՝ ՄԾ) 
Հայաստանում արտաքին տնտեսական գործունեության 
մաքսասակագնային եւ ոչ սակագնային կարգավորման 

https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=93876
https://trade.gov.am/trade/home/index
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միջոցների կիրառման ու մաքսային վիճակագրության 
վարման նպատակով, ապրանքների դասակարգումն 
իրականացվում է ըստ Եվրասիական տնտեսական 
միության արտաքին տնտեսական գործունեության 
ապրանքային անվանացանկի[18], (ԵԱՏՄ ԱՏԳ ԱԱ)։ 
Անվանացանկի կիրառությունն ուժի մեջ է մտել ըստ 
Եվրասիական տնտեսական հանձնաժողովի խորհրդի 
16.07.2012 թ.-ի թիվ 54 որոշման։ Հայաստանում կիրառվող 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկը հիմնվում է Ապրանքների նկարագրման եւ 
կոդավորման ներդաշնակեցված համակարգի (անգլ.՝ Har-
monized Commodity Description and Coding Systems (HS)) եւ 
Անկախ պետությունների համագործակցության Արտաքին 
տնտեսական գործունեության միասնական ապրանքային 
անվանացանկի վրա։

Փաստաթղթային փաթեթի եւ հայտարարագրի 
ընդունում

Մաքսային հայտարարագրի լրացումից եւ մաքսային արժեքի 
հաշվարկից հետո, մաքսային մարմնի ներկայացուցչի կողմից 
ստուգվում է ներկայացված փաստաթղթերի ու հայտարարա
գրի ամբողջականությունը եւ ընդունվում հայտարարագիրը։ 
Եթե առկա են լինում թերություններ կամ բացթողումներ, 
ապա վերջիններս ուղղվում են արտահանողի կողմից եւ 
կրկին ներկայացվում մաքսային մարմին։

Հայտարարագրի ընդունումից հետո, երբ արտահանողը 
դիմում է մաքսատուն՝ բեռի մաքսազերծման եւ դուրսբերման 
համար, մաքսատան ղեկավարի կողմից իրականացվում է 
հայտարարագրի մակագրում։

Արտահանվող բեռի մաքսային վճարումների 
իրականացում

Մաքսային հայտարարագրի հետ կապված բոլոր 
գործընթացների ավարտից հետո, արտահանողը 
մաքսատան հաշվապահական բաժնից ստանում է մաքսային 
վճարների ծանուցագիրը, կատարում է բոլոր վճարումները 
եւ ստանում է վճարումները հաստատող անդորագիրը։ 
Արտահանողը վճարումները հաստատող անդորագիրը 
ներկայացնում է մաքսատան հաշվապահական բաժին եւ 
ստանում ստացական։

Հարկ է նշել, որ արտահանվող ապրանքների համար 
մաքսային վճարումները կարող են բաղկացած լինել 
մաքսատուրքերից եւ մաքսավճարներից: ՀՀ-ում չկան 
արտահանման նկատմամբ գործող մաքսատուրքեր, 
իսկ մաքսավճարները սահմանվում են ՀՀ Մաքսային 
օրենսգրքով:

Բեռի դուրսբերում եւ ուղարկում սահմանային 
մաքսակետ

18. ՀՀ Մաքսային ծառայություն, Ապրանքների 
դասակարգումն ըստ Եվրասիական տնտեսական միության 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկի (ԵԱՏՄ ԱՏԳ ԱԱ). www.petekamutner.am

Մաքսային մարմնում բոլոր վճարումները կատարելուց 
հետո, արտահանողը ստանում է ապրանքները մաքսային 
պահեստից հանելու թույլտվություն՝ մաքսային հայտարարա
գրի լրացման ժամանակ որոշված մաքսային ուղու գույնին 
համապատասխան ընթացակարգով։ Թույլտվությունը 
ստանալուց հետո արտահանողն իր բեռը դուրս է բերում 
մաքսային պահեստից կամ իր տարածքից եւ ուղարկում է 
սահմանային մաքսակետ՝ արտահանելու համար։

2.2.3. Սահմանային միջոցառումներ
Բեռի եւ բեռի փաստաթղթերի ստուգում, բեռի 
կշռում

Մաքսային սահմանին իրականացվող արտահանման 
ընթացակարգերը սկսվում են սահմանային մաքսային մար
մնի կողմից արտահանվող բեռի՝ հագուստի եւ փաստա
թղթերի ստուգումով, որից հետո իրականացվում է 
արտահանվող բեռի կշռում։

Տրանսպորտային միջոցի սահազննում, վարորդի եւ 
բեռնատարի ստուգում

Մաքսային սահմանին իրականացվում է տրանսպորտային 
միջոցի սահազննում, ինչպես նաեւ վարորդի եւ բեռնատարի 
ստուգում ռադիոակտիվության որոշման սարքով։

Փաստաթղթերի կնքում եւ սահմանն հատելու 
թույլտվություն

Ակնհայտ թերությունների կամ բացթողումների դեպքում 
մաքսային մարմնի կողմից իրականացվում է բեռի 
փաստաթղթերի կնքում, եւ մաքսային մարմնի կողմից 
թույլատրվում է տվյալ տրանսպորտային միջոցին հատել 
սահմանը։

2.3. ՀԱԳՈՒՍՏԻ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ՆԿԱՏՄԱՄԲ 
ԳՈՐԾՈՂ ՊԱՀԱՆՋՆԵՐԸ ՀՈՒՆԱՍՏԱՆՈՒՄ

2.3.1. Միջազգային առեւտրային 
համագործակցությունը Հունաստանում
Համաձայն ԵՄ իր անդամակցության՝ Հունաստանը 
կիրառում է ԵՄ կանոնները, որոնք ուժի մեջ են ԵՄ անդամ 
բոլոր պետություններում։ Չնայած այն փաստին, որ ԵՄ-ն 
ունի բավականին ազատ արտաքին առեւտրային քաղաքա
կանություն, առկա են որոշակի առեւտրային սահմանա
փակումն եր, հատկապես գյուղատնտեսական ապրանք
ների նկատմամբ։ Հարկ է նշել, որ հագուստը (ինչպես նաեւ 
գործվածքները) ԵՄ տարածքում, այդ թվում՝ Հունաստանում, 
չի համարվում հատուկ հսկողության տակ գտնվող ապրանք, 
ուստի, չի գործում որեւէ սահմանափակում կապված 
հագուստի առեւտրի, ներմուծման եւ արտահանման հետ։

Հունաստանն անդամակցում է՝

•	 Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը 
(անգլ.՝ World Trade Organization (WTO)),

•	 Տնտեսական համագործակցության եւ զարգացման 
կազմակերպությանը (անգլ.՝ Organisation for Economic 
Co-operation and Development (OECD)):

Հունաստանը համարվում է՝

https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCIGoodsClassification
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•	 Կիոտոյի արձանագրության կողմ,
•	 Վայրի կենդանական եւ բուսական աշխարհի 

վտանգված տեսակների միջազգային առեւտրի մասին 
Վաշինգտոնի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Վտանգավոր թափոնների անդրսահմանային 
տեղաշարժերի վերահսկման եւ դրանց վերացման 
վերաբերյալ Բազելի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Օզոնային շերտը քայքայող նյութերի մասին Մոնրեալի 
արձանագրության կողմ,

•	 Պայմանական սպառազինության եւ երկակի 
օգտագործման ապրանքների ու տեխնոլոգիաների 
արտահանման վերահսկման մասին Վասենարի 
պայմանավորվածության կողմ,

•	 Միջազգային ճանապարհային փոխադրումներ (անգլ.՝ 

Transport international routier (TIR)) կոնվենցիայի կողմ։

Հունաստանն ունի թվով 3 ազատ առեւտրային գոտիներ, 
որոնք տեղակայված են Պիրեոս, Սալոնիկ եւ Հերակլիոն 
նավահանգստային տարածքներում։ Արտասահմանյան 
ծագման ապրանքները կարող են այդ գոտիներ ներմուծվել 
առանց մաքսատուրքերի կամ այլ հարկային վճարումների եւ 
զերծ մնալ բոլոր տուրքերից եւ հարկերից, եթե հետագայում 
ենթարկվեն տեղափոխության կամ վերաարտահանման։

Հունաստանում գործող ազատ առեւտրային գոտիներում 
ապրանքների ստացման, պահպանման կամ տեղափոխման 
հետ կապված փաստաթղթերը զերծ են դրոշմանիշային 
հարկերից։ Այս գոտիներում բեռնաթափման աշխատան
քներն իրականացվում են ԵՄ 2504/88[19] եւ 2562/90[20] 

կանոնակարգերի համաձայն։

19. Եվրոպական խորհրդի 1988թ. հուլիսի 25-ի N 2504/88 
կանոնակարգ. eur-lex.europa.eu

20. Եվրոպական խորհրդի 1990թ. հուլիսի 30-ի N 2562/90 
կանոնակարգ. eur-lex.europa.eu

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A31988R2504 
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/ALL/?uri=CELEX:31990R2562 
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ՀԱԳՈՒՍՏԻ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՀՈՒՆԱՍՏԱՆՈՒՄ

Ներմուծողների 
նույնականացում

Ներմուծվող 
ապրանքների 

մաքսային 
դասակարգում

Ներմուծվող 
ապրանքների 

վերահսկողություն

Ներմուծման 
նախնական 

ընթացակարգերը 
մաքսային մարմնում

Ներմուծված 
ապրանքների 

ընդունում

Մաքսային ռեժիմների 
որոշում

Ներմուծված 
ապրանքների 

մաքսազերծման 
ընթացակարգը

Մաքսազերծման 
փաստաթղթային 

փաթեթի ներկայացում

Մաքսային եւ հարկային 
պարտավորությունների 

կատարում

Մաքսազերծում եւ 
բաց թողնում ազատ 

շրջանառության 
համար

Մաքսային 
արժեքի 

հայտարարագիր

Միասնական վարչական 
փաստաթուղթ

Մաքսազերծման 
ենթակա ապրանքների 

ցանկ

Մաքսային 
պարտավորությունների 

կատարում

Հարկային 
պարտավորությունների 

կատարում

ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ 
ՆԱԽՆԱԿԱՆ 

ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐ

ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ 

ՄԱՔՍԱՅԻՆ ՄԱՐՄՆՈՒՄ
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2.3.2. Հագուստի ներմուծման ընթացա­
կարգերը Հունաստանում

ՀՀ-ում գործող դասակարգման համակարգի[22], այնուա
մենայնիվ, այն պետք է համապատասխանի նաեւ Հունաս
տանում կիրառվող դասակարգման համակարգին։ 
Ապրանքների մաքսային դասակարգման Հունաստանում 
գործող համակարգն ընդգրկում է երեք հիմնական տեսակ, 
ուստի, անհրաժեշտության դեպքում, ներմուծվող ապ
րանքները երկու երկրներում գործող դասակարգման 
համակարգով համապատասխանեցվում են միմյանց։ 
Հունաստանում կիրառվող դասակարգման համակարգերն 
են՝
•	 Ապրանքների նկարագրման եւ կոդավորման 

ներդաշնակեցված համակարգը[23] (անգլ.՝ Harmo-
nized Commodity Description and Coding Systems 
(HS)) Համաշխարհային մաքսային կազմակերպության 
(ՀՄԿ) կողմից մշակված ապրանքների դասակարգման 
բազմաֆունկցիոնալ անվանացանկ է, որը բաղկացած 
է ավելի քան 5000 ապրանքային խմբերից, որոնցից 
յուրաքանչյուրը բաղկացած է 2 նիշ ունեցող 
գլուխներից, 4 նիշ ունեցող բաժիններից եւ 6 նիշ 
ունեցող ենթաբաժիններից։

•	 Միավորված դասակարգիչն[24] (անգլ.՝ Combined 
Nomenclature (CN)) ապրանքները դասակարգելու 
գործիք է, որը ստեղծվել է ինչպես ընդհանուր մաքսային  
դրույքաչափերի (անգլ.՝ Common Customs Tariff (CCT)), 
այնպես էլ ԵՄ արտաքին առեւտրի վիճակագրության 
համար։ Միավորված դասակարգիչը ներկայացնում է 
8 նիշ ունեցող դասակարգման համակարգ։

•	 ԵՄ ինտեգրված դրույքաչափերը[25] (հայտնի է 
որպես՝ TARIC), որը բազմալեզու տվյալների բազա է, 
որբ իրենից ներկայացնում է 10 նիշ ունեցող համակարգ 
եւ ապահովում է մուտք, ինչպես նաեւ տրամադրում 
տեղեկություն գործող մաքսատուրքերի, ապրանքների 
առեւտրային քաղաքականության միջոցառումների եւ 
այլնի վերաբերյալ։

22. Հարկ  նշել, որ Հայաստանում կիրառվող 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկը հիմնվում է Ապրանքների նկարագրման եւ 
կոդավորման ներդաշնակեցված համակարգի (անգլ.՝ Har-
monized Commodity Description and Coding Systems (HS)) եւ 
Անկախ պետությունների համագործակցության Արտաքին 
տնտեսական գործունեության միասնական ապրանքային 
անվանացանկի վրա

23. Համաշխարհային մաքսային կազմակերպություն, 
Ապրանքների նկարագրման եւ կոդավորման 
ներդաշնակեցված համակարգ. unstats.un.org	

24. Եվրոպական հանձնաժողով, Միավորված 
դասակարգիչ. ec.europa.eu

25. Եվրոպական հանձնաժողով, ԵՄ ինտեգրված 
դրույքաչափերը ec.europa.eu

Ներմուծման նախնական ընթացակարգեր

Ներմուծողների նույնականացում

Հունական Մաքսային ծառայությունը (անգլ.՝ Greek Customs) 
հանդիսանում է այն պաշտոնական մաքսային մարմինը, որն 
աշխատում է Հունաստանի Ֆինանսների նախարարությանը 
կից եւ վերահսկում է բոլոր մաքսային գործընթացները 
երկրում։ Այստեղ գործում է Մաքսային եւ ակցիզային հարկի 
գլխավոր վարչությունը, որը պատասխանատու է մաքսային 
մարմինների ընդհանուր կառավարման, մոնիտորինգի, 
համակարգման եւ վերահսկողության համար, ինչպես նաեւ 
մաքսային, սակագնային եւ հարկային օրենսդրությանը 
վերաբերող հարցերի շուրջ։

Հայաստանից արտահանված ապրանքը, կարող է ներմուծվել 
Հունաստան այն դեպքում, երբ Հունաստանում կա 
գրանցված գործընկեր ֆիզիկական կամ իրավաբանական 
անձ, կամ պաշտոնական ներկայացուցիչ։

ԵՄ-ից դուրս ստեղծված բոլոր ընկերությունները, որոնք 
Հունաստանում իրականացնում են ներմուծում, սկսած 
2009 թվականի հուլիսի 1-ից, պարտավոր են ստանալ 
կամ ունենալ Տնտեսական օպերատորի գրանցման եւ 
նույնականացման համար[21] (անգլ.՝ Economic Opera-
tions Registration and Identification number (EORI))։ ԵՄ-ից 
դուրս գտնվող ներմուծողները նույնականացման համար 
առաջին անգամ ստանում են մաքսային հայտարարագիր, 
մուտքի ամփոփ հայտարարագիր (Entry Summary Decla-
ration (ENS)) կամ ելքի ամփոփ հայտարարագիր (Exit Sum-
mary Declaration (EXS)) ներկայացնելիս, եւ ԵՄ տարածքում 
բոլոր այլ գործընթացների համար, որոնք պահանջում են 
տնտեսավարողի նույնականացում:

Ներմուծվող ապրանքների մաքսային դասակարգում

Հունաստան հագուստ (եւ ցանկացած այլ ապրանք) 
ներմուծելու ժամանակ, պետք է պարտադիր կերպով իրա
կանացվի ապրանքների դասակարգում, որի հիման վրա 
հետագայում իրականացվում են մնացած մաքսային գոր
ծընթացները։

Անկախ այն փաստից, որ Հայաստանից արտահանման ժա
մանակ արդեն իսկ իրականացվել է համապատասխան մա
քսային դասակարգում, ըստ արտահանվող ապրանքների 

21. Տնտեսական օպերատորի գրանցման եւ 
նույնականացման համար (անգլ.՝ Economic Operations Reg-
istration and Identification number (EORI)). ec.europa.eu

https://unstats.un.org/unsd/tradekb/Knowledgebase/Harmonized-Commodity-Description-and-Coding-Systems-HS
https://ec.europa.eu/taxation_customs/business/calculation-customs-duties/what-is-common-customs-tar
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en
https://ec.europa.eu/taxation_customs/business/customs-procedures/general-overview/economic-operators-registration-identification-number-eori_en 
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Ներմուծվող ապրանքների վերահսկողություն

Որպես Համաշխարհային մաքսային կազմակերպության[26] 

(անգլ.՝ World Customs Organisation, WCO) կողմից առաջա
րկվող «SAFE» ստանդարտների մաս՝ ԵՄ-ն ստեղծել է 
(կիրառվում է նաեւ Հունաստանի կողմից) ներմուծման 
վերահսկողության նոր՝ Ներմուծման վերահսկման հա
մակարգ 2[27] (անգլ.՝ Import Control System 2 (ICS2)), 
որի նպատակն է ապահովել ապրանքների հոսքի վերա
հսկողությունը՝ ԵՄ մաքսային տարածք մուտք գործելու 
պահին։ Վերահսկողության այս համակարգը, գործում է 2011 
թվականի հունվարի 1-ից։

Ներմուծման հետ կապված անվտանգության եւ վե
րահսկողական միջոցառումներից մեկը Եվրոպական 
հանձնաժողովի N 648/2005[28] եւ N 1875/2006[29] կա
նոնակարգերով Մուտքի ամփոփ հայտարարագրի[30] 

(անգլ.՝ Entry Summary Declaration (ENS)) ներդրումն էր։ 
2010 թ. դեկտեմբերի 31-ից ի վեր, ԵՄ-ն բոլոր փոխա
դրողների համար պարտադիր դարձրեց ԵՄ ցանկացած 
սահմանային կետով ներմուծվող բեռների համար Մուտքի 
ամփոփ հայտարարագրի ներկայացումը։ Մուտքի ամփոփ 
հայտարարագիրը ներառում է ԵՄ մտնող ցանկացած 
բեռնափոխադրման եւ արտահանողի փաստաթղթերի 
վերաբերյալ ամփոփ տեղեկատվություն։ Այս փաստաթուղթը 
պետք է ներկայացվի նախորոք՝ մինչեւ բեռի՝ Հունաստանում 
սահմանային կետ հասնելը, ապրանքը ներմուծողի 
կողմից։ Այս դեպքում անհրաժեշտ է, որ Հայաստանից 
արտահանողը բեռի վերաբերյալ անհրաժեշտ ամբողջ 
տեղեկատվությունը նախապես փոխանցի Հունաստանում 
ներմուծման գործընթացն իրականացնող կողմին։ Եթե 
արտահանողի կողմից նախապես ներկայացվող մաքսային 
հայտարարագիրը (որը կազմվում է Հայաստանից 
արտահանելու ժամանակ) ներառում է ամբողջական 
տեղեկատվությունը, ապա առանձին մուտքի ամփոփ 
հայտարարագիր ներկայացնելու կարիք չի լինում։

Ներմուծողի կողմից մաքսային մարմին մուտքի ամփոփ 
հայտարարագրի տրամադրումից հետո, մաքսային մարմինը 
գրանցում է ներկայացրած հայտարարագիրը, տրամադրում 
գրանցման համար, վերլուծում եւ ուսումնասիրում է մուտք 
գործող ապրանքների հետ կապված հնարավոր վտանգները 
եւ, անհրաժեշտության դեպքում, որոշում է անհրաժեշտ 

26. Համաշխարհային մաքսային կազմակերպություն. www.
wcoomd.org

27. Ներմուծման վերահսկման համակարգ. ec.europa.eu

28. Եվրոպական հանձնաժողովի 2005 թ. ապրիլի 13-ի N 
648/2005 կանոնակարգ. eur-lex.europa.eu

29. Եվրոպական հանձնաժողովի 2006թ. դեկտեմբերի 18-ի 
N 1875/2006 կանոնակարգ. eur-lex.europa.eu

30. Եվրոպական հանձնաժողով, Մուտքի ամփոփ 
հայտարարագիր. ec.europa.eu

հսկողական միջոցառումներ։

Ներմուծման ընթացակարգերը մաքսային մարմնում

Ներմուծման նախնական ընթացակարգերը մաք
սային մարմնում

Ներմուծված ապրանքների ընդունում

ԵՄ մաքսային տարածք մուտք գործելուց անմիջապես 
հետո, իրականացվում է ներմուծված ապրանքների ընդու
նում համապատասխան մաքսային մարմնի կողմից, որն 
այս դեպքում Հունական մաքսային ծառայությունն է։ Կապ
ված ապրանքների ժամանման տարբերակներից, ապ
րանքները կարող են ներկայացվել մաքսային մարմին 
մաքսային հայտարարագրի միջոցով (եթե ներմուծումն 
իրականացվել է երկաթուղային կամ ավտոճանապարհային 
փոխադրամիջոցներով) եւ կարող են տեղափոխվել եւ 
տեղակայվել ժամանակավոր պահեստում (եթե ապրանքները 
ժամանել են ծովային եւ օդային փոխադրամիջոցներով), որի 
դեպքում պետք է նաեւ ներկայացվի ամփոփ տեղեկատվական 
հայտարարագիր։ Հնարավոր է նաեւ ներմուծված ապրանքի 
ընդունումն իրականացնել հենց բեռնաթափման պահին, որի 
ժամանակ ներկայացվում է մաքսային հայտարարագիրը։

Մաքսային ռեժիմների որոշում

Մաքսային մարմնի կողմից ներմուծված ապրանքների 
ընդունումից հետո որոշվում է տվյալ ներմուծման մաքսային 
ռեժիմը։ Մաքսային ռեժիմները այն կանոնակարգող 
դրույթներն են, որոնց ժամանակ որոշվում են մաքսային 
սահմանով ապրանքների տեղափոխման նպատակները, 
ինչպես նաեւ կանոնակարգվում են մաքսային սահմանով 
ապրանքների տեղափոխման հետ կապված հարա
բերությունները։

ԵՄ մաքսային մարմին մտնելուց հետո ապրանքները 
տեղափոխվում են մաքսային հսկողության ժամանակավոր 
պահեստ, որը կարող է տեւել առավելագույնը 45 օր, եթե 
ներմուծումն իրականացվել է ծովային փոխադրման միջոցով, 
եւ առավելագույնը 20 օր մնացած բոլոր տեսակի փոխադ
րումն երի դեպքում։ Ժամանակավոր պահեստավորման 
ընթացքում, նշանակվում է համապատասխան մաքսային 
ռեժիմ, ելնելով ապրանքների ներմուծման նպատակից։

Նշանակված մաքսային ռեժիմները կարող են լինել՝

o բաց թողում ազատ շրջանառության համար,

o տարանցում, 

o մաքսային պահեստավորում, 

o ներքին վերամշակում, 

o ժամանակավոր ներմուծում, 

o մուտք դեպի ազատ առեւտրային գոտի։

Հաշվի առնելով այն փաստը, որ Հունաստան ներմուծվող 
հագուստը ուղղված է լինելու Հունաստանի ներքին շուկայում 
սպառման համար, Հայաստանից արտահանված հագուստի՝ 
Հունաստան ներմուծման դեպքում, պետք է դիտարկվի 
«բաց թողնում ազատ շրջանառության համար» մաքսային 
ռեժիմը։ Ներմուծված ապրանքները կարող են բաց թողնվել 
համապատասխան մաքսատուրքերի, ԱԱՀ-ի, ակցիզային 
հարկի վճարումներից եւ բոլոր անհրաժեշտ փաստաթղթերի 

http://www.wcoomd.org
http://www.wcoomd.org
https://ec.europa.eu/taxation_customs/general-information-customs/customs-security/import-control-system-2-ics2_en
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32005R0648
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32006R1875 
https://ec.europa.eu/taxation_customs/sites/taxation/files/resources/documents/customs/procedural_aspects/general/eori/import_faq_en.pdf
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ներկայացումից հետո։

Ներմուծված ապրանքների մաքսազերծման ընթա
ցակարգերը

Մաքսազերծման փաստաթղթային փաթեթի ներկայացում

Հունաստանում ներմուծված ապրանքների մաքսազերծման 
եւ բացթողնման համար, ապրանքն ուղեկցող փաստաթղթերի 
փաթեթին, ապրանքը[31] Հունաստան ներմուծողի կողմից, 
համապատասխան մաքսային մարմին է պետք ներկայացնել 
նաեւ՝ Մաքսային արժեքի հայտարարագիրը, Միասնական 
վարչական փաստաթուղթը եւ մաքսազերծման ենթակա 
ապրանքների ցանկը։

Մաքսային արժեքի հայտարարագիր

ԵՄ տարածք մուտք գործող ապրանքների մաքսային 
արժեքն որոշվում է ԵՄ մուտքի կետում՝ ապրանքների 
արժեքի հիման վրա, վերջինիս ավելացնելով նաեւ մինչեւ 
մաքսային տարածք մուտքի կետը գրանցված փոխադրման 
եւ ապահովագրության ծախսերը (անգլ.՝ Cost, Insurance, and 
Freight (CIF))։ Ներմուծված ապրանքի մաքսային արժեքի 
որոշման համար պետք է մաքսային հայտարարագրի 
հետ միասին ներկայացվի նաեւ ԵՄ-ի կողմից ընդունված 
Մաքսային արժեքի հայտարարագիրը[32] (անգլ.՝ Declara-
tion of Particulars Relating to Customs Value, D.V.1.): Մաքսային 
արժեքի հայտարարագիրը մաքսային մարմին ներկայացնելու 
անհրաժեշտություն չկա, եթե նույն արտահանողի եւ 
ներմուծողի միջեւ իրականացվող առեւտրաշրջանառության 
մաքսային արժեքը չի գերազանցում 10,000 եվրոն, եթե 
ներմուծվող ապրանքներն ունեն ոչ առեւտրային բնույթ, եւ 
տվյալ ապրանքների դեպքում առկա են հատուկ մաքսային 
դրույթներ եւ մաքսատուրքերը գանձման ենթական չեն։

Միասնական վարչական փաստաթուղթ

ԵՄ տարածք ներմուծվող ապրանքների համար մաքսային 
ռեժիմ նշանակվում է Միասնական վարչական 
փաստաթղթի[33] (անգլ.՝ Single Administrative Document 
(SAD)) միջոցով։ Միասնական վարչական փաստաթուղթը 
մաքսային մարմին է ներկայացվում ներմուծողի կողմիցՀու
նաստանում ստեղծված հատուկ համակարգում՝ էլե
կտրոնային եղանակով կամ մաքսային մարմնում 
թղթային տարբերակով։ Այս փաստաթուղթը ներմուծման 
հայտարարագրման ընդհանուր ձեւ է, որը բնորոշ է 

31. Փաստաթղթային փաթեթի այս ցանկը ներկայացվում 
է, հաշվի առնելով, որ այս ուղեցույցով նախատեսվում 
է հագուստի արտահանում, որը չի համարվում հատուկ 
հսկողության տակ գտնվող ապրանք, եւ այլ փաստաթղթեր 
չեն պահանջվում։

32. Մաքսային արժեքի հայտարարագրի օրինակելի ձեւ. 
osborncustoms.com

33. Միասնական վարչական փաստաթղթի մասին 
ամբողջական տեղեկատվությունը հասանելի է Եվրոպական 
Հանձնաժողովի կայքում. ec.europa.eu

ԵՄ անդամ բոլոր երկրներին։ Միասնական վարչական 
փաստաթուղթը լրացվում է ԵՄ պաշտոնական լեզուներից 
որեւէ մեկով, եւ պետք է ներառի՝ 1) առեւտրում ներգրավված 
կողմերի տվյալները, 2) ընտրված մաքսային ռեժիմը, 
ապրանքների դասակարգումը, 3) ապրանքների գտնվելու 
վայրի եւ փաթեթավորման տվյալները, 4) տեղափոխող 
տրանսպորտային միջոցի տվյալները, ծագման երկիրը, 
5) արտահանման եւ ներմուծման երկրների տվյալները, 6) 
առեւտրային եւ ֆինանսական տեղեկատվությունը, 7) կապ 
ունեցող այլ փաստաթղթերի ցանկը, 8) հայտարարագրի 
եւ ներմուծման տուրքերի վճարման փաստաթղթերը։

Միասնական վարչական փաստաթղթի ձեւաթղթի օրինակը 
հասանելի է Եվրոպական հանձնաժողովի N 2016/341 
կանոնակարգի[34] հրապարակման մեջ։

Մաքսազերծման ենթակա ապրանքների ցանկ

Մաքսազերծման ենթակա ապրանքների ցանկն անհրաժեշտ 
է, որպեսզի կցվի հաշիվ-ապրանքագրին եւ ապրանքների 
փոխադրման փաստաթղթային փաթեթին։ Արտահանվող 
կամ ներմուծվող բեռի ապրանքների ցանկը կազմելու 
հատուկ ձեւ չի պահանջվում, սակայն, մաքսազերծման 
ենթակա ապրանքների ցանկը հիմնականում պետք է 
ներառի հետեւյալը՝

o Հայաստանից արտահանողի, Հունաստանում ներ
մուծողի, եւ փոխադրող ընկերության հիմնական 
տվյալները,

o Հիմնական ամսաթվերը, բեռնափոխադրման հաշիվ-
ապրանքագրի համարը,

o Փաթեթավորման տեսակը, փաթեթների քանակը, 
քաշը, եւ արտահանվող յուրաքանչյուր փաթեթի 
բաղադրությունը, ներառյալ՝ ապրանքների 
նկարագրությունը եւ արտահանվող բեռի փաթեթում 
առկա ապրանքատեսակների քանակը, եւ այլ 
տեղեկություննր, ըստ անհրաժեշտության։

Մաքսային եւ հարկային պարտավորությունների 
կատարում

Մաքսային պարտավորությունների կատարում

Հաշվի առնելով, որ Հայաստանն օգտվում է ԵՄ կողմից 
տրամադրվող «Արտոնությունների ընդհանրացված եւ 
համալրված համակարգից», ապա հնարավորություն է 
ստանում հայկական ծագման մի շարք ապրանքատեսակներ 
արտահանել ԵՄ շուկա զրոյական մաքսատուրքով։ 
Այս ապրանքատեսակների շարքին է դասվում նաեւ 
Միավորված դասակարգչին (անգլ.՝ Combined Nomen-
clature (CN)) համապատասխանող ապրանքների 62-րդ 
խումբն ամբողջությամբ, ներառյալ այս ուղեցույցում 
առանձնացված ապրանքախմբերի՝ ԱՏԳ ԱԱ 620213, 
620113, 620342 եւ 620343 ապրանքները։ Ուստի, վերը նշ
ված ապրանքախմբերից ապրանքների ներմուծումը Հայա

34. Եվրոպական հանձնաժողովի 2015 թ. դեկտեմբերի 17-ի 
2016/341 կանոնակարգ, Հավելված B1. eur-lex.europa.eu

https://osborncustoms.com/C105a.pdf
https://ec.europa.eu/taxation_customs/business/customs-procedures/general-overview/single-administrative-document-sad_en 
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:32016R0341&rid=1#d1e50-83-1 
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ստանից Հունաստան ազատված է մաքսատուրքերից[35]։

Հունաստանում մաքսատուրքերի հաշվարկման եղանակ
ները մանրամասնորեն ներկայացված են ԵՄ կայքում։[36] 
Ավելին, Եվրոպական հանձնաժողովի կողմից ստեղված 
«TARIC» համակարգի միջոցով[37], ԵՄ անդամ երկրներ 
արտահանում իրականացնող տնտեսավարողները, 
պարզապես մուտք գործելով համակարգ եւ նշելով արտա
հանվող ապրանքի ապրանքային կոդն ու ծագման երկիրը, 
կարող են մանրամասն տեղեկություններ ստանալ գործող 
մաքսատուրքերի եւ այլ պարտավորությունների մասին։

Հարկային պարտավորությունների կատարում

ԵՄ անդամ չհանդիսացող բոլոր երկրներից բոլոր տեսակի 
ներմուծված ապրանքները (այս դեպքում հագուստ) 
ենթակա են ԱԱՀ հարկման։ Հունաստանում հագուստ 
ներմուծելու դեպքում գանձվում է  ԱԱՀ ներմուծված 
ապրանքի վերջնական սպառման գնից։ Ներմուծված 
հագուստի դեպքում, ԱԱՀ-ն գանձվում է մաքսազերծման 
ժամանակ։ ԱԱՀ հարկման հիմնական հիմք է ծառայում 
մաքսային մարմին ներկայացվող՝ ներմուծվող ապ
րանքների Միասնական վարչական փաստաթուղթը կամ 
մաքսային հայտարարագիրը, որոնք պարունակում են 
տեղեկատվություն նաեւ ԱԱՀ հարկման վերաբերյալ։

ԱԱՀ հարկվող գումարը բաղկացած է լինում մի քանի 
մասերից, ներառյալ՝ ներմուծված ապրանքի մաքսային 
արժեքից, ապրանքների մինչեւ վերջնական վայր հասնելու 
հետ կապված լրացուցիչ ծախսերից (Cost, Insurance and 
Freight (CIF)), ինչպես նաեւ մաքսատուրքերից եւ ներմուծման 
հետ կապված այլ հարկերից, եթե այդպիսիք առկա են։

Ըստ ԵՄ Խորհրդի 2006 թ. նոյեմբերի 28-ի 2006/112/EC 
հրահանգի[38], ԵՄ անդամ բոլոր երկրներում գործում է ԱԱՀ 
ներդաշնակեցված օրենսդրությունը, որն ունի ընդհանուր 
ԱԱՀ կառուցվածք, ինչպես նաեւ գնահատման ընդհանուր 
հիմքեր եւ նվազագույն դրույքաչափեր։ 

Ըստ Եվրոպական հանձնաժողովի (անգլ.՝ European Com-

35. Հունաստանում չեն գանձվում մաքսատուրքեր, եթե 
ապրանքների ընդհանուր արժեքը չի գերազանցում 
150 եվրոն (չհաշված առաքման վճարներն եւ 
ապահովագրությունը)։ Ոչ ԵՄ անդամ եւ արտոնյալ 
մաքսային համակարգից չօգտվող երկրներից Հունաստան 
հագուստ ներմուծելու դեպքում գործում է 11.5 տոկոս  
մաքսային սակագնի վերջնական պարտավորություն 
(անգլ.՝ final bound duties):

36. Հունաստանում մաքսատուրքերի հաշվարկման 
եղանակները. ec.europa.eu

37. Եվրոպական հանձնաժողով, Հարկային եւ մաքսային 
միություն (TARIC Consultation) ec.europa.eu

38. ԵՄ Խորհրդի 2006 թ. նոյեմբերի 28-ի 2006/112/EC 
հրահանգ. eur-lex.europa.eu

mission (EC)) ԵՄ անդամ երկրներում կիրառվող ԱԱՀ-ի 
դրույքաչափերի, 2020 թ. հունվարի 1-ի դրությամբ ԱԱՀ 
դրույքաչափերը Հունաստանում կազմում են՝
•	 Ստանդարտ դրույքաչափ՝ 24 տոկոս,
•	 Նվազեցված դրույքաչափ՝ 6 տոկոս եւ 13 տոկոս։

Հունաստանում գործող ԱԱՀ նվազեցված դրույքաչափը 
չի տարածվում հագուստի ներմուծման վրա։ Հայաստանից 
Հունաստան ներմուծված հագուստը ենթարկվում է 
ստանդարտ ԱԱՀ հարկման։

Հունաստանում ԱԱՀ չի գանձվում այն դեպքում, երբ 
ներմուծված ապրանքը տեղակայված է ժամանակավոր 
պահեստում, մաքսային պահեստում կամ ազատ առեւտրային 
գոտիներում, պետք է անցնի ներքին վերամշակում, 
իրականացվել է ժամանակավոր ներմուծում կամ պետք 
է իրականացվեն ապրանքի ներմուծման տարանցիկ 
ընթացակարգեր։ Հաշվի առնելով, որ Հայաստանից 
Հունաստան հագուստի ներմուծումն ունենալու է «բաց 
թողնում ազատ շրջանառության համար» մաքսային 
ռեժիմ, ապա ապրանքները մաքսային մարմնից բաց են 
թողնվելու ներմուծման բոլոր պահանջների կատարումից 
հետո, այդ թվում՝ ԱԱՀ-ի վճարումից հետո։

Հունաստանում Հայաստանից հագուստ ներմուծելիս չի 
գանձվում ակցիզային հարկեր։

Մաքսազերծում եւ բաց թողնում ազատ շրջանառության 
համար

Վերահսկողության պահանջված բոլոր միջոցառումներից, 
ինչպես նաեւ բոլոր մաքսային եւ հարկային պարտա
վորություններն իրականացնելուց հետո, Հայաստանից 
Հունաստան ներմուծված հագուստը մաքսազերծվում, 
դուրս է բերվում մաքսատնից եւ բաղ թողնվում ազատ 
շրջանառության, ըստ ընտրված մաքսային ռեժիմի։

2.3.3. Հունաստանում գործող ստանդա­
րտները եւ սերտիֆիկացումները
Հունաստանում հագուստի ներմուծման վրա չի գործում 
որեւէ ստանդարտ, քանի որ հագուստը չի համարվում 
հատուկ հսկողության տակ գտնվող ապրանք։ Ավելին, 
Հունաստանում չի գործում նաեւ որեւէ սահմանափակում 
կապված հագուստի առեւտրի, ներմուծման եւ արտահանման 
հետ։

Ինչպես ԵՄ անդամ բոլոր երկրներում, այնպես էլ Հու
նաստանում գործում է CE[39] եվրոպական սերտիֆիկացման 
նշանը, եւ պարտադիր է հունական շուկայում վա
ճառվող բոլոր տեսակի ապրանքների համար։ Այսպիսով, 
Հայաստանից Հունաստան հագուստ ներմուծելու դեպքում 
պետք է ապահովել CE եվրոպական սերտիֆիկացումը։

Այնուամենայնիվ, այլ ապրանքների դեպքում, Հունաստանում

գործում են որոշակի ստանդարտներ եւ ստանդարտացման 

39. CE եվրոպական սերտիֆիկացման նշան. ec.europa.eu

https://ec.europa.eu/taxation_customs/business/calculation-customs-duties_en
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en
https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2006:347:0001:0118:EN:PDF 
https://ec.europa.eu/growth/single-market/ce-marking/
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ներկայացվում է բնօրինակը, թվով մեկ կրկնօրինակ, ցանկալի 
է նաեւ, որ ներկայացվի անգլերեն թարգմանությունը։

Մաքսազերծման ենթակա ապրանքների ցանկը հիմնա
կանում ներառում է հետեւյալը՝
•	 Հայաստանից արտահանողի, Հունաստանում ներմու

ծողի, եւ փոխադրող ընկերության հիմնական տվյալ
ները,

•	 Հիմնական ամսաթվերը, բեռնափոխադրման հաշիվ-
ապրանքագրի համարը,

•	 Փաթեթավորման տեսակը, փաթեթների քանակը, 
քաշը, եւ արտահանվող յուրաքանչյուր փաթեթի 
բաղադրությունը, ներառյալ՝ ապրանքների նկարա
գրությունը եւ արտահանվող բեռի փաթեթում առկա 
ապրանքատեսակների քանակը։

Հատուկ կանոնակարգեր

Եվրոպական օրենսդրությունը նախատեսում է պիտակա
վորման հատուկ կանոններ որոշ ապրանքների համար, 
ինչպիսիք են սննդամթերքը, կենցաղային սարքավորումները, 
սպորտային հագուստը, տեքստիլը, եւ այլն։ ԵՄ պարտադիր 
եւ կամավոր սխեմաներից բացի, կարող են նաեւ կիրառվել 
կամավորության ազգային պիտակավորման սխեմաներ։ 
ԵՄ անդամ բոլոր երկրներում, այդ թվում՝ Հունաստանում, 
համապատասխանեցված է տեքստիլից  արտադրանքների 
անվանումների եւ դրա հետ կապված պիտակավորման եւ 
մակնշման վերաբերյալ գործող Տեքստիլից արտադրանքների 
կանոնակարգի 1007/2011 օրենսդրությունը։[42] Սույն օրենս
դրությունն ընդունվել է սպառողի շահերը պաշտպանելու եւ 
ներքին շուկայի պատշաճ գործունեության խոչընդոտները 
վերացնելու համար։

Կանոնակարգի համաձայն, տեքստիլային արտադրանքը՝ 
շուկայում առկա լինելու դեպքում, պետք է պիտակավորվի 
կամ հատուկ նշվի։ Այս կանոնակարգն ընդունվել է՝ քաղաքա
ցիների, ձեռնարկությունների եւ պետական մարմինների 
իրավունքներն ու պարտականություններն ապահովելու 
համար։ Կանոնակարգի հիմնական տարրերն են՝ 
•	 գործվածքից պատրաստված արտադրանքի ամբողջա

կան մանրաթելային կազմը նշելու ընդհանուր պարտա
վորություն,

•	 նվազագույն տեխնիկական պահանջներ մանրաթելերի 
նոր անվանումների հայտերի համար,

•	 կենդանական ծագման ոչ տեքստիլ մասերի առ
կայությունը նշելու պահանջ,

•	 բացառություն, որը տարածվում է ինքնազբաղված դեր
ձակների կողմից պատրաստված անհատականացված 
ապրանքների վրա, եւ այլն։

Ներմուծման հատուկ ընթացակարգեր

Ներեվրոպական առեւտրին վերաբերող կանոնների համա
ձայն, որոշ ապրանքներ արգելվում են ներմուծել կամ այդ 

42. ԵՄ-ում գործող օրենսդրությունը տեքստիլի եւ 
հագուստի վերաբերյալ. ec.europa.eu

կազմակերպություններ, ինչպիսին է Ստանդարտացման 
հունական կազմակերպությունը[40] (անգլ.՝ Hellenic Organisa-
tion for Standardisation (ELOT)։ Միեւնույն ժամանակ, Հունաս
տանն անդամակցում է Ստանդարտացման միջազգային 
կազմակերպությանը (անգլ.՝ International Organization for 
Standardization (ISO)), ինչպես նաեւ Էլեկտրատեխնիկական 
ստանդարտացման եվրոպական կոմիտեին (անգլ.՝ Europe-
an Committee for Electrotechnical Standardization (CENELEC))։

Համաձայն Ստանդարտացման հունական կազմակեր
պությունը գործող 372/76 օրենքի, Հունաստանում հունա
կան ստանդարտների ներդրումը կամավորության սկզ
բունքով է։ Հունաստանում առկա ստանդարտներից 
որոշները, ժամանակի ընթացքում դառնում են պարտադիր, 
համաձայն՝ ազգային կամ Եվրոպական տնտեսական 
համագործակցության օրենսդրությամբ (անգլ.՝ European 

Economic Community (EEC))։

2.3.4. Հունաստան ներմուծվող հագուստի 
նկատմամբ գործող այլ պահանջներ եւ 
նորմեր
Փաթեթավորման եւ պիտակավորման պահանջները

Փաթեթավորման պահանջներ

Հունաստան ներմուծվող ապրանքների փաթեթավորումը 
պետք է համապատասխանի եվրոպական օրենսդրությանը՝ 
սպառողների առողջության համար ռիսկերի կանխարգելման 
եւ շրջակա միջավայրի պաշտպանության հետ կապված։ 
Հունաստանում չի գործում որեւէ հատուկ փաթեթավորման 
կարգավորում հագուստի ներմուծման համար, այն իրակա
նացվում է ընդունված ընդհանուր փաթեթավորման կարգա
վորումն երի հիման վրա։[41] 

Հունական շուկայում վաճառվող բոլոր ապրանքները պետք 
է ուղեկցվեն հունարեն տեղեկատվական թերթիկներով։ 
Ապրանքի ներմուծման համար գործում է մետրային 
չափման համակարգ։

Պիտակավորման պահանջներ

Հագուստ ներմուծելու համար չի գործում պիտակավորման 
հատուկ պահանջներ, այնուամենայնիվ, Հունաստանում 
մաքսազերծման ենթակա ապրանքների ցանկը պարտադիր 
է, որը կցվում եւ՛ հաշիվ-ապրանքագրին, եւ՛ բեռի 
փոխադրման փաստաթղթերին։

Գոյություն չունի արտահանվող բեռի ապրանքների ցանկի 
որեւէ հատուկ ձեւ։ Այն կազմվում է Հայաստանից հագուստ 
արտահանողի կողմից եւ արտահանելու ժամանակ 

40. Ստանդարտացման հունական կազմակերպություն. 
www.elot.gr

41. Փաթեթավորման վերաբերյալ լրացուցիչ 
տեղեկատվություն հասանելի է Եվրոպական 
օրենսդրության ամփոփագրում՝ eur-lex.europa.eu

https://ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/textiles-clothing/legislation_en
http://www.elot.gr/default_en.aspx
https://eur-lex.europa.eu/summary/chapter/consumers.html?root_default=SUM_1_CODED%3D09%2CSUM_2_CODED%3D0905&locale=en
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ապրանքների ներմուծումը ԵՄ անդամ երկրներ, ենթակա են 
հատուկ ընթացակարգերի, սակայն հագուստը ներմուծումը 
Հունաստան չի մտնում այդ ապրանքատեսակների մեջ։

Նմուշների ներմուծում

Առեւտրային նմուշների ներմուծման, արտահանման եւ 
վերաարտահանման համար կարող է օգտագործվել Ժա
մանակավոր ընդունման թույլտվությունը (անգլ.՝ Tempo-
rary Adminssion (ATA))։ Այս դեպքում, ապրանքի վրա պետք է 
գրված լինի, որ այն անվճար նմուշ է եւ հնարավոր է, որ այն 
չվաճառվի։

3 ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ՀՈՒՆԱՍՏԱՆ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ԾՐԱԳՐԻ 
ՄՇԱԿՈՒՄ

Արտահանման ծրագիրը ուղղորդիչ փաստաթուղթ է, 
որը նվազեցնում է արտահանման ընթացքի հետ կապ
ված ռիսկերը եւ բարձրացնում է տվյալ գործընթացի 
արդյունավետությունը։ Բացի այդ, գրագետ արտահանման 
ծրագիրը կարող է նոր ներդրումներ ներգրավելու հիմք 
հանդիսանալ։

Արտահանման ծրագիրը պետք է ներառի այնպիսի տեղե
կություններ, ինչպիսիք են՝

•	 շուկայի վերաբերյալ տեղեկություններ ներառյալ 
ռիսկեր եւ հնարավորություններ,

•	 ընկերության թույլ եւ ուժեղ կողմերը համեմատած 
թիրախային շուկայի խաղացողների հետ,

•	 շուկա մուտք գործելու ռազմավարությունը,

•	 արտահանման արդյունքում ֆինանսական կանխա
տեսումները եւ ալյն։

Արտահանման ծրագրի կառուցվածքը ներկայացված է 
Հավելված 5-ում։

Անհրաժեշտ է ընդգծել, որ արտահանման գործարար ծրա­
գիրը նպատակահարմար է կազմել անգլերեն կամ հայերեն 
եւ անգլերեն լեզուներով, որպեսզի անհրաժեշտության 
դեպքում այն հնարավոր լինի ներկայացնել նաեւ 
Հունաստանում գործող պոտենցիալ գործընկերներին։

Արտահանման ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից 
է մարքեթինգային ծրագիրը, որի նպատակն է 
բարձրացնել նոր շուկայում ընկերության մարքեթինգային 
էֆեկտիվությունը, մասնավորապես հետապնդելով այնպիսի 
նպատակներ ինչպիսիք են՝
•	 ընկերության մասին տեղեկացվածության աստիճանի 

բարձրացում,
•	 ընկերության Բրենդի ճանաչվածության բարձրացում,
•	 ընկերության արտադրանքի նկատմամբ պահանջարկի 

բարձրացում,
•	 ընկերության մրցունակության բարձրացում եւ այլն։

Մարքեթինգային ծրագիրը պետք է պատասխանի 
հետեւյալ հարցերին

•	 Որո՞նք են ձեր թիրախային շուկայի հիմնական 

բնութագրերը:
•	 Ինչպիսի՞ն են ձեր մրցակիցների շուկայական 

մոտեցումները:
•	 Ո՞րն է լավագույն առաջխաղացման ռազմավարությունը։
•	 Ինչպե՞ս պետք է հարմարեցնեք ձեր առկա 

շուկայավարման նյութերը, արտադրանքը կամ 
ծառայությունը նոր շուկային:

Մարքեթինգային ծրագրի մշակման ընթացքում պետք է 
ուշադրություն դարձնել հետեւյալ հարցերին

•	 Ի՞նչպիսին են ձեր ոլորտի հիմնական բնութագրիչները։

Արտահանման ծրագիրը ուղղորդիչ փաստաթուղթ է, 
որը նվազեցնում է արտահանման ընթացքի հետ կապ
ված ռիսկերը եւ բարձրացնում է տվյալ գործընթացի 
արդյունավետությունը։ Բացի այդ, գրագետ արտահանման 
ծրագիրը կարող է նոր ներդրումներ ներգրավելու հիմք 
հանդիսանալ։

Արտահանման ծրագիրը պետք է ներառի այնպիսի 
տեղեկություններ, ինչպիսիք են՝

•	 շուկայի վերաբերյալ տեղեկություններ ներառյալ 
ռիսկեր եւ հնարավորություններ,

•	 ընկերության թույլ եւ ուժեղ կողմերը համեմատած 
թիրախային շուկայի խաղացողների հետ,

•	 շուկա մուտք գործելու ռազմավարությունը,

•	 արտահանման արդյունքում ֆինանսական կանխա
տեսումները եւ ալյն։

Արտահանման ծրագրի կառուցվածքը ներկայացված է 
Հավելված 5-ում։

Անհրաժեշտ է ընդգծել, որ արտահանման գործարար 
ծրագիրը նպատակահարմար է կազմել անգլերեն կամ 
հայերեն եւ անգլերեն լեզուներով, որպեսզի անհրաժեշտու­
թյան դեպքում այն հնարավոր լինի ներկայացնել նաեւ 
Հունաստանում գործող պոտենցիալ գործընկերներին։

Արտահանման ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից 
է մարքեթինգային ծրագիրը, որի նպատակն է 
բարձրացնել նոր շուկայում ընկերության մարքեթինգային 
էֆեկտիվությունը, մասնավորապես հետապնդելով այնպիսի 
նպատակներ ինչպիսիք են՝
•	 ընկերության մասին տեղեկացվածության աստիճանի 

բարձրացում,
•	 ընկերության Բրենդի ճանաչվածության բարձրացում,
•	 ընկերության արտադրանքի նկատմամբ պահանջարկի 

բարձրացում,
•	 ընկերության մրցունակության բարձրացում եւ այլն։

Մարքեթինգային ծրագիրը պետք է պատասխանի հե
տեւյալ հարցերին

•	 Որո՞նք են ձեր թիրախային շուկայի հիմնական բնու
թագրերը:

•	 Ինչպիսի՞ն են ձեր մրցակիցների շուկայական մոտե
ցումները:

•	 Ո՞րն է լավագույն առաջխաղացման ռազմավարությունը։
•	 Ինչպե՞ս պետք է հարմարեցնեք ձեր առկա շուկա
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յավարման նյութերը, արտադրանքը կամ ծառայությունը 
նոր շուկային:

Մարքեթինգային ծրագրի մշակման ընթացքում պետք է 
ուշադրություն դարձնել հետեւյալ հարցերին

•	 Ի՞նչպիսին են ձեր ոլորտի հիմնական բնութագրիչները։
•	 Ովքե՞ր են ձեր թիրախային հաճախորդները:
•	 Որտե՞ղ են նրանք գտնվում:
•	 Ո՞րն է ձեր ընկերության շուկայավարման ռազմա

վարությունը:
•	 Ի՞նչ ապրանքներ կամ ծառայություններ եք նախա

տեսում շուկայահանել:
•	 Ինչպե՞ս եք գնահատելու ձեր ապրանքներն ու ծառա

յությունները:
•	 Շուկայի ո՞ր հատվածի վրա եք կենտրոնանալու:
•	 Արդյո՞ք ձեր շուկայավարման նյութերը ճիշտ են ներկա

յացնում ձեր արտադրանքի կամ ծառայությունների 
որակը եւ արժեքը, ինչպես նաեւ ձեր ընկերության 
պրոֆեսիոնալիզմը:

Ինչպես պոտենցիալ գործընկերներ, այնպես էլ պոտենցիալ 
գնորդներ ձեռք բերելու համար շատ կարեւոր է ընկերության 
մասին տեղեկատվության տարածումը, ինչը արտահանման 
մարքեթինգային ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից է։

Ընկերության արտահանման մարքեթինգային ծրագրում 
պետք է ներառել՝ 
•	 Սոց ցանցերում ակտիվ ներկայություն

o Ներառյալ գովազդային արշավներ թիրախային շու
կաներում

•	 Հնարավորության դեպքում համագործակցություն 
թիրախային երկրում հայկական համայնքի ներկա
յացուցիչների հետ

•	 Սեփական կայքի պատրաստում եւ որոնողական 
համակարգերի համար օպտիմալացում SEO (search 
engine optimization)

o Հնարավորության դեպքում առցանց վաճառքների 
կազմակերպում

•	 Թիրախային երկրում առեւտրային միջոցառումների 
մասնակցություն

o Միջոցառումներ կարող եք գտնել հետեւյալ կայ
քերում՝

•	 https://www.eventseye.com – տվյալ կայքում 
փնտրելու դաշտում նշելով Հունաստան, դուք 
կստանաք Հունաստանում անցկացվելիք 
առեւտրային միջոցառումների ցանկը, ըստ 
քաղաքների, իսկ նշված ցանկում ներառված 
ցանկացած միջոցառման վրա սեղմելով դուք 
կստանաք միջոցառմանը վերաբերվող ավելի 
մանրակրկիտ տեղեկատվություն, այն է՝ 
միջոցառման նկարագրություն, միջոցառման 
թիրախային ոլորտներ, միջոցառման օր եւ 
կոնտակտային տվյալներ։

•	 https://www.tradefairdates.com – տվյալ կայքում 
դուք կարող եք փնտրել միջազգային միջո
ցառումներ միջոցառումներ ըստ երկրի, ոլորտի 

եւ ժամկետի։
Ընկերության արդյունավետ գործարար եւ մարքեթինգային 
ծրագիր մշակելու համար խիստ կարեւոր է արդիական, 
ճշգրիտ եւ ընկերության նպատակներին համապատասխան 
տեղեկատվության հավաքագրումը եւ վերլուծությունը։

Հունաստանի հագուստի շուկայի հետազոտությունը (Շուկայի 
հետազոտության առավել մանրամասն նպատակները եւ 
տվյալների տեսակները ներկայացված են Հավելված 7-ում) 
հնարավոր է իրականացնել 3 տարբերակով՝
•	 Տեղում, 

o կիրառելով գաղտնի հաճախորդ համակարգը

o սեփական ռեսուրսով իրականացնելով հարցումներ
•	 Շուկայի ուսումնասիրությունը պատվիրելով մասնա

գիտացված ընկերությանը
•	 Իրականացնելով շուկայի ուսումնասիրություն 

երկրորդային տվյալների հիման վրա։  

Չնայած նրան, որ առաջին երկու տարբերակները կարող 
են տալ ավելի ճշգրիտ տեղեկատվություն, սակայն 
դրանք բավական ծախսատար են (ծախսերը կախված են 
ուսումնասիրության ծավալից, ժամկետից, վայրից եւ այլն)։

Շուկայի հետազոտության հետ համատեղ կարեւոր է նաեւ 
իրականացնել պոտենցիալ շուկայի պրոֆիլավորում, 
ինչի համար կարող եք օգտվել Հավելված 8-ում նշված 
ստուգաթերթիկից։

Երկրորդային տվյալների հիման վրա շուկայի հետա
զոտություն իրականացնելու համար հնարավոր է օգտվել 
Հունաստանում պահանջարկ վայելող առցանց վաճառքի 
հարթակներից, օրինակ՝ 
•	 https://marketplace.asos.com/

•	 https://fr.shopping.rakuten.com/

•	 https://www.onbuy.com/gb/

Բացի այդ շուկայի հետազոտության շրջանակներում 
անհրաժեշտ է նաեւ դիտարկել  գործընկերներ եւ սպառողներ 
գտնելու հնարավոր տարբերակները։

Հունաստանում գործունեություն ծավալել ցանկացող եւ 
մասնավորապես Հունաստանում գործընկերներ փնտրող 
ընկերությունները կարող են փնտրել գործընկերներ B2B 
ընկերությունների միջազգային շուկայում, օգտվելով 
այնպիսի կայքերից, ինչպիսիք են՝
•	 https://www.europages.co.uk

•	 https://greece.fobsupplier.com/

•	 https://www.tradekey.com/

•	 https://www.eworldtrade.com

Հունաստանում գործընկերներ եւ սպառողներ գտնելու 
հնարավոր տարբերակները առավել մանրակրկիտ 
ներկայացված են Հավելված 2-ում։

https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
https://marketplace.asos.com/my/boutiqueapplication/information 
https://fr.shopping.rakuten.com/ 
https://www.onbuy.com/gb/
https://www.europages.co.uk/companies/Greece/import%20of%20clothing.html
https://greece.fobsupplier.com/
https://www.tradekey.com/ 
https://www.eworldtrade.com
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ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ն ե ր մ ո ւ ծ մ ա ն 

ծավալ, միլիարդ 

ԱՄՆ դոլար[43] 

27
Հանքային վառելիք, նավթ եւ նավթավերամշակման արտադրանք. բիտումային նյութեր. 
Հանքային մոմեր

16.7

84
Միջուկային ռեակտորներ, կաթսաներ, սարքավորումներ եւ մեխանիկական սարքեր, դրանց 
մասերը

4.4

85
Էլեկտրական մեքենաներ եւ սարքավորումներ, դրանց մասերը, ձայնագրման ու ձայնա­
վերարտադրության ապարատուրա, հեռուստատեսային պատկերի եւ ձայնի գրառման եւ 
վերարտադրության ապարատուրա, դրանց մասերն ու պարագաները

3.5

30 Դեղագործական արտադրանք 3.1

87
Վերգետնյա տրանսպորտային միջոցներ՝ բացի երկաթուղային կամ տրամվայի շարժակազմից, եւ 
դրանց մասերն ու պարագաները

2.8

Այլ ապրանքախմբեր 31,7

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 62,2

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ն ե ր մ ո ւ ծ մ ա ն 

ծավալ, ԱՄՆ դո-

լար[44] 

94

Կահույք. անկողնային պարագաներ, ներքնակներ, ներքնակային հիմքեր,  բազմոցային բարձեր եւ 
կահույքի նույնանման լցովի պարագաներ. լամպեր ու լուսավորման սարքավորումներ, այլ տեղում 
չնշված կամ չներառված. լուսային ցուցանակներ, լուսային ցուցատախտակներ՝ անունով կամ 
անվանմամբ կամ հասցեով եւ նույնանման ապրանքատեսակներ. շինարարական հավաքովի
կոնստրուկցիաներ

166,930

43. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

44. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

ՀԱՎԵԼՎԱԾՆԵՐ

2019 թվականին Հունաստանն իրականացրել է ընդհանուր առմամբ 62 միլիարդ ԱՄՆ դոլարի ներմուծում, որից ընդամենը 
446 հազար ԱՄՆ դոլարն է բաժին ընկել Հայաստանին։ Հունաստանը հիմնականում ներմուծում է ԱՏԳ ԱԱ 27, 84, 85, 30, 
87 ապրանքախմբերը, որոնց ներմուծման ընդհանուր ծավալը 2019 թվականին կազմել է մոտ 30 միլիարդ ԱՄՆ դոլար։

Իր հերթին Հունաստան ՀՀ-ից ներմուծվել են հիմնականում ԱՏԳ ԱԱ 94, 71 , 49 եւ 22 ապրանքախմբերը։

1. Առեւտրաշրջանառությունը Հայաստանի եւ Հունաստանի միջեւ

ՀՈՒՆԱՍՏԱՆԻ ԱՄԲՈՂՋ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ԾԱՎԱԼԸ 2019 ԹՎԱԿԱՆԻՆ

ՀՈՒՆԱՍՏԱՆԻ ՀՀ-ԻՑ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ԾԱՎԱԼԸ 2019 ԹՎԱԿԱՆԻՆ

https://comtrade.un.org/ 
https://comtrade.un.org/ 
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ԱՏԳ ԱԱ[45] 

Ընդամենը 

ներմուծում, 

ԱՄՆ դոլար

Հիմնական 

գործընկեր 

երկիր

Ներմուծման ծավալը, 

հիմնական գործընկեր 

երկրից, ԱՄՆ դոլար

Ներմուծման ծավալը 

Թուրքիայից, ԱՄՆ դոլար

Ներմուծման 

ծավալը ՀՀ-ից, 

ԱՄՆ դոլար

620213 38,156,980 Չինաստան 24,015,650 147,367 0

620113 30,775,807 Չինաստան 23,334,661 353,206 0

620342 133,738,286 Չինաստան 40,109,376 6,490,979 0

620343 18,703,338 Չինաստան 4,901,315 331,913 0

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 221,374,411 92,361,002 7,323,465 0

Ինչպես երեւում է աղյուսակից Հունաստանը թիրախային ապրանքատեսակները ներմուծում է մեծամասամբ Չինաստանից 
(ընդհանուր ներմուծման 42%), որին հաջորդում են Իսպանիան(ընդհանուր ներմուծման 15%) եւ Իտալիան (ընդհանուր 
ներմուծման 9%)[46]

45. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

46. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

ԱՏԳ ԱԱ 62 ապրանքախմբի հիմնական ցուցանիշները

2019 թվականին ԱՏԳ ԱԱ 62 ապրանքախմբի Հունաստանի ընդհանուր ներմուծումը կազմել է մոտ 1 միլիարդ ԱՄՆ դոլար, 
որից 221 միլիոնը, բաժին է ընկել թիրախային 4 ապրանքատեսակներին՝ ԱՏԳ ԱԱ 620213, 620113, 620342, 620343։ Իր 
հերթին 2019 թվականին թիրախային ապրանքատեսակների ՀՀ-ից արտահանումը կազմել է 74,5 միլիոն ԱՄՆ դոլար, 
սակայն դեպի Հունաստան արտահանում չի իրականացվել, մինչդեռ համապատասխան ապրանքատեսակների Թուրքիայից 
ներմուծումը կազմել է մոտ 7.3 միլիոն ԱՄՆ դոլար։

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ն ե ր մ ո ւ ծ մ ա ն 

ծավալ, ԱՄՆ դո-

լար

71
Մարգարիտ` բնական կամ աճեցրած, թանկարժեք կամ կիսաթանկարժեք քարեր, թանկարժեք 
մետաղներ, մետաղներ՝ երեսապատված թանկարժեք մետաղներով, եւ դրանցից պատրաստված 
արտադրատեսակներ, բիժուտերիա, մետաղադրամներ

162,942

49
Տպագիր գրքեր, լրագրեր, վերարտադրանկարներ եւ պոլիգրաֆիական արտադրության այլ 
արտադրատեսակներ. ձեռագրեր, մեքենագիր
տեքստեր եւ պլաններ

46,322

22 Ալկոհոլային եւ ոչ ալկոհոլային խմիչքներ եւ քացախ 37,342

Այլ ապրանքախմբեր 32,473

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 446,009

https://comtrade.un.org/ 
https://comtrade.un.org/
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ՀՈՒՆԱՍՏԱՆԻ ՆԵՐՄՈՒԾՈՒՄՆ ԸՍՏ ՀԻՄՆԱԿԱՆ ԳՈՐԾԸՆԿԵՐՆԵՐ ԵՐԿՐՆԵՐԻ, 
2019 ԹՎԱԿԱՆ

Հաշվի առնելով Թուրքական ապրանքատեսակների դեմ 
հայտարարված ոչ պաշտոնական բոյկոտը, կարող ենք 
ենթադրել, որ Հունաստանի շուկայում առաջանալու է 7.3 
միլիոն ԱՄՆ դոլարի բաց։

Հունաստանում գործունեություն ծավալել ցանկացող եւ 
մասնավորապես Հունաստանում գործընկերներ փնտրող 
ընկերությունները կարող են՝
•	 Փնտրել գործընկերներ B2B ընկերությունների միջազ

գային շուկայում, օգտվելով որոշակի կայքերից, 
ինչպիսիք են՝
o https://www.europages.co.uk
o https://greece.fobsupplier.com/
o https://www.tradekey.com/
o https://www.eworldtrade.com

•	 Օգտվել հունաստանի գործարար տեղեկատուներից՝
o https://www.vrisko.gr
o https://www.expat.com/en/business/europe/greece/

•	 Գրանցվել Հունաստանում պահանջարկ վայելող 
առցանց վաճառքի հարթակներում, օրինակ՝ 
o https://marketplace.asos.com
o https://fr.shopping.rakuten.com/
o https://www.onbuy.com/gb/

	▪ Մասնակցել Հունաստանում կազմակերպվող առեւ
տրային ցուցահանդեսների եւ միջոցառումների 
(օրինակ հագուստի առաջատար միջոցառումներից 
մեկը Աթենքի նորաձեւության ցուցահանդեսն է, որը 
տեղի է ունենալու 2021 թ. սեպտեմբերի 16-19-ին, ցու
ցահանդեսի հղումը՝ https://www.athensfashiontrade-
show.gr/ ) 

o	 Միջազգային միջոցառումները հասանելի են հետեւ
յալ կայքերում՝

2. Հունաստանում գործընկերներ 
եւ սպառողներ գտնելու հնարավոր 
տարբերակները

	▪ https://www.eventseye.com – այս կայքի փնտրելու 
դաշտում նշելով Հունաստան, հասանելի կդառնա 
Հունաստանում անցկացվելիք առեւտրային միջոցա
ռումների ցանկը, ըստ քաղաքների, իսկ նշված 
ցանկում ներառված ցանկացած միջոցառման վրա 
սեղմելով հնարավոր կլինի ստանալ միջոցառմանը 
վերաբերվող ավելի մանրակրկիտ տեղեկատվություն, 
այն է՝ միջոցառման նկարագրություն, միջոցառման 
թիրախային ոլորտներ, միջոցառման օր եւ կոնտա
կտային տվյալներ։
	▪ https://www.tradefairdates.com – տվյալ կայքում 

հնարավոր է փնտրել միջազգային միջոցառումներն 
ըստ երկրի, ոլորտի եւ ժամկետի։ 

•	 Գործարար ծրագրի եւ նախնական պայմանա
վորվածությունների առկայության դեպքում, որոշակի 
աջակցությունստանալու նպատակով (օրինակ՝ պոտեն
ցիալ գործընկերոջ մասին կարծիք), հնարավոր է դիմել 
o Հունաստանում ՀՀ դեսպանատուն (greece.mfa.am)
o   Հունաստանի դեսպանություն ՀՀ-ում (www.embassy.
am)

https://www.europages.co.uk կայքում ներկայացված են մոտ 3 
միլիոն ընկերություններ ըստ իրենց գործունեության ոլորտի 
եւ արտադրանքի, ինչպես նաեւ երկրի։ Բացի այդ, տվյալ 
կայքում հնարավոր է նաեւ նշել ընկերության տեսակը, 
այն է ՝ մանրածախ առեւտուր,  դիստրիբյուտոր, մեծածախ 
վաճառող, արտադրող եւ այլն։
https://fobsupplier.com/ տվյալ կայքում հնարավոր կլինի 
գտնել վաճառողներ ըստ ապրանքների եւ երկրների, ինչպես 
նաեւ գրանցվել որպես վաճառող եւ ներկայացնել վաճառվող 
արտադրատեսակը, որպեսզի ցանկացողները կարողանան 
հետադարձ կապ հաստատել։
https://www.tradekey.com/ կայքը համարվում է առաջատար 
եւ խոշորագույն միջազգային էլեկտրոնային հարթակներից 
մեկը, որն օգնում է գտնել նոր առեւտրային գործընկերներ եւ 
բիզնեսի հնարավորություններ:

15%
9%

3%

17%

4%
4%
3%

42%
3%

Թ�ՐՔԻԱ

ԻՍՊԱՆԻԱ

ԻՏԱԼԻԱ

ՆԻԴԵՐԼԱՆԴՆԵՐ

ԳԵՐՄԱՆԻԱ

Բ�ԼՂԱՐԻԱ

ԲԵԼԳԻԱԲԵԼԳԻԱ

ՉԻՆԱՍՏԱՆ

ԱՅԼ ԵՐԿՐՆԵՐ

https://www.europages.co.uk/companies/Greece/import%20of%20clothing.html
https://greece.fobsupplier.com/
https://www.tradekey.com/ 
https://www.eworldtrade.com
https://www.vrisko.gr
https://www.expat.com/en/business/europe/greece/
https://marketplace.asos.com/my/boutiqueapplication/information 
https://fr.shopping.rakuten.com/ 
https://www.onbuy.com/gb/
https://www.athensfashiontradeshow.gr/
https://www.athensfashiontradeshow.gr/
	https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
https://greece.mfa.am/hy
https://www.embassy.am/am/embassy-of-the-hellenic-republic-in-armenia
https://www.embassy.am/am/embassy-of-the-hellenic-republic-in-armenia
https://www.europages.co.uk
https://fobsupplier.com/ 
https://www.tradekey.com/
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Սպասումներ եւ 

ակնկալիքներ

Մարդկային ռեսուրսների 

պահանջները

(Արդյո՞ք ունեք)

Ֆինանսական եւ 

իրավական ռեսուրսներ

(Արդյո՞ք կարող եք)

Մրցունակություն

(Արդյո՞ք ունեք)

 արտահանման հստակ 

եւ իրագործելի նպատակներ:

 արտահանման 
հետ կապված լրացուցիչ 
պահանջարկը 
բավարարելու 
հնարավորություն,

 ձեռք բերել բավարար 

չափով կապիտալ կամ 

վարկային միջոցներ, 

ապրանքների եւ 

ծառայությունների նոր 

պահանջարկը բավարարելու 

համար,

   արտադրանք 

կամ ծառայություն, որը 

կարող է կենսունակ լինել 

թիրախային շուկայում,

    պատկերա­
ցումներ արդյունքների եւ 
ժամկետների վերաբերյալ ,

 ղեկավար անձնակազմ, 

ովքեր միտված են դեպի 

արտահանում,

  ուղիներ գտնել 

միջազգային առեւտրում  

ֆինանսական ռիսկերը 

նվազեցնելու համար,

  ռեսուրսներ` 

արտադրանքի 

կամ ծառայության 

արտահանելիության 

վերաբերյալ շուկայի 

ուսումնասիրություն 

կատարելու համար,

  պատրաստա­
կամություն նոր ուղիներով 
ությամբ զբաղբելու,

 հաճախորդների 

հարցումներին արագ 

արձագանքելու 

արդյունավետ եղանակներ,

  գտնել մարդկանց, 

որոնք խորհուրդներ կտան 

արտահանման իրավական 

եւ հարկային հետեւանքների 

վերաբերյալ ,

  շուկա մուտք 

գործելու ստուգված 

մեթոդներ։

 պատկերացում, թե ինչ 
է պահանջվում միջազգային 
շուկայում հաջողության 
հասնելու համար:

 մշակութային 

զգայուն շուկայավարման 

հմտություններ ունեցող 

անձնակազմ։

 արդյունավետորեն 

առնչվել դրամավարկային 

տարբեր համակարգերի 

հետ եւ ապահովել 

մտավոր սեփականության 

պաշտպանությունը։

 լեզվական 

խոչընդոտների 

հաղթահարման ուղիներ,

 թիրախային երկրում 

վստահելի գործընկերոջ 

կամ ներկայացուցչի 

առկայություն

3. Հարցաշար արտահանողների համար
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4. Արտահանման ներուժի գնահատում
1. Արտահանման ներուժի վերլուծություն
Ապրանքների կամ ծառայությունների արտահանման 
ներուժը վերլուծելիս՝ կարող եք հաշվի առնել հետեւյալ 
նկատառումները.

Հաճախորդի նկարագիր
•	 Ո՞վ է արդեն օգտագործում ձեր արտադրանքը կամ 

ծառայությունը:
•	 Ձեր արտադրանքը լայն սպառման համար է, թե՞ 

որոշակի խմբի։
•	 Արդյո՞ք ձեր արտադրանքը կամ ծառայությունը սիրված 

է որոշակի տարիքային խմբի կողմից:
•	 Կա՞ն դրա օգտագործման ժողովրդագրական այլ 

նշանակալի օրինաչափություններ:
•	 Ի՞նչ կլիմայական կամ աշխարհագրական գործոններ 

են ազդում ձեր արտադրանքի կամ ծառայության 
օգտագործման վրա:

Ապրանքի ձեւափոխություններ (modification)
•	 Արդյո՞ք պահանջվում են որոշակի ձեւափոխություններ, 

որպեսզի ձեր արտադրանքը դուր գա օտարերկրյա 
հաճախորդներին:

•	 Որքա՞ն է ձեր ապրանքի պիտանելիության ժամկետը: 
Արդյո՞ք այն կկրճատվի ապրանքի տեղափոխման 
հետեւանքով:

•	 Արդյո՞ք կարող է փաթեթավորումը հեշտությամբ 
ձեւափոխվել՝ արտասահմանյան հաճախորդների 
պահանջները բավարարելու համար:

•	 Արդյո՞ք պահանջվում են հատուկ փաստաթղթեր: 
Օրինակ՝ արդյո՞ք ձեր արտադրանքը պետք բավարարի 
որեւէ տեխնիկական կամ կարգավորիչ պահանջների:

Փոխադրումներ
•	 Որքա՞ն հեշտությամբ կարելի է տեղափոխել ձեր 

ապրանքը:
•	 Արդյո՞ք տրանսպորտային ծախսերը էականորեն 

կազդեն գնագոյացման վրա:
•	 Որքա՞ն արդյունավետ են թիրախային շուկայում 

ներգնա բեռների հետ կապված գործընթացները:
•	 Արդյո՞ք անհրաժեշտ են հատուկ կոնտեյներներ կամ 

փաթեթավորման նյութեր:

Տեղական ներկայացուցչություն 
•	 Արդյո՞ք Ձեզ հարկավոր է տեղական վաճառող կամ այլ 

տեղական ներկայացուցչություն:
•	 Արդյո՞ք արտադրանքը պահանջում է մասնագիտացված 

հավաքում կամ այլ տեխնիկական հմտություններ:
•	 Արդյո՞ք անհրաժեշտ է հետվաճառքի ծառայություն: 

Եթե այո, ապա արդյո՞ք այն հասանելի է տեղական 
մակարդակում, թե՞ դուք պետք է տրամադրեք այն: 
Ունե՞ք ռեսուրսներ դա անելու համար:

Արտահանման ծառայություններ
•	 Եթե դուք ծառայություններ եք արտահանում, ո՞րն է դրանց 

բացառիկությունը, կամ առանձնահատկությունը։
•	 Արդյո՞ք ձեր ծառայությունները համապատասխանում 

են միջազգային պահանջներին։
•	 Արդյո՞ք ձեզ անհրաժեշտ է ձեւափոխել ձեր 

ծառայությունը՝ լեզվի, մշակույթի եւ բիզնես միջավայրի 
պահանջներին բավարարելու համար։

•	 Ինչպե՞ս եք նախատեսում մատուցել ձեր 
ծառայությունները՝ անձամբ, տեղական գործընկերոջ 
հետ, կամ էլեկտրոնային եղանակով:

Կարողություններ եւ արտադրական հզորություններ
•	 Արդյո՞ք դուք կկարողանաք սպասարկել ինչպես ձեր 

առկա ներքին հաճախորդներին, այնպես էլ նոր՝ 
օտարերկրյա հաճախորդներին:

•	 Եթե Ձեր ներքին պահանջարկը բարձրանա, արդյո՞ք 
դուք դեռ կկարողանաք բավարարել արտահանման 
հաճախորդներին եւ հակառակը:

1.	 Արդյո՞ք ձեր ղեկավարությունը պատրաստակամ է 
աջակ ցելու արտահանման զարգացմանն ուղղված ձեր 
ջանքերին
Այո / Ոչ

2.	 Արդյո՞ք ձեր ղեկավարությունն ունի բիզնեսի 
միջազգային փորձ: 
Այո / Ոչ

3.	 Դուք երբեւէ իրականացրե՞լ եք օտարերկրյա շուկայի 
որեւէ ուսումնասիրություն:
1) Առաջնային եւ երկրորդային շուկաների ավարտված 
հետազոտություններ, ներառյալ այցը թիրախավորված 
շուկա 
2) Առաջնային եւ երկրորդային շուկաների մասնա­
կիորեն ավարտված հետազոտություններ 
3) Ոչ

4.	 Արդյո՞ք ունեք արտադրության հավելյալ հզորություն 
կամ առկա մասնագետներ՝ ձեր արտադրանքի կամ 
ծառայության նկատմամբ ավելացված պահանջարկը 
բավարարելու համար:
Այո / Ոչ

5.	 Արդյո՞ք ունեք ֆինանսավորում, որն անհրաժեշտ է ձեր 
արտադրանքը կամ ծառայությունը ձեր թիրախային 
շուկային համապատասխանեցնելու եւ այն խթանելու 
համար:
1)	 Ֆինանսավորումը հասանելի է,
2)	 Ֆինանսավորումը կիրականացվի առաջիկայում,
3)	 Ֆինանսավորումը առկա չէ /չգիտեմ։

6.	 Արդյո՞ք ձեր ընկերությունն ունի ժամկետները 
պահպանելու լավ փորձառություն։
Այո / Ոչ

7.	 Արդյո՞ք ձեր արտադրանքը կամ ծառայությունն ունի 
հստակ մրցակցային առավելություն (օրինակ՝ որակ, 
գին, յուրահատկություն, նորարարություն, եւ այլն) 
ձեր թիրախային շուկայում առկա մրցակցության 
նկատմամբ:
Այո / Ոչ

8.	 Արդյո՞ք հարմարեցրել եք ձեր փաթեթավորումը 

2. Արտահանման ներուժի գնահատման 
հարցաթերթիկ	
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(պիտակավորումը եւ/կամ գովազդային նյութերը) ձեր 
թիրախային շուկային համապատասխանելու համար։
Այո / Ոչ

9.	 Արդյո՞ք ունեք կարողություններ եւ ռեսուրսներ՝ ձեր 
թիրախային շուկայում վաճառքից հետո աջակցություն 
եւ սպասարկում ապահովելու համար:
Այո / Ոչ

10.	 Արդյո՞ք ձեր գովազդային նյութերը հասանելի են 
ձեր թիրախային շուկաների լեզուներով (օրինակ ՝ 
այցեքարտեր, բրոշյուրներ, կայքեր, եւ այլն)։
Այո / Ոչ

11.	 Արդյո՞ք սկսել եք ձեր արտադրանքի կամ ծառայության 
շուկայավարումը ձեր թիրախային շուկայում:
Այո / Ոչ

12.	 Արդյո՞ք զբաղվել եք վաճառքի ներկայացուցչի/
դիստրիբյուտորի/ գործակալի ծառայություններով կամ 
համագործակցել եք տեղական ընկերության հետ:
Այո / Ոչ

13.	 Արդյո՞ք վարձել եք բեռնափոխադրող կամ մաքսային 
գործակալ:
Այո / Ոչ

14.	 Արդյո՞ք ձեր ապրանքի համար ունեք FOB (free on 
board) կամ CIF (insurance and freight) արժեքների 
գնացուցակ։
Այո / Ոչ

15.	 Արդյո՞ք ստուգել եք՝ կարո՞ղ եք վաճառել կամ 
օգտագործել ձեր արտադրանքի հետ կապված 
տեխնոլոգիան եւ առեւտրային անվանումը ձեր 
թիրախային շուկաներում ՝ չխախտելով առկա մտավոր 
սեփականության (IP) իրավունքները: 
1)	 Նախքան նոր շուկա մտնելը հակված եմ մտավոր 
սեփականության վերաբերյալ հետազոտություն 
իրականացնել։
2)	 Իմ մտավոր սեփականությունը (IP) գրանցված է 
միայն Հայաստանի Հանրապետությունում: 
3)	 Ի՞նչ է մտավոր սեփականությունը (IP):

Արդյունքների գնահատում
Եթե դուք պատասխանել եք Այո կամ 1։
11–15 հարց, 
Դուք ունեք հաջողակ արտահանողին բնորոշ գիտելիքներ 
եւ հմտություններ։ 

7-10 հարց, 

Ձեր արտահանման ռազմավարության մեջ կարող են 
լինել թույլ կողմեր: Գուցե նպատակահարմար կլինի դիմել 
մասնագիտացված խորհրդատվական ծառայություններ 
մատուցող ընկերությունների ձեզ ուղղորդելու նպատակով։

7 հարցից պակաս 

Դուք դեռ պատրաստ չեք արտահանման։

1.	 Ներածություն
o	 Բիզնեսի պատմություն 
o	 Առաքելություն եւ տեսլական 
o	 Արտահանման ծրագրի նպատակը 
o	 Կազմակերպական նպատակներ ու խնդիրներ
o	 Միջազգային շուկայի նպատակներ
o	 Արտահանման կարճաժամկետ եւ միջնաժամկետ 
նպատակներ
o	 Գտնվելու վայրը եւ հարմարությունները 

2.	 Կազմակերպություն
o	 Սեփականության ձեւ
o	 Կառավարում
o	 Անձնակազմ
o	 Ղեկավար անձնակազմի պատրաստակամության 
աստիճանը
o	 Արտահանման եւ ներքին գործառնությունների 
միջեւ կապը
o	 Արտահանման ոլորտում կորպորատիվ փորձ եւ 
մասնագիտացում
o	 Ռազմավարական դաշինքներ
o	 Արտերկրում աշխատաշուկայի հետ կապված 
խնդիրներ

3.	 Ապրանքներ եւ ծառայություններ
o	 Ապրանքների եւ ծառայությունների նկարագրություն
o	 Ապրանքների կամ ծառայությունների մրցակցային 
առավելությունները եւ առանձնահատկությունները 
o	 Ապրանքների եւ ծառայությունների արտադրություն
o	 Ապագայում ստեղծվող ապրանքներ եւ 
ծառայություններ 
o	 Արտադրության մեջ համեմատական առավելություն

4.	 Շուկայի վերլուծություն (տես՝ Հավելված 6)
o	 Քաղաքական միջավայր 
o	 Տնտեսական միջավայր 
o	 Շուկայի ծավալ 
o	 Շուկայի հիմնական սեգմենտները 
o	 Գնման գործընթաց եւ գնման չափանիշներ 
o	 Ոլորտի մասնակիցների նկարագրություն 
o	 Ներմուծման շուկայի մասնաբաժինը 
o	 Սակագնային եւ ոչ սակագնային խոչընդոտներ 
o	 Ոլորտի միտումները եւ շուկայի այլ գործոններ 
o	 Շուկայի կանխատեսումներ

5.	 Մարքեթինգային ռազմավարություն (տես՝ Հավել
ված 5)
o	 Թիրախային շուկա
o	 Հիմնական մրցակիցների նկարագրություն
o	 Մրցակցային դիրքի վերլուծություն
o	 Արտադրանքի դիրքավորում
o	 Գնային ռազմավարություն
o	 Վաճառքի պայմաններ
o	 Վաճառքի ուղիների ռազմավարություն
o	 Առաջխաղացման ռազմավարություն
o	 Միջնորդների եւ գործընկերների նկարագրություն

6.	 Կազմակերպում եւ իրավական կարգավորումներ
o	 Մտավոր սեփականության պաշտպանություն

5. Արտահանման  ծրագրի կառուցվածք
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o	 Կարգավորման այլ հարցեր (other regulatory issues)
o	 Տրանսպորտի եւ բեռների ապահովագրության 
եղանակները
o	 Առեւտրային փաստաթղթեր
o	 Համագործակցություն առեւտրային ծառայություն
ներ տրամադրողների հետ 

7.	 Ռիսկային գործոններ
o	 Շուկայական ռիսկեր
o	 Վարկային եւ արժութային ռիսկեր
o	 Քաղաքական եւ այլ ռիսկեր

8.	 Գործողությունների ծրագիր
o	 Հիմնական գործողություններ
o	 Գնահատման չափանիշներ եւ գործընթացներ

9.	 Ֆինանսական ծրագիր
o	 Եկամուտներ կամ ֆինանսավորման աղբյուրներ
o	 Գործառնական բյուջե
o	 Գնագոյացում (տես՝ Հավելված 8)
o	 Շուկայավարման եւ առաջխաղացման ծախսեր 
o	 Այլ ծախսեր

•	 Համառոտ ակնարկ, որը նկարագրում է ձեր 
շուկայավարման ծրագրի նպատակը եւ ինչպես 
օգտագործվելու շուկայավարման գործողությունները՝ 
ձեր արտահանման ռազմավարությանն աջակցելու 
համար:

•	 Ապրանքի կամ ծառայության վերլուծություն, 
որը հստակ նկարագրում է ձեր արտահանվող 
արտադրանքը կամ ծառայությունը, դրա յուրահատուկ 
առավելությունները եւ այն, թե որքանով դրանք կարող 
են վաճառվել թիրախային շուկաներում:

•	 Շուկայի վերլուծություն, որը նկարագրում է ձեր 
նպատակային շուկայի հիմնական տնտեսական, 
սոցիալական, քաղաքական եւ մշակութային 
առանձնահատկությունները, ինչպես նաեւ 
տրամադրում թիրախային հաճախորդի նկարագիրը, 
ներառյալ՝ գնման օրինաչափություններն ու գնման 
որոշումների վրա ազդող գործոնները:

•	 Մրցակցային վերլուծություն, որն օգտագործվում է 
ձեր ապրանքի կամ ծառայության գնագոյացման եւ 
մարքեթինգային ռազմավարությունները մշակելու 
համար:

•	 Նպատակներ, որոնք նկարագրում են, թե ինչպես եք 
հասնելու ձեր նպատակներին՝ շուկայի մասնաբաժնի, 
դիրքի, եկամտի եւ շահույթի սպասումների 
տեսանկյունից:

•	 Մարքեթինգային ռազմավարություն, որը ներառում 
է գնագոյացման առաջարկությունները, առաքման 
եղանակները եւ առաջարկվող գովազդային 
մեթոդները:

•	 Իրականացում, որը սահմանում է այն 
գործողությունները եւ նպատակային ժամկետները, 
որոնց շրջանակներում դուք պարտավորվում եք 
իրականացնել ձեր մարքեթինգային ծրագիրը, 
ներառյալ՝ մանրամասն մարքեթինգային բյուջեն:

6. Մարքեթինգային ծրագրի կառուցվածք

7. Շուկայի հետազոտության նպատակ եւ 
տվյալների տեսակներ

•	 Գնահատում, որը նկարագրում է, թե ինչպես 
եք գնահատելու ձեր մարքեթինգային ծրագիրը 
տարբեր փուլերում ՝ որոշելու համար, թե արդյոք 
ձեր նպատակները իրականացվում են, եւ ինչպիսի 
փոփոխությունների կարիք կա:

•	 Ամփոփում, որը կես էջում նկարագրում է, թե ինչպես 
են ձեր մարքեթինգային ծրագրի նպատակները 
համապատասխանում արտահանման ընդհանուր 
ծրագրին:

Շուկայի հետազոտությունը տվյալների պլանավորման, Շուկայի հետազոտությունը տվյալների պլանավորման, 
հավաքման եւ վերլուծության գործընթաց է։հավաքման եւ վերլուծության գործընթաց է։
Հետազոտության նպատակներից են՝ Հետազոտության նպատակներից են՝ 
•	 վերլուծել եւ գնահատել շուկայի ռիսկերը եւ 

հնարավորությունները, 
•	 ուսումնասիրել հաճախորդների վերաբերմունքը տվյալ 

ապրանքի կամ ծառայության նկատմամբ,
•	 հնարավորինս նվազեցնել ռիսկերը՝ կայացնել 

հիմնավորված որոշումներ
•	 կատարել մրցակցային դաշտի ուսումնասիրություն՝ 

գնահատելու համար ձեր ուժեղ կամ թույլ կողմերը 
մրցակիցների համեմատ, 

•	 գնահատել շուկայի պահանջարկն ու առաջարկը, 
•	 ուսումնասիրել սպառողների կարիքները, ինչը կարող 

է նոր բիզնես գաղափարների համար խթան լինել,

Առաջնային տվյալներ
Առաջնային են համարվում այն տվյալները, որոնք 

հավաքում են առաջնային աղբյուրներից՝ օգտագործելով 
այնպիսի մեթոդներ, ինչպիսիք են հարցումները, 

հարցազրույցները կամ փորձարկումները:

Երկրորդային տվյալներ
Երկրորդային են այն տվյալները, որոնք արդեն 
իսկ հավաքվել են այլ անձանց կողմից կամ այլ 

հետազոտությունների ընթացքում՝ հարցումների կամ 
փորձարկումների միջոցով։

Առաջնային տվյալների հավաքագրման հիմնական աղբյուր
ներից են հարցումները, քննարկումները, փորձագիտական 
հարցազրույցները եւ այլն։
Երկրորդային տվյալների հավաքագրման հիմնական 
աղբյուրներն են պաշտոնական վիճակագրությունը, միջազ
գային կազմակերպությունների կողմից հրապարակվող 
տեղեկատվությունը եւ այլն։



32

8. Պոտենցիալ շուկաների պրոֆիլավորում

9. Գնագոյացում

Տվյալ ստուգաթերթիկը կօգնի ամփոփել այն տվյալները, 
որոնք դուք կարող եք ուսումնասիրել հնարավոր շուկայի 
վերաբերյալ։ Երկու կամ երեք պրոֆիլ ստեղծելուց հետո 
համեմատեք դրանք՝ տեսնելու, թե որ շուկան(ներ) է ներ
կայացնում լավագույն հնարավորությունները ձեզ համար։

Շուկայի տեսակը 
•	 լիովին զարգացած շուկա է(օրինակ ՝ Գերմանիա, 

ԱՄՆ),
•	 արագ զարգացող շուկա է(օրինակ ՝ Չինաստան, 

Հնդկաստան), 
•	 զարգացող շուկա է՝ սահմանային աճով (օրինակ ՝ 

աֆրիկյան շատ երկրներ),
Քաղաքական շեշտադրումներ
Նկարագրեք.

•	 կառավարությունը,
•	 հիմնական քաղաքական թեմաները, 
•	 ՀՀ-ի հետ հարաբերությունները, ներառյալ առեւտրային 

համաձայնագրերը,
Տնտեսական շեշտադրումներ
Նկարագրեք

•	 ներքին տնտեսությունը,
•	 տնտեսական միտումները,
•	 ընդհանուր ներմուծումը եւ արտահանումը,
•	 ՀՀ ներմուծումը եւ արտահանումը,

Բիզնես տեղեկատվություն 
Նշեք ՝ 

•	 արժույթը, 
•	 լեզուն (լեզուները), 
•	 բիզնեսի պրակտիկան եւ կանոնակարգերը,
•	 իրավական դաշտի տարբերությունները, 
•	 պետական գնումների պրակտիկան, 
•	 աշխատանքային ժամերը,

Գործընկերության տարբերակներ 
Ցուցակ 

•	 հայկական ընկերություններ, որոնք գործունեություն 
են ծավալում թիրախային շուկայում, 

•	 թիրախային շուկայի խոշոր ընկերություններ, որոնք 
գործունեություն են ծավալում ՀՀ-ում,

•	 տարբերակներ տեղական գործընկերների համար,
Աջակցություն՝ շուկա մտնելու ռազմավարությանը
Ուսումնասիրել եւ ներկայացնել ՝ 

•	 արդյունաբերական միավորումները, 
•	 նպատակային շուկայում առեւտրային իրադար

ձությունները,
•	 առեւտրային միջնորդներ 
•	 հետազոտական հաստատությունները, 
•	 շուկայի հետազոտման աղբյուրները,

Մշակութային առանձնահատկություններ
Նշեք ՝ 

•	 ողջույնների եւ ուղերձների ձեւեր,

•	 մշակութային տարբերություններ, 
•	 հայաստանցիների նկատմամբ վերաբերմունքը, 
•	 ընդհանուր խորհուրդներ։

1. Գնագոյացման վրա ազդող հիմնական գործոններ

Ռազմավարական գնագոյացումը ֆինանսական հաջո
ղության հասնելու կարեւորագույն գործոններից 
է։ Արտահանման իրատեսական գնի եւ, համա
պատասխանաբար, շահույթի սահմանի որոշման մի 
մասը՝ արտադրության, առաքման եւ բաշխման ծախսերի, 
մրցակցության եւ շուկայի պահանջարկի ուսումնասիրությունն 
է: Պետք է նաեւ ուսումնասիրվեն թիրախային շուկայի եւ 
արտահանման հետ կապված այլ ծախսեր, ինչպիսիք են՝

•	 արտարժույթի փոխարժեքներ եւ տատանումներ,
•	 շուկայի ուսումնասիրություն, 
•	 հաճախորդների հետազոտություններ եւ վարկային 

ստուգումն եր, 
•	 դեբիտորական պարտքերի/ռիսկերի ապա

հովագրություն, 
•	 գործուղումներ, 
•	 միջազգային փոստային, կաբելային եւ հեռախոսային 

վճարներ, 
•	 թարգմանություններ, 
•	 միջնորդավճարներ, վերապատրաստման վճարներ եւ 

այլ ծախսեր 
•	 խորհրդատուներ եւ բեռնափոխադրողներ, 
•	 ապրանքի կամ ծառայության փոփոխություն եւ հատուկ 

փաթեթավորում:

2. Գնագոյացման ռազմավարություններ

Գնագոյացումը խիստ կարեւոր գործոն է, որը կարող է էական 
դեր ունենալ շուկայում ընկերության հաջող գործունեության 
վրա։ Մասնավորապես, գնագոյացման ընթացքում կարեւոր է 
դիտարկել այնպիսի գործոններ, ինչպիսիք են՝ մրցակիցների 
գները, ապրանքի ինքնարժեքը եւ այլն։ Բացի այդ, կարեւոր 
է նաեւ հաշվի առնել գնագոյացման նպատակը, օրինակ՝ 
փորձում եք նոր շուկա մտնել, փորձում եք ապահովել 
երկարաժամկետ աճ, թե փորձում եք ազատվել ապրանքի 
ավելցուկներից։ Կախված ընկերության պահանջներից կան 
գնագոյացման մի շարք ռազմավարություններ, որոնք են՝

•	 Կայուն գնագոյացում (Static pricing) – բոլոր հաճա
խորդներից նույն գնի գանձում,

•	 Ճկուն գնագոյացում (Flexible pricing) – գների փոփո
խություն կախված հաճախորդների տեսակից, 

•	 Ամբողջական արժեքի վրա հիմնված գնագոյացում 
(Full cost-based pricing) – արտահանման վաճառքի 
ընթացքում ինչպես հաստատուն այնպես էլ փոփոխա
կան ծախսերի ներառում,

•	 Սահմանային ծախսեր (Marginal cost) – արտահանման 
ծախսերի մեջ ներառվում են միայն փոփոխական 
ծախսերը, մինչդեռ հաստատուն ծախսերը ներառվում 
են ներքին վաճառքների մեջ,

•	 Ներթափանցման գնագոյացում (Penetration pric-
ing) – ցածր գնի տրամադրում՝ նոր հաճախորդների 
ներգրավման, մրցակցային առավելություն ստանալու 
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եւ շուկայի մասնաբաժին գրավելու նպատակով:
•	 «Լավագույն գին-հաճախորդ»[47] ռազմավարություն 

(Price skimming) – ապրանքի բարձր գնի սահմանում՝ 
լավագույն (high-end) հաճախորդների շրջանում եւ 
ցածր մրցակցության պարագայում՝ ապահովելով 
շահույթի ամենաբարձր մակարդակ:

3. Գնագոյացման ստուգաթերթիկ

Գնագոյացման ռազմավարության մշակելու, ինչպես նաեւ 
ծախսերը վերահսկելու ընթացքում, նպատակահարմար է 
օգտվել նմանատիպ ստուգաթերթիկներից՝
Մարքեթինգ եւ խթանում 
•	 գործակալի/դիստրիբյուտորի վճարները, 
•	 գովազդ, լրատվամիջոցների հետ կապեր, 
•	 ճանապարհորդություն, 
•	 հաղորդակցություններ, 
•	 նյութեր (բրոշյուրներ, այցեքարտեր), 
•	 առեւտրային տոնավաճառներ եւ ցուցահանդեսներ,

Արտադրություն 
•	 արտադրության միավորի արժեքը, 
•	 ապրանքի կամ ծառայության վերափոխում, 
•	 արտադրական գործընթացի իրավական պահանջնե

րին վերաբերող ծախսեր,
•	 հետազոտության եւ զարգացման (R&D) ծախսեր, 
•	 մակնշում/փաթեթավորում, 

Փաստաթղթավորում 
•	 ստուգում, 
•	 սերտիֆիկացում, 
•	 փաստաթղթերի պատրաստում, 
•	 բեռների ապահովագրություն, 
•	 բեռնափոխադրողի վճարներ,

Փոխադրումներ 
•	 բեռնափոխադրումներ եւ հարակից գանձումներ, 
•	 պահեստավորում եւ պահպանում, 
•	 ապահովագրություն,

Մաքսատուրքեր, հարկեր եւ վճարներ,
•	 մաքսային դրույքաչափեր,
•	 մաքսային ծառայությունների վճարներ,
•	 մաքսային բրոքերային վճարներ, 

Ֆինանսավորում 
•	 ֆինանսավորման ծախսեր, 
•	 տոկոսադրույքներ, 
•	 փոխարժեքի տատանումներ, 
•	 արտահանման վարկային ապահովագրություն:

47. Հայերեն մասնագիտական գրականության 
մեջ կիրառվում է նաեւ «սերուցքի հավաքման» 
ռազմավարություն եզրույթը
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10. Օգտակար հղումներ

Հղում Համառոտ նկարագրություն

https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/tar-
ic_consultation.jsp?Lang=en 

Եվրոպական հանձնաժողով, Հարկային եւ մաքսային 
միություն, TARIC Consultation

https://customs.ec.europa.eu/rex-pa-ui/#/create-preappli-
cation/

«Գրանցված արտահանողների համակարգ» (անգլ.՝ Regis­
tered Exporter System (REX))։

www.trade.gov.am
«ՀՀ Արտաքին առեւտրի ազգային մեկ պատուհան» 
էլեկտրոնային հարթակ

http://www.wcoomd.org Համաշխարհային մաքսային կազմակերպություն

https://ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/textiles-cloth-
ing/legislation_en

ԵՄ-ում գործող օրենսդրությունը տեքստիլի եւ հագուստի 
վերաբերյալ

http://www.elot.gr/default_en.aspx Ստանդարտացման հունական կազմակերպություն

https://portal.gsis.gr/portal/page/portal/ICISnet/authority Հունաստանի մաքսային ծառայություն

http://eur-lex.europa.eu/browse/summaries.html ԵՄ օրենսդրություն տեղեկատու

https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/tar-
ic_consultation.jsp?Lang=el

ԵՄ-ում հարկման մեխանիզմների տեղեկատու

https://www.statistics.gr/en/home/
Հունաստանի պաշտոնական վիճակագրական 
ծառայություն

Ստորեւ ներկայացված են Հունաստան արտահանման հետ կապված օգտակար հղումները։

https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en
https://customs.ec.europa.eu/rex-pa-ui/#/create-preapplication/
https://customs.ec.europa.eu/rex-pa-ui/#/create-preapplication/
http://www.trade.gov.am
http://www.wcoomd.org
https://ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/textiles-clothing/legislation_en
https://ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/textiles-clothing/legislation_en
http://www.elot.gr/default_en.aspx
https://portal.gsis.gr/portal/page/portal/ICISnet/authority
http://eur-lex.europa.eu/browse/summaries.html
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=el
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=el
https://www.statistics.gr/en/home/


35

Այլ օգտակար հղումներ

Հղում Աղբյուր Համառոտ նկարագրություն

https://www.armstat.am/en/
Հայաստանի Հանրապետության 
վիճակագրական կոմիտե

Ներկայացված են ՀՀ 
վիճակագրական կոմիտեի կողմից 
հավաքագրված տվյալները։

https://comtrade.un.org/
Միավորված ազգերի 
կազմակերպություն (ՄԱԿ)

Ներկայացված են միջազգային 
առեւտրի տվյալները ըստ երկրների եւ 
տարիների։

https://ec.europa.eu/eurostat Եվրոպական միություն (ԵՄ)
Ներկայացված են ԵՄ-ի 
պաշտոնական վիճակագրական 
տվյալները

https://trade.ec.europa.eu/ Եվրոպական միություն (ԵՄ)

Ներկայացված են ԵՄ-ի հետ 
առեւտրի հետ կապված տվյալներ՝ 
ընթացակարգեր, իրավական 
կարգավորումներ եւ այլն։

http://www.eurasiancommission.org/
Եվրասիական տնտեսական 
միություն (ԵԱՏՄ)

ԵԱՏՄ-ի պաշտոնական կայք

https://www.wto.org
Առեւտրի համաշխարհային 
կազմակերպություն

Առեւտրի համաշխարհային 
կազմակերպության պաշտոնական 
կայք

https://petekamutner.am ՀՀ մաքսային ծառայություն
ՀՀ մաքսային ծառայության 
պաշտոնական կայք

https://www.trademap.org
Միավորված ազգերի 
կազմակերպության Միջազգային 
առևտրի կենտրոն

“Trademap” հարթակը, աղյուսակների, 
գծապատկերների և քարտեզների 
տեսքով, ապահովում է տարբեր 
երկրների արտահանման վերաբերյալ 
համակողմանի տեղեկատվություն։,

https://fobsupplier.com/

Տվյալ կայքում դուք հնարավորություն ունեք ինչպես գտնել վաճառողներ ըստ 
ապրանքների եւ երկրների, այնպես էլ գրանցվել որպես վաճառող եւ ներկայացնել 
ձեր արտադրատեսակը, որպեսզի ցանկացողները կարողանան կապ հաստատել 
ձեզ հետ։

https://www.tradekey.com/
Համարվում է առաջատար եւ խոշորագույն միջազգային էլեկտրոնային շուկաներից 
մեկը, ինչպես ներմուծող այնպես էլ արտահանող երկրների համար։

https://www.eventseye.com Միջազգային առեւտրային միջոցառումների շտեմարան, ըստ երկրների եւ ոլորտի

https://www.tradefairdates.com Միջազգային առեւտրային միջոցառումների շտեմարան, ըստ երկրների եւ ոլորտի

https://www.armstat.am/en/ 
https://comtrade.un.org/
https://ec.europa.eu/eurostat
https://trade.ec.europa.eu/
http://www.eurasiancommission.org/
https://www.wto.org
https://petekamutner.am
https://www.trademap.org
https://www.tradekey.com/
https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
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ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ՍԱՈՒԴՅԱՆ 
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ՆԵՐԱԾՈՒԹՅՈՒՆ
Սույն արտահանման ուղեցույցի նպատակն է աջակցել Հայաստանի Հանրապետության (այսուհետ՝ Հայաստան) 
արտադրողներին Սաուդյան Արաբիայի Թագավորություն (այսուհետ՝ Սաուդյան Արաբիա) գորգեր արտահանելու հարցում։

Ուղեցույցը մասնավորապես վերաբերում է ԱՏԳ ԱԱ 57 ապրանքախմբի[1] (Գորգեր եւ հատակի այլ մանածագործական 
ծածկույթներ)  հետեւյալ արտադրատեսակներին՝

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570490. Գորգեր եւ հատակի այլ մանածագործական ծածկույթներ՝ թաղիքից, առանց թափակար նրբախավի 
կամ ոչ թաղիքե, պատրաստի կամ անավարտ (բացառությամբ՝ 0,3 մ. առավելագույն մակերես ունեցող սալիկների 
տեսքով գորգերը)։

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570500. Գորգեր եւ հատակի այլ մանածագործական ծածկույթներ՝ պատրաստի կամ անավարտ։
•	 ԱՏԳ ԱԱ 570241. Գործած գորգեր եւ հատակի այլ մանածագործական ծածկույթներ, առանց թափակար նրբախավի 

կամ ոչ թաղիքե, պատրաստի կամ անավարտ՝ ներառյալ «կիլիմը», «սումախը», «կերմանին» եւ նույնանման ձեռագործ 
գորգերը. բրդից կամ կենդանիների նուրբ բրդից։

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570390. Գորգեր եւ թափակար նրբախավով հատակի այլ մանածագործական ծածկույթներ՝ պատրաստի 
կամ անավարտ.այլ մանածագործական նյութերից։

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570249. այլ խավածածկ գորգեր՝ պատրաստի. այլ մանածագործական նյութերից։
•	 ԱՏԳ ԱԱ 570330. Գորգեր եւ թափակար նրբախավով հատակի այլ մանածագործական ծածկույթներ՝ պատրաստի 

կամ անավարտ այլ քիմիական մանածագործական նյութերից։

Սույն ուղեցույցի մշակման ընթացքում իրականացվել են մի շարք աշխատանքներ, ներառյալ՝

•	 ուսումնասիրվել է Հայաստանի եւ Սաուդյան Արաբիայի առեւտրաշրջանառությունը Հավելված 1
•	 ուսումնասիրվել են Սաուդյան Արաբիայում գործընկերներ եւ սպառողներ գտնելու հնարավոր տարբերակները 

(արդյունքները ներկայացված են Հավելված 2),
•	 ուսումնասիրվել է առեւտրային համագործակցությունը Հայաստանի եւ Սաուդյան Արաբիայի միջեւ, 
•	 ուսումնասիրվել են գորգերի արտահանման ընթացակարգերը Հայաստանում,
•	 ուսումնասիրվել են գորգերի ներմուծման նկատմամբ գործող պահանջները Սաուդյան Արաբիայում,
•	 ամփոփվել է արտահանողի համար օգտակար գործիքակազմը (Հավելված 4-9),
•	 ամփոփվել է արտահանողի համար օգտակար հղումների ցանկը (Հավելված 10):

Ուղեցույցը կազմված է 3 գլուխներից՝ 

•	 Գլուխ 1. Հայաստանից Սաուդյան Արաբիա արտահանման ներուժի գնահատում,
•	 Գլուխ 2. Արտահանման իրավական կարգավորումների եւ ընթացակարգերի ուսումնասիրություն,
•	 Գլուխ 3. Դեպի Սաուդյան Արաբիա արտահանման ծրագրի մշակում:

Բացի վերոնշյալ գլուխներից ուղեցույցում առկա է նաեւ Հավելվածներ բաժինը, որտեղ ներկայացված է որոշակի գործիքակազմ, 
որը փոխլրացնում է ուղեցույցի մնացած բաժիններում ներկայացված քայլերին:

1. Դասակարգված ըստ՝ Արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային անվանացանկի (ԱՏԳ ԱԱ) դասակարգչի 
ծածկագրերի, որը համապատասխանում է Եվրոպական հանձնաժողովի կողմից ընդունված Միավորված դասակարգչին 
(անգլ.՝ Combined Nomenclature (CN))
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ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ՍԱՈՒԴՅԱՆ 
ԱՐԱԲԻԱ ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ 
ՆԵՐՈՒԺԻ ԳՆԱՀԱՏՈՒՄ

1

Հայաստանի եւ Սաուդյան Արաբիայի միջեւ դիվանա
գիտական հարաբերություններ հաստատված չեն։
1945 թ.-ից Սաուդյան Արաբիան անդամակցում է ՄԱԿ-ին: 
Ավելին, Սաուդյան Արաբիան հանդիսանում է Արաբական 
պետությունների լիգայի, Պարսից ծոցի համագործակցության 
խորհրդի, Մուսուլմանական աշխարհի լիգայի, Իսլամական 
կոնֆերանս կազմակերպության հիմնադիր անդամներից։ 

Սաուդյան Արաբիան կարեւոր դերակատարում ունի 
Արժույթի միջազգային հիմնադրամում եւ Համաշխարհային 
բանկում։ 2005 թ.-ից Սաուդյան Արաբիան անդամակցում է 
նաեւ Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը։ 1960 
թ.-ից ի վեր, Սաուդյան Արաբիան հանդիսանում է Նավթ 
արտահանող երկրների կազմակերպության (անգլ.՝ Organi-
zation of the Petroleum Exporting Countries (OPEC)) հիմնադիր 
անդամ։
Սաուդյան Արաբիայում մաքսային բոլոր գործընթացները 
կարգավորվում են Ընդհանուր մաքսային օրենսդրութ
յան[2] հիման վրա եւ իրականացվում ու վերահսկվում են 
Մաքսային ծառայության կողմից[3] (անգլ.՝ Saudi Customs)։ 
Մաքսային ընթացակարգերը Սաուդյան Արաբիայում 
տարբերվում են կապված առեւտրային հոսքի ուղղության 
հետ։ Մասնավորապես, կապված այն փաստի հետ, թե 
ներմուծումն արդյոք իրականացվել է Պարսից ծոցի հա
մագործակցության խորհրդի անդամ պետությունից, թե ոչ 
(այդ թվում՝ Հայաստանը), մաքսային ընթացակարգերն, 
ինչպես նաեւ պարտավորությունները ենթարկվում են 
փոփոխության։

Միեւնույն ժամանակ, Հայաստանից Սաուդյան Արաբիա 
արտահանում իրականացնելու դեպքում, Հայաստանում 
գործում է երրորդ երկրներ արտահանման ընթացակարգերը։

Հայաստանում մաքսային գործընթացները կարգավորվում 

2. Սաուդյան Արաբիայի Ընդհանուր մաքսային 
օրենսդրություն. www.customs.gov.sa

3. Սաուդյան Արաբիայի Մաքսային ծառայություն. www.
customs.gov.sa

2
ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ 
ՍԱՈՒԴՅԱՆ ԱՐԱԲԻԱ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ԻՐԱՎԱԿԱՆ 
ԿԱՐԳԱՎՈՐՈՒՄՆԵՐԸ ԵՎ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ

2.1. ԱՌԵՎՏՐԱՅԻՆ 
ՀԱՄԱԳՈՐԾԱԿՑՈՒԹՅՈՒՆԸ ՀԱՅԱՍՏԱՆԻ 
ԵՎ ՍԱՈՒԴՅԱՆ ԱՐԱԲԻԱՅԻ ՄԻՋԵՎ

Մինչ արտահանման գործընթաց սկսելը կամ ծավալներն 
ավելացնելը, խիստ կարեւոր է արտահանման ներուժի 
գնահատումը, ինչը հնարավորություն կտա նվազեցնել 
ռիսկերը եւ խուսափել հետագա խնդիրներից։

Արտահանման ներուժի գնահատման նպատակն 
է՝ գնահատել արտահանման գործընթաց սկսելու, 
արտահանման նոր ուղություն ընտրելու կամ արտահանման 
ծավալները ավելացնելու ընկերության ֆինանսական, 
մարդկային եւ մտավոր ռեսուրսները։

Արտահանման վերաբերյալ ընկերության պատրաստ
վածությունը գնահատելու վերաբերյալ տեղեկություններ 
ստանալու համար կարող եք օգտվել Հավելված 3-ից, որն 
ուղղված է բացահայտելու ընկերության՝

•	 Սպասումները եւ ակնկալիքները
•	 Մարդկային ռեսուրսների պահանջները
•	 Ֆինանսական եւ իրավական ռեսուրսները
•	 Մրցունակությունը

Ապրանքների կամ ծառայությունների արտահանման 
ներուժը վերլուծելիս՝ կարող եք հաշվի առնել Հավելված 
4-ում ներառված նկատառումները, որոնք վերաբերվում են՝

•	 Հաճախորդի նկարագիր
•	 Ապրանքի ձեւափոխություններ (modification)
•	 Փոխադրումներ
•	 Տեղական ներկայացուցչություն 
•	 Արտահանման ծառայություններ
•	 Կարողություններ եւ արտադրական հզորություններ

Ընկերության արտահանման ներուժը գնահատելու համար 
կարող եք օգտվել Հավելված 4-ի 2-րդ մասից, որում ներ
կայացված հարցաթերթիկը լրացնելուց հետո կստանաք ձեր 
արտահանման ներուժի գնահատականը։

Բացի վերոնշյալ գործողություններից, Սաուդյան Արաբիա 
ԱՏԳ ԱԱ 57 ապրանքախմբի ապրանքներ արտահանելիս 
անհրաժեշտ է նաեւ ուշադրություն դարձնել՝

•	 Արտադրանքի որակին եւ գնին,
o	 Հաշվի առնելով Սաուդյան Արաբիայի շու
կայի ծավալը եւ հագեցվածությունը, շատ կա
րեւոր է ապահովել սեփական արտադրանքի մրցու
նակությունը, որի կարեւոր բաղադրիչներից են որակը 
եւ գինը (գնագոյացման համար օգտակար գործիքա
կազմը ներկայացված է Հավելված 9-ում)։

•	 Արտադրանքի մասին տեղեկատվության տարած
մանը եւ պատշաճ գովազդին,
o	 Սաուդյան Արաբիայի գորգերի շուկան նոր շուկա 
է ՀՀ արտադրողների համար, ուստի շուկա մուտք 
գործելու համար անհրաժեշտ է տեղացի սպառողին 
ծանոթացնել սեփական արտադրանքի հետ, ինչի 
համար անհրաժեշտ է մեծ ուշադրություն դարձնել 
արտադրանքի մասին տեղեկատվության տարածմանը 

եւ պատշաճ գովազդին։

https://www.customs.gov.sa/themes/custom/customs/files/agreements/customs_law/en.pdf 
https://www.customs.gov.sa/themes/custom/customs/files/agreements/customs_law/en.pdf 
https://www.customs.gov.sa/themes/custom/customs/files/agreements/customs_law/en.pdf 
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են «Մաքսային կարգավորման մասին» ՀՀ օրենքով։[4]

Ըստ ՀՀ Մաքսային ծառայության, ՀՀ-ից արտահանվող ապ
րանքների համար արտահանման մաքսատուրքի դրույքա
չափը սահմանված է զրո տոկոս։[5]

Քանի որ, ՀՀ-ն անդամակցում է Եվրասիական տնտե
սական միությանը (ԵՏՄ), «Արտահանում» մաքսային 
ընթացակարգն իրականացվում է ըստ ԵՏՄ Մաքսային 
օրենսգրքի գլուխ 21-ի:[6] Ըստ օրենսգրքի՝ ««Արտահանում» 
մաքսային ընթացակարգը Միության ապրանքների 
նկատմամբ կիրառվող մաքսային ընթացակարգ է, որին 
համապատասխան՝ նման ապրանքներն արտահանվում 
են Միության մաքսային տարածքից դրա սահմաններից 
մշտապես դուրս գտնվելու համար»։

«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգով ապրանքների 
ձեւակերպման պայմանները ներառում են՝

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքին համապատասխան մաք
սատուրքերի վճարումը,

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի 7-րդ հոդվածին համա
պատասխան արգելքների եւ սահմանափակումների 
պահպանումը,

•	 Միջազգային պայմանագրերով (միության շրջա
նակներում, անդամ պետությունների միջեւ երկկողմ, 
երրորդ կողմի հետ անդամ պետությունների հետ 
կնքված միջազգային պայմանագրեր) նախատեսված 
այլ պայմանների պահպանումը։

Հայաստանն անդամակցում է՝

•	 Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը,
•	 Եվրասիական տնտեսական միությանը,
•	 ԱՊՀ անդամ պետությունների մաքսային ծառայութ

յունների ղեկավարների խորհրդին,
•	 «Ռիլո-Մոսկվա» տարածաշրջանային հանգույցին։

Հայաստանը հանդիսանում է՝
•	 Վտանգավոր թափոնների անդրսահմանային 

տեղաշարժերի վերահսկման եւ դրանց վերացման 
վերաբերյալ Բազելի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Օզոնային շերտը քայքայող նյութերի մասին Մոնրեալի 
արձանագրության կողմ։

Հայաստանը համագործակցում է մի շարք միջազգային 
կառույցների հետ, ներառյալ՝

•	 Եվրոպական միությունը,

4. ՀՀ 2017 թ. դեկտեմբերի 17-ի ՀՕ-241-Ն օրենք. www.arlis.
am

5.  ՀՀ Մաքսային ծառայություն, Մաքսային վճարները. 
www.petekamutner.am

6. Եվրասիական տնտեսական միության Մաքսային 
օրենսգիրքը. www.irtek.am

•	 Մաքսային միության ՄԾ միավորված կոլեգիան։[7]

Հաշվի առնելով այն փաստը, որ Հայաստանն անդամակցում 
է Եվրասիական տնտեսական միությանը (ԵՏՄ), 
«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգն իրականացվում 
է ըստ ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի գլուխ 21-ի։[8] Ըստ օրենս
գրքի՝ ««Արտահանում» մաքսային ընթացակարգը 
Միության ապրանքների նկատմամբ կիրառվող 
մաքսային ընթացակարգ է, որին համապատասխան՝ 
նման ապրանքներն արտահանվում են Միության 
մաքսային տարածքից դրա սահմաններից մշտապես 
դուրս գտնվելու համար»։ 

«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգով ապրանքների 
ձեւակերպման պայմանները ներառում են՝

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքին համապատասխան մաք
սատուրքերի վճարումը,

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի 7-րդ հոդվածին համա
պատասխան արգելքների եւ սահմանափակումների 
պահպանումը,

•	 Միջազգային պայմանագրերով (միության շրջանա
կներում, անդամ պետությունների միջեւ երկկողմ, 
երրորդ կողմի հետ անդամ պետությունների հետ 
կնքված միջազգային պայմանագրեր) նախատեսված 
այլ պայմանների պահպանումը։

Ուղեցույցի այս գլուխը քայլ առ քայլ ներկայացնում է այն 
բոլորը գործընթացները, ընթացակարգերը, օժանդակող 
կամ անհրաժեշտ մարմինները,  կանոնակարգերը, 
փաստաթղթերը, եւ այլն, որոնք անհրաժեշտ են 
Հայաստանից Սաուդյան Արաբիա գորգերի որոշակի 
տեսակներ արտահանելու համար։ Այս ուղեցույցը 
ներկայացնում է Հայաստանից Սաուդյան Արաբիա գորգեր, 
մասնավորապես՝ ԱՏԳ ԱԱ 570490, 570500, 570241, 
570390, 570249, 570330 ապրանքախմբերում ներառված 
գորգերի տեսակներն (այսուհետ՝ գորգեր) արտահանելու 
քայլ առ քայլ բոլոր ընթացակարգերը, որոնք անհրաժեշտ են 
իրականացնել ինչպես Հայաստանում, այնպես էլ Սաուդյան 
Արաբիայում։

7. Մաքսային միության ՄԾ միավորված կոլեգիա. peteka-

mutner.am

8. Եվրասիական տնտեսական միության Մաքսային 
օրենսգիրքը. www.irtek.am

https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=95016
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=95016
https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCICustomsFees
http://www.irtek.am/views/act.aspx?aid=150491
https://petekamutner.am/Content.aspx?itn=csIREAEUJointBoard
https://petekamutner.am/Content.aspx?itn=csIREAEUJointBoard
http://www.irtek.am/views/act.aspx?aid=150491
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ԳՈՐԳԵՐԻ ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ  ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՀԱՅԱՍՏԱՆՈՒՄ

Բեռի եւ բեռի 
փաստաթղթերի 

ստուգում, բեռի կշռում

Տրանսպորտային 
միջոցի սահազննում, 

վարորդի եւ 
բեռնատարի ստուգում

Փաստաթղթերի 
կնքումa եւ 

սահմանն հատելու 
թույլտվություն

Սաուդյան Արաբիայում 
գորգեր ներմուծողի 

հետ կապի 
հաստատում

Գորգերի 
արտահանման 

փաստաթղթային 
փաթեթի 

նախապատրաստում

Արտահանվող գորգերի 
նախապատրաստում 

արտահանմանը

Փոխադրող 
ընկերության հետ 

պայմանավորվածության 
ձեռքբերում

Հաշիվ-ապրանքագիր 
եւ/կամ պայմանագիր

Մաքսային 
հայտարարագիր

Ապրանքի 
տեղափոխումը 

հաստատող 
փաստաթուղթ

Ոչ սակագնային 
կարգավորման 

նպատակով պահանջվող 
փաստաթղթերի 
բնօրինակները

Մաքսային վճարները 
վճարված լինելը 

հաստատող 
փաստաթղթեր

ԱՐՏԱՀԱՆՎՈՂ 
ԱՊՐԱՆՔՆԵՐԻ 

ՆԱԽԱՊԱՏՐԱՍՏՈՒՄ

ՄԱՔՍԱՅԻՆ 
ՁԵՎԱԿԵՐՊՈՒՄ 

ՄԱՔՍԱՏԱՆԸ

ՍԱՀՄԱՆԱՅԻՆ 
ՄԻՋՈՑԱՌՈՒՄՆԵՐ

Արտահանվող 
բեռի մաքսային 

հայտարարագրում

Արտահանվող 
ապրանքի մաքսային 

արժեքի հաշվարկում եւ 
մուտքագրում

Փաստաթղթային 
փաթեթի եւ 

հայտարարագրի 
ընդունում

Արտահանվող 
բեռի մաքսային 
վճարումների 
իրականացում

Բեռի դուրսբերում 
եւ ուղարկում 
սահմանային 
մաքսակետ

Հայաստանից Սաուդյան Արաբիա գորգերի (կամ ապրանքի) 
արտահանման ընթացակարգերը ներառում են հետեւյալ 
հիմնական փուլերը՝ ապրանքի նախապատրաստում 
արտահանման համար, մաքսային ձեւակերպում մաքսա­
տանը եւ սահմանային միջոցառումներ։

2.2. ԳՈՐԳԵՐԻ ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՀԱՅԱՍՏԱՆՈՒՄ

2.2.1. Արտահանվող ապրանքների 
նախապատրաստում
Հայաստանից Սաուդյան Արաբիա գորգերի արտահանման 
նախապատրաստման փուլը ներառում է որոշակի 
գործընթացներ, որոնք իրականացվում են մինչեւ 

մաքսատանը ապրանքի ձեւակերպումը եւ ներառում են չորս 
հիմնական ընթացակարգեր (ներկայացված են ստորեւ)։

Սաուդյան Արաբիայում գորգեր ներմուծողի հետ 
կապի հաստատում

Հայաստանից Սաուդյան Արաբիա գորգ արտահանելու 
համար անհրաժեշտ է նախապես կապ հաստատել Սաուդյան 
Արաբիայում ներմուծողի հետ, ինչն իրենից ենթադրում է, 
որ Հայաստանից արտահանողը եւ Սաուդյան Արաբիայում 
ներմուծողը արտահանման նախնական փուլում փոխադարձ 
համաձայնություն են ձեռք բերում կապված ներմուծման 
վաճառքի պայմանների եւ փոխադրման հետ։

Արտահանվող ապրանքների գների, որակի բնութագրերի, 
վճարման եւ առաքման պայմանների, փոխադրման 
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որպես առանձին փաստաթուղթ), բոլոր ծախսերը եւ 
զեղչերը, ներդաշնակեցված սակագնային համակարգի 
դասակարգման առաջին վեց նիշը, քաշը եւ համախառն 
քաշը (ներկայացված մետրային համակարգով), 
փոխադրման եւ առաքման հասցեն, փոխադրման միջոցը, 
ինկոտերմերը եւ ծագման երկիրը։ 

Մաքսային հայտարարագիր

Մաքսային հայտարարագիրը համարվում է արտահանման 
գործընթացի հիմնական իրավական փաստաթուղթը։ 
Մաքսային հայտարարագիրը կարող է լրացվել ինչպես 
մաքսատանը՝ աշխատակիցների կողմից, այնպես էլ 
արտահանողի գրասենյակում՝ արտահանողի կողմից (կամ 
արտահանման միջնորդի ծառայությունների միջոցով)։ 
Մաքսային հայտարարագրման գործընթացը, ներառյալ 
մաքսային հայտարարագիր լրացնելու ընթացակարգը, 
մանրամասնորեն ներկայացված է այս ուղեցույցի 2.2.2. 
բաժնում։

Ապրանքի տեղափոխումը հաստատող փաստա
թուղթ

Հայաստանից արտահանում իրականացնելու ժամանակ, 
արտահանողը պետք է որոշի բեռնափոխադրման 
տեսակը եւ ընտրի բեռնափոխադրում իրականացնող 
կազմակերպությունը, որի հետ պետք է կնքի բեռնա
փոխադրման պայմանագիր։ 

Միջպետական բեռնափոխադրումների կազմակերպման 
հիմքը բեռնափոխադրման պայմանագիրն է (եթե բեռը 
չի պատկանում փոխադրողին), որի կնքումը հավաստում 
է միջազգային ապրանքատրանսպորտային բեռնագրի՝ 
«ՍՄՌ (CMR)»-ի լրացմամբ։ Ապրանքատրանսպորտային 
բեռնագիրը տրանսպորտային միջոցով փոխադրվող բեռի 
շարժի հիմնական հաշվառման փաստաթուղթն է, որի հիման 
վրա բեռն առաքողը դուրս է գրում բեռը, իսկ ստացողը՝ 
մուտքագրում այն։

Համաձայն «Ավտոմոբիլային տրանսպորտի մասին» ՀՀ 
օրենքի[9], միջպետական բեռնափոխադրումների դեպքում 
ապրանքատրանսպորտային բեռնագիրը պետք է համա
պատասխանի «Բեռների միջազգային ավտոտրանսպորտա
յին փոխադրումների պայմանագրի մասին ՍՄՌ (CMR)» 
կոնվենցիայի[10] պահանջներին։

Ոչ սակագնային կարգավորման նպատակով 
պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները

Հայաստանից գորգ արտահանելու համար անհրաժեշտ է 
փաստաթղթային փաթեթում ներառել նաեւ ոչ սակագնային 
կարգավորման նպատակով պահանջվող փաստաթղթերի 

9. ՀՀ 2006 թ. դեկտեմբերի 5-ի ՀՕ-233-Ն օրենք. www.arlis.
am

10. Բեռների միջազգային ավտոտրանսպորտային 
փոխադրումների պայմանագրի մասին (CMR) կոնվենցիա.
www.arlis.am

տարբերակների եւ այլ պայմանների մասին պետք է 
նախապես համաձայնեցվեն եւ նշվեն համապատասխան 
փաստաթղթերի մեջ։

Այս փուլում, Հայաստանից գորգ արտահանողը կարող 
է Սաուդյան Արաբիայում ներմուծողի հետ կնքել նաեւ 
պայմանագիր, որը, սակայն չի հանդիսանում արտահանման 
պարտադիր պայման, եթե առկա են արտահանումը 
հաստատող այլ փաստաթղթեր։

Գորգերի արտահանման փաստաթղթային փաթեթի 
նախապատրաստում 

Հայաստանից Սաուդյան Արաբիա գորգերի արտահանման 
համար անհրաժեշտ փաստաթղթային փաթեթը ներառում 
է՝ հաշիվ ապրանքագիր եւ/կամ պայմանագիր, մաքսային 
հայտարարագիր, ապրանքի տեղափոխումը հաստատող 
փաստաթուղթ, ոչ սակագնային կարգավորման 
նպատակով պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները, 
մաքսային վճարները վճարված լինելը հաստատող 
փաստաթղթեր։

Հաշիվ-ապրանքագիր եւ/կամ պայմանագիր

Կախված արտահանողի եւ ներմուծողի միջեւ ընթացող 
բանակցություններից, նրանց միջեւ կարող է կնքվել 
Հայաստանից արտահանման եւ Սաուդյան Արաբիա 
ներմուծման պայմանագիր, որը սակայն չի հանդիսանում 
արտահանման գործընթացի պարտադիր պայման, եւ 
վերջինիս առկայությունը բխում է կողմերի հայեցողությունից։

Անկախ պայմանգիր կնքելուց, հաշիվ-ապրանքագիրը 
Հայաստանից արտահանողի եւ Սաուդյան Արաբիայում 
ներմուծողի միջեւ տեղի ունեցած գործարքի առանցքային 
ապացույցն է։ Հաշիվ-ապրանքագիրը ներկայացվում 
է արտահանողի կողմից՝ ներմուծողին, որպեսզի ներ
մուծողը իրականացնի համապատասխան վճարում։ 
Սաուդյան Արաբիա արտահանվող յուրաքանչյուր բեռի 
համար պահանջվում է առանձին առեւտրային հաշիվ-
ապրանքագիր։ Առնվազն երեք ստորագրված բնօրինակ 
հաշիվ-ապրանքագրեր պետք է ներառվեն փաստաթղթային 
փաթեթում։ Հաշիվ ապրանքագրերի բնօրինակների եւ 
կրկնօրինակների քանակների վերաբերյալ պետք է հատուկ 
տեղեկացնել Սաուդյան Արաբիա ներմուծողին։

Հաշիվ-ապրանքագիրը պետք է պարունակի վաճառողի 
նամականիշը եւ լինի կա՛մ անգլերեն, կա՛մ արաբերեն 
լեզուներով։ Հաշիվ-ապրանքագրում պետք է հստակորեն 
նշված լինի հետեւյալ հայտարարությունը. «Ես հաստա
տում եմ, որ այս հաշիվ-ապրանքագիրը ճիշտ է եւ 
համապատասխանում է ձեր կանոնակարգերին, նաեւ 
հաստատում եմ, որ ապրանքները հայկական ծագման են»։ 
Երրորդ երկրներից ծագող օտարերկրյա բաղադրիչների 
դեպքում, պետք է հաշիվ-ապրանքագրում ներառվի նաեւ 
ծագման երկիրը եւ երրորդ երկրի բաղադրիչները։

Առեւտրային հաշիվ-ապրանքագրի հատուկ ձեւ չի 
պահանջվում, սակայն այն պետք է ներառի հետեւյալ 
տեղեկություննրը՝ արտադրողի ամբողջական անունը եւ 
հասցեն, ակրեդիտի համարը (անգլ.՝ letter of credit num-
ber), ապրանքանիշը, ապրանքի մեկ միավորի գինը, մեկ 
ապրանքատեսակի ընդհանուր գինը եւ ապրանքների 
ընդհանուր գինը, գնացուցակը (պետք է ներառվի 

https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=63732 
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=63732 
https://www.arlis.am/DocumentView.aspx?DocID=31332
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բնօրինակները։ ՀՀ օրենսդրությամբ նախատեսված 
դեպքերում՝ ոչ սակագնային կարգավորման նպատակով 
պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները ներառում են՝ 
թույլտվություն, լիցենզիա, վկայագիր, հավաստագիր։

Հաշվի առնելով այն փաստը, որ գորգը չի համարվում 
հատուկ հսկողության ենթակա ապրանք, փաստաթղթային 
փաթեթում անհրաժեշտ է ներառել միայն ծագման 
երկրի հավաստագիրը։ Վերջինս անհրաժեշտ է ինչպես 
Հայաստանից արտահանման, այնպես էլ Սաուդյան 
Արաբիայում ներմուծման ժամանակ։

Ծագման երկրի հավաստագիրը հաստատում է արտահանվող 
ապրանքների ծագումը տվյալ երկրում։ Այս հավաստագիրը 
ներկայացվում է ներմուծման երկրի մաքսային մարմին, որի 
հիմնական նպատակն է լինում արտահանվող ապրանքների 
նկատմամբ որեւէ համաձայնագրով սահմանված ազատ 
առեւտրի կամ այլ արտոնյալ ռեժիմից օգտվելու համար։

ՀՀ-ից արտահանողներին ծագման երկրի հավաստագիր տր
վում է ՀՀ առեւտրաարդյունաբերական պալատի[11] կողմից՝ 
ՀՀ կառավարության «Ապրանքի ծագման երկրի հավաս
տագրի տրամադրման եւ փորձաքննության անցկացման 
կարգը հաստատելու» որոշման հիման վրա գործող ընթա
ցակարգերի համաձայն[12]։ 

Արտահանողը ծագման երկրի հավաստագիր ստանալու 
համար պետք է ՀՀ առևտրաարդյունաբերական պալատի 
հավաստագրման բաժնի «Արմէքսպերտիզա» ՍՊԸ 
ներկայացնել ստորեւ նշված փաստաթղթերը, որոնց 
ուսումնասիրությունից եւ կողմից կազմված փորձաքննության 
ակտի հիման վրա, կտրամադրվի ծագման հավաստագիրը։

Ըստ ՀՀ առեւտրաարդյունաբերական պալատի, ծագման 
երկրի հավաստագիր ստանալու համար անհրաժեշտ է 
ներկայացնել հետեւյալ փաստաթղթերը.

•	 Դիմում-հայտարարագիր, համաձայն ՀՀ 
Կառավարության 2010 թ. դեկտեմբերի 30-ի N 1772-Ն 
որոշման  N 1 ձեւի:

•	 Հումքի ձեռքբերմանը եւ ծագման երկրին վերաբերող 
փաստաթղթերը եւ փաստաթղթեր, որոնք հավաստում 
են արտահանվող ապրանքի՝ ՀՀ-ում արտադրվելու 
մասին։

•	 Տեխնոլոգիական քարտեր կամ այլ փաստաթղթեր, 
որոնց հիման վրա իրականացվում են արտադրական 
գործընթացները։

•	 Ապրանքների առաքման ձեւակերպման 
փաստաթղթերի (հաշիվ-ապրանքագրի) կամ դրան 
համարժեք՝ արտաքին տնտեսական գործունեության 
մեջ օգտագործվող այլ փաստաթղթերի պատճենները։

11. ՀՀ Առեւտրաարդյունաբերական պալատ, 
հավաստագրման բաժին. armcci.am

12. ՀՀ Կառավարության 2010 թ. դեկտեմբերի 30-ի N 1772-
Ն որոշում. www.arlis.am

•	 Հաշվապահական փաստաթղթեր, որոնք թույլ են 
տալիս պատշաճ կերպով որոշել ապրանքի ծագման 
երկիրը։

•	 Վճարման անդորագիր (փորձաքննություն պահանջող 
ապրանքների համար սերտիֆիկատի տրամադրման 
վճարի չափը կազմում է 30 000 ՀՀ դրամ, իսկ 
փորձաքննություն չպահանջող ապրանքների համար՝ 
10 000 ՀՀ դրամ)։

Փորձաքննություն պահանջող ծագման հավաստագիրը ՀՀ 
Առեւտրաարդյունաբերական պալատի կողմից տրվում է 3 
օրվա, իսկ առանց փորձաքննության հավաստագիրը տրվում 
է 1 օրվա ընթացքում։ Հավաստագրի համար ներկայացված 
փաստաթղթային փաթեթի ամբողջական կամ պատշաճ 
չլինելու դեպքում, Առեւտրաարդյունաբերական պալատը 
1 օրվա ընթացքում տեղեկացնում է արտահանողին։ Այս 
դեպքում, արտահանողը մեկ օրվա ընթացքում պետք է շտկի 
եւ ներկայացնի ամբողջական փաստաթղթերը։

Մաքսային վճարները վճարված լինելը հաստատող 
փաստաթղթեր

Արտահանում իրականացնելու համար անհրաժեշտ 
է ներկայացնել նաեւ մաքսային վճարները վճարված 
լինելը հաստատող կամ ՀՀ մաքսային օրենսդրությամբ 
նախատեսված դեպքերում՝ դրանց վճարումը երաշխավորող 
փաստաթղթերը։

Արտահանվող ապրանքի նախապատրաստում 
արտահանմանը

Արտահանվող ապրանքների նախապատրաստումն իրենից 
ենթադրում է ապրանքների կշռում, փաթեթավորում, 
պիտակավորում, պահեստավորում եւ այլն։ Ապրանքների 
արտահանման նախապատրաստման աշխատանքները 
կարող են իրականացվել ինչպես մասնագիտացված կամ 
հատուկ մաքսային պահեստներում, այնպես էլ արտահանողի 
տարածքում՝ ընդգրկելով նույն ընթացակարգերը։

Փոխադրող ընկերության հետ պայմանավորվա
ծության ձեռքբերում

Արտահանողը կապ է հաստատում իր կողմից ընտրված 
փոխադրող ընկերության հետ, որպեսզի ձեռք բերի 
պայմանավորվածություն տրանսպորտային միջոցի 
տրամադրման եւ բեռների տեղափոխման վերաբերյալ։

2.2.2. Մաքսային ձեւակերպում 
մաքսատանը
Արտահանվող բեռի մաքսային հայտարարագրում

Քանի որ գորգը չի համարվում տեխնիկական հսկողության 
ենթակա ապրանք[13], ապա արտահանման համար բեռի 
նախապատրաստումից հետո, առանց ավելորդ փաս
տաթղթերի անհրաժեշտության, իրականացվում է արտա

13. ՀՀ Կառավարության 2014 թ. հոկտեմբերի 30-ի N 1229-
Ն որոշում. www.arlis.am

http://armcci.am/?page_id=2947 
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հանման բեռի մաքսային հայտարարագրում։ Արտահանվող 
գորգի մաքսային հայտարարագրումն իրականացվում 
է մաքսային հայտարարագրի լրացման միջոցով, որը 
հանդիսանում է մաքսային ընթացակարգերի հիմնական 
իրավական փաստաթուղթը։ Մաքսային հայտարարագիրը 
կարող է լրացվել ինչպես մաքսատանը՝ աշխատակիցների 
կողմից, այնպես էլ արտահանողի գրասենյակում՝ 
արտահանողի կողմից։

Ըստ ՀՀ Մաքսային օրենսգրքի, մաքսային հայտարա
րագրում է համարվում այն գործողությունը, որով 
հայտարարատուն ՀՀ օրենսդրությամբ սահմանված կար
գով արտահայտում է ապրանքներն որոշակի մաքսային 
ռեժիմով հայտարարագրելու իր մտադրությունը։ Համաձայն 
«Մաքսային կարգավորման մասին» ՀՀ օրենքի 158-րդ 
հոդվածի 8-րդ մասի, ՀՀ կառավարությունը սահմանել է 
էլեկտրոնային եղանակով մաքսային հայտարարագրման 
իրականացման կարգը եւ մաքսային ձեւակերպումների 
մասնագետի որակավորում չունեցող անձանց՝ մաքսային 
հայտարարագրման ավտոմատ համակարգ մուտք գործելու 
կարգը։

Ըստ ՀՀ Կառավարության 2017 թ. մարտի 30-ի N 546-Ն 
«Էլեկտրոնային եղանակով մաքսային հայտարարագրման 
իրականացման եւ մաքսային ձեւակերպումների մասնա
գետի որակավորում չունեցող անձանց՝ մաքսային 
հայտարարագրման ավտոմատ համակարգ մուտք գործելու 
կարգը սահմանելու մասին» որոշման , արտահանողը 
կարող է իր կողմից իրականացնել էլեկտրոնային 
մաքսային հայտարարագրում, եթե ունի մուտք դեպի՝ 
«ՀՀ Արտաքին առեւտրի ազգային մեկ պատուհան» 
էլեկտրոնային հարթակում (www.trade.gov.am) ներդրված 
համապատասխան համակարգ կամ օգտվում է միջնորդի 
ծառայություններից։

Մաքսային հայտարարագրի լրացման ժամանակ, որոշվում 
է նաեւ ապրանքների փաստաթղթային ստուգումն ու 
զննումն իրականացնելու համար նախատեսված մաքսային 
հսկողության իրականացման ընթացակարգերից որեւէ մեկը՝

•	 «Կանաչ ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ առանց փաստաթղթային 
ստուգման եւ զննման,

•	 «Դեղին ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ փաստաթղթերի ստուգմամբ,

•	 «Կարմիր ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ փաստաթղթային ստուգմամբ 
եւ զննությամբ։

Եթե արտահանման հայտարարագիրը լրացվել է 
արտահանողի կողմից, ապա բեռի մաքսային հայ
տարարագրումն ավարտելուց հետո, արտահանողը մոտենում 
է համապատասխան մաքսատուն՝ հայտարարագիրը 
մակագրելու համար։

Արտահանվող ապրանքի մաքսային արժեքի 
հաշվարկում եւ մուտքագրում

Մաքսային հայտարարագրի լրացումից հետո հաշվարկվում 
եւ մուտքագրվում է արտահանվող ապրանքների մաքսային 
արժեքը՝ հստակ նշելով նաեւ Արտաքին տնտեսական 

գործունեության ապրանքային անվանացանկի (ԱՏԳ 
ԱԱ) դասակարգչի ծածկագրերը։ Ապրանքի մաքսային ար
ժեքը որոշվում է մաքսային մարմնի կողմից՝ հիմք ընդունե
լով հաշիվ-ապրանքագրով հաստատված գինը կամ 
արտահանվող ապրանքների ԱՏԳ ԱԱ դասակարգչի ծած
կագրերը եւ ծագման երկիրը։

Ըստ ՀՀ Մաքսային ծառայության (այսուհետ՝ ՄԾ) 
Հայաստանում արտաքին տնտեսական գործունեության 
մաքսասակագնային եւ ոչ սակագնային կարգավորման 
միջոցների կիրառման ու մաքսային վիճակագրության 
վարման նպատակով, ապրանքների դասակարգումն 
իրականացվում է ըստ Եվրասիական տնտեսական 
միության արտաքին տնտեսական գործունեության 
ապրանքային անվանացանկի[14] (ԵԱՏՄ ԱՏԳ ԱԱ)։ 
Անվանացանկի կիրառությունն ուժի մեջ է մտել ըստ 
Եվրասիական տնտեսական հանձնաժողովի խորհրդի 
16.07.2012 թ.-ի թիվ 54 որոշման։ Հայաստանում կիրառվող 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկը հիմնվում է Ապրանքների նկարագրման եւ 
կոդավորման ներդաշնակեցված համակարգի (անգլ.՝ Har-
monized Commodity Description and Coding Systems (HS)) եւ 
Անկախ պետությունների համագործակցության Արտաքին 
տնտեսական գործունեության միասնական ապրանքային 
անվանացանկի վրա։

Փաստաթղթային փաթեթի եւ հայտարարագրի 

ընդունում

Մաքսային հայտարարագրի լրացումից եւ մաքսային 
արժեքի հաշվարկից (տես՝ 2.2.2. բաժնում) հետո, մաքսային 
մարմնի ներկայացուցչի կողմից ստուգվում է ներկայացված 
փաստաթղթերի ու հայտարարագրի ամբողջականությունը 
եւ ընդունվում է հայտարարագիրը։ Եթե առկա են լինում 
թերություններ կամ բացթողումներ, ապա վերջիններս 
ուղղվում են արտահանողի կողմից եւ կրկին ներկայացվում 
մաքսային մարմին։

Հայտարարագրի ընդունումից հետո, երբ արտահանողը 
դիմում է մաքսատուն՝ բեռի մաքսազերծման եւ դուրսբերման 
համար, մաքսատան ղեկավարի կողմից իրականացվում է 
հայտարարագրի մակագրում։

Արտահանվող բեռի մաքսային վճարումների 

իրականացում

Մաքսային հայտարարագրի հետ կապված բոլոր 
գործընթացների ավարտից հետո, արտահանողը 
մաքսատան հաշվապահական բաժնից ստանում է մաքսային 
վճարների ծանուցագիրը, կատարում է բոլոր վճարումները 
եւ ստանում է վճարումները հաստատող անդորագիրը։ 
Արտահանողը վճարումները հաստատող անդորագիրը 

14. ՀՀ Մաքսային ծառայություն, Ապրանքների 
դասակարգումն ըստ Եվրասիական տնտեսական միության 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկի (ԵԱՏՄ ԱՏԳ ԱԱ). www.petekamutner.am

https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCIGoodsClassification
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ներկայացնում է մաքսատան հաշվապահական բաժին եւ 
ստանում ստացական։

Հարկ է նշել, որ արտահանվող ապրանքների համար 
մաքսային վճարումները կարող են բաղկացած լինել 
մաքսատուրքերից եւ մաքսավճարներից: ՀՀ-ում չկան 
արտահանման նկատմամբ գործող մաքսատուրքեր, 
իսկ մաքսավճարները սահմանվում են ՀՀ Մաքսային 
օրենսգրքով:

Բեռի դուրսբերում եւ ուղարկում սահմանային 
մաքսակետ

Մաքսային մարմնում բոլոր վճարումները կատարելուց 
հետո, արտահանողը ստանում է ապրանքները 
մաքսային պահեստից հանելու թույլտվություն՝ մաքսային 
հայտարարագրի լրացման ժամանակ որոշված մաքսային 
ուղու գույնին համապատասխան ընթացակարգով։ 
Թույլտվությունը ստանալուց հետո արտահանողն իր բեռը 
դուրս է բերում մաքսային պահեստից կամ իր տարածքից 
եւ ուղարկում է սահմանային մաքսակետ՝ արտահանելու 
համար։

2.2.3. Սահմանային միջոցառումներ
Բեռի եւ բեռի փաստաթղթերի ստուգում, բեռի 
կշռում

Մաքսային սահմանին իրականացվող արտահանման 
ընթացակարգերը սկսվում են սահմանային մաքսային 
մարմնի կողմից արտահանվող բեռի՝ գորգերի եւ 
փաստաթղթերի ստուգումով, որից հետո իրականացվում է 
արտահանվող բեռի կշռում։

Տրանսպորտային միջոցի սահազննում, վարորդի եւ 
բեռնատարի ստուգում

Մաքսային սահմանին իրականացվում է տրանսպորտային 
միջոցի սահազննում, ինչպես նաեւ վարորդի եւ բեռնատարի 
ստուգում ռադիոակտիվության որոշման սարքով։

Փաստաթղթերի կնքում եւ սահմանն հատելու 
թույլտվություն

Ակնհայտ թերությունների կամ բացթողումների դեպքում 
մաքսային մարմնի կողմից իրականացվում է բեռի 
փաստաթղթերի կնքում, եւ մաքսային մարմնի կողմից 
թույլատրվում է տվյալ տրանսպորտային միջոցին հատել 
սահմանը։

2.3. ԳՈՐԳԵՐԻ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ՆԿԱՏՄԱՄԲ 
ԳՈՐԾՈՂ ՊԱՀԱՆՋՆԵՐԸ ՍԱՈՒԴՅԱՆ 
ԱՐԱԲԻԱՅՈՒՄ

2.3.1. Միջազգային առեւտրային 
համագործակցությունը Սաուդյան 
Արաբիայում
Սաուդյան Արաբիան ունի ակտիվ առեւտրային 
հարաբերություններ բազմաթիվ երկրների հետ։ Սաուդյան 
Արաբիայում գործում են հատուկ կարգավորումներ եւ 
պահանջներ կապված որոշակի ապրանքների ներմուծման 
եւ արտահանման հետ։ Սակայն, հարկ է նշել, որ 
գորգերը Սաուդյան Արաբիայում չեն համարվում հատուկ 
հսկողության տակ գտնվող ապրանք, ուստի, չի գործում 
որեւէ սահմանափակում կապված գորգերի առեւտրի, 
ներմուծման եւ արտահանման հետ։ Այնուամենայնիվ, 
ներմուծվող եւ Սաուդյան Արաբիայի շուկայում վաճառվող 
գորգերը եւ տեքստիլից այլ հատակի ծածկերի ներմուծում 
թույլատրվում է պայմանով, որ դրանց չպարունակեն 
վտանգավոր ներկանյութեր։

Սաուդյան Արաբիան անդամակցում է՝

•	 Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը 
(անգլ.՝ World Trade Organization (WTO)),

•	 Արաբական պետությունների լիգային (անգլ.՝ League of 
Arab States (LAS)),

•	 Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդին (անգլ.՝ 
Gulf Cooperation Council (GCC)),

•	 Մուսուլմանական աշխարհի լիգային (անգլ.՝ Muslim 
World League (MWL)),

•	 Իսլամական կոնֆերանս կազմակերպությանը (Organi-
sation of Islamic Cooperation (OIC)),

Կազմում է Մեծ արաբական ազատ առեւտրի գոտու (անգլ.՝ 
Greater Arab Free Trade Area (GAFTA)) մաս։ Սաուդյան 
Արաբիան համարվում է՝

•	 Կիոտոյի արձանագրության կողմ,

•	 Վայրի կենդանական եւ բուսական աշխարհի 
վտանգված տեսակների միջազգային առեւտրի մասին 
Վաշինգտոնի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Վտանգավոր թափոնների անդրսահմանային 
տեղաշարժերի վերահսկման եւ դրանց վերացման 
վերաբերյալ Բազելի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Օզոնային շերտը քայքայող նյութերի մասին Մոնրեալի 
արձանագրության կողմ,

Սաուդյան Արաբիայում չկան ազատ առեւտրային գոտիներ։
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ԳՈՐԳԵՐԻ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՍԱՈՒԴՅԱՆ ԱՐԱԲԻԱՅՈՒՄ

Ներմուծման իրավունք 
ունեցող մարմիններ

Ներմուծվող 
ապրանքների 

մաքսային 
դասակարգում

Ներմուծվող 
ապրանքների 

վերահսկողություն

Ներմուծման 
նախնական 

ընթացակարգերը 
մաքսային մարմնում

Ներմուծված 
ապրանքների 

ընդունում

Մաքսային պահեստից 
տեղափոխման 
թույլտվության 

ստացում

Ներմուծված 
ապրանքների 

մաքսազերծման 
ընթացակարգը

Մաքսազերծման 
փաստաթղթային 

փաթեթի ներկայացում

Մաքսային եւ հարկային 
պարտավորությունների 

կատարում

Մաքսային 
պարտավորությունների 

կատարում

Հարկային 
պարտավորությունների 

կատարում

ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ 
ՆԱԽՆԱԿԱՆ 

ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐ

ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ 

ՄԱՔՍԱՅԻՆ ՄԱՐՄՆՈՒՄ

Մաքսազերծում եւ 
բեռի բաց թողնում
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2.3.2. Գորգերի ներմուծման 
ընթացակարգերը Սաուդյան Արաբիայում
Ներմուծման նախնական ընթացակարգեր

Ներմուծման իրավունք ունեցող մարմիններ

Սաուդյան Արաբիայի մաքսային ծառայությունը[15] (անգլ.՝ 
Saudi Customs) հանդիսանում է այն պաշտոնական 
մաքսային մարմինը, որը վերահսկում է թագավորությունում 
իրականացվող բոլոր մաքսային գործընթացները։ 
Ըստ Սաուդյան Արաբիայի մաքսային ծառայության 
ռազմավարության, այն պետք է նպաստի երկրի տնտեսության 
խթանմանը եւ հնարավորություն ընձեռի Սաուդյան 
Արաբիային դառնալ գլոբալ լոգիստիկ կենտրոն՝ առեւտրի 
հեշտացման, եկամուտների ստեղծման, հաճախորդների 
սպասարկման եւ երկրի եւ հասարակության արդյունավետ 
պաշտպանության միջոցով։

Սաուդյան Արաբիայում գորգեր ներմուծողը պետք է 
ունենա առեւտրային գրանցում Սաուդյան Արաբիայում, 
որում ներմուծողի գործունեության տեսակը պետք է 
համապատասխանի ներմուծվող ապրանքների տեսակին։ 
Ներմուծողին ներմուծման գործընթացի ժամանակ, 
անհրաժեշտ են լինելու որոշակի փաստաթղթեր, որոնք 
մանրամասնորեն ներկայացված են ուղեցույցի հաջորդ 
հատվածներում։

Ներմուծվող ապրանքների մաքսային դասակարգում

Սաուդյան Արաբիա գորգեր ներմուծելու ժամանակ, պետք է 
իրականացվի ապրանքների դասակարգում, որի հիման վրա 
հետագայում հիմնվում են մյուս մաքսային գործընթացները։

Անկախ այն փաստից, որ Հայաստանից արտահանման 
ժամանակ արդեն իսկ իրականացվել է համապատասխան 
մաքսային դասակարգում, ըստ արտահանվող 
ապրանքների ՀՀ-ում գործող դասակարգման համակարգի 
, այնուամենայնիվ, այն պետք է համապատասխանի 
նաեւ Սաուդյան Արաբիայում կիրառվող դասակարգման 
համակարգին։

Սաուդյան Արաբիայում մաքսային դասակարգման 
համակարգը ներդաշնակեցվել է 2003 թվականից ի վեր՝ 
կիրառելով Ապրանքների նկարագրման եւ կոդավորման 
ներդաշնակեցված համակարգը  (անգլ.՝ Harmonized 
Commodity Description and Coding Systems (HS))։ Այն 
Համաշխարհային մաքսային կազմակերպության կողմից 
մշակված ապրանքների դասակարգման բազմաֆունկցիոնալ 
անվանացանկ է, որը բաղկացած է ավելի քան 5000 
ապրանքային խմբերից, որոնցից յուրաքանչյուրը բաղկացած 
է 2 նիշ ունեցող գլուխներից, 4 նիշ ունեցող բաժիններից եւ 6 
նիշ ունեցող ենթաբաժիններից։

Ներմուծվող ապրանքների վերահսկողություն

Սաուդյան Արաբիա ներմուծվող ապրանքների վերա

15. Սաուդյան Արաբիայի Մաքսային ծառայություն. www.
customs.gov.sa

հսկողությունն իրականացվում է Սաուդյան Արաբիայի 
ստանդարտների կազմակերպության  (անգլ.՝ Saudi Arabian 
Standard Organizations (SASO)) կողմից։ Այն կարգավորող 
մարմին է, որը վերահսկում է Սաուդյան Արաբիա ներմուծվող 
ապրանքների որակը։

Ներմուծման ընթացակարգերը մաքսային մարմնում

Ներմուծման նախնական ընթացակարգերը 
մաքսային մարմնում

Ներմուծված ապրանքների ընդունում

Սաուդյան Արաբիայի մաքսային մուտքի կետ ներմուծման 
բեռի ժամանումից հետո, ապրանքները բեռնաթափվում 
են փոխադրողի կողմից Սաուդյան Արաբիայի մաքսային 
կապակցված տարածքում։ Սաուդյան Արաբիայի, որպես՝ 
ներմուծող երկրի, մաքսային տարածքից ներմուծված բեռի 
դուրսբերման համար անհրաժեշտ է ավարտին հասցնել 
ներմուծման բոլոր գործընթացները։

Մաքսային պահեստից տեղափոխման թույլտվության 
ստացում

Գոյություն ունեն ներմուծված բեռի դուրսբերման 
թույլտվությունների երեք հիմնական մակարդակներ, որոնք 
ներառում են՝ Սաուդյան Արաբիայի մաքսային մարմնի 
թույլտվություն, թույլտվություն ապրանքերի փոխադրողից եւ 
թույլտվություն բեռների բեռնաթափման պահառուից։

Սաուդյան Արաբիա ներմուծված բեռի տեղափոխման 
թույլտվություն ստանալու, ինչպես նաեւ ներմուծման 
մաքսային ձեւակերպումների համար անհրաժեշտ է 
ներմուծողի կամ մաքսային միջնորդի կողմից նախապես 
պատրաստել եւ ապրանքների ժամանումից հետո 
ներկայացնել անհրաժեշտ փաստաթղթային փաթեթը։

Ներմուծողը պետք է պատշաճ կերպով հետեւի Սաուդյան 
Արաբիայի համապատասխան ներմուծման կետ ժամանած 
բեռին եւ հնարավորինս շուտ իրականացնի մաքսազերծման 
գործողությունները։ Սովորաբար, ներմուծման մաքսային 
մարմնի կողմից թույլատրվում է սահմանափակ 
ժամանակահատվածում (1-3 օր) ներմուծված ապրանքի 
բեռնաթափումն իրականացնել անվճար հիմունքներով։ Այս 
ժամանակահատվածը բավական է Սաուդյան Արաբիայում 
մաքսային բոլոր ձեւակերպումների իրականացման համար։ 
Եթե նախատեսված ժամանակահատվածում հնարավոր չի 
լինում իրականացնել բոլոր մաքսային ձեւակերպումները, 
անհրաժեշտ կլինի հավելյալ ժամանակահատվածի համար 
վճարել պահեստային գանձումներ՝ պահառուին։

Ներմուծված բեռի մաքսային մուտքի գրանցումը 
կատարվում է կա՛մ մաքսային միջնորդի, կա՛մ ներմուծված 
ապրանքի ստացողի կողմից։ Ներմուծման մուտքի մասին 
տեղեկատվությունը ներկայացվում է՝ հիմնվելով Սաուդյան 
Արաբիայի մաքսային ծառայության պահանջների վրա։

Երբ բեռը հասնում է Սաուդյան Արաբիայի մաքսային 
կետ, ապրանքներ տեղափոխողը մաքսային մարմնում 
փաստաթղթավորում է Ներմուծման ընդհանուր մանիֆեստը 
(անգլ.՝ Import General Manifest (IGM))։ Ներմուծման 
ընդհանուր մանիֆեստը ներառում է ներմուծվող 
ապրանքների վերաբերյալ մանրամասն տեղեկատվություն, 
որը պարտադիր է ներմուծվող ապրանքը մաքսային 

https://www.customs.gov.sa/en/general/import-instructions
https://www.customs.gov.sa/en/general/import-instructions
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պահպանման ներկայացնելու համար։ Սովորաբար, բոլոր 
տեղափոխող միջոցները ունենում են մեկ IGM համար, եւ 
բեռներից յուրաքանչյուրն ունենում է «գծի համար»։

Ներմուծողը պետք է ներմուծման մուտքի ձեւի 
համապատասխան հատվածում, էլեկտրոնային եղանակով 
մուտքագրի IGM համարն, ինչպես սահմանված է մաքսային 
մարմինների կողմից։ Այս համարն ավտոմատ կերպով 
կկապվի ներմուծողի փաստաթղթերի հետ, երբ ներմուծողի 
տվյալները կբեռնվեն համակարգ։ Ներմուծված ապրանքի 
մուտքի հաշվի համարը գոյանում է մեկ վայրում՝ երկրի 
բոլոր մաքսային մուտքի կետերի համար, ինքնաշխատ 
համակարգի միջոցով, ըստ հերթի։ Եթե ներմուծվող 
ապրանքը գտնվում է կանաչ մաքսային ուղու վրա, ապա 
ներմուծողը կարող է տեղափոխել ներմուծվող ապրանքն 
ավելի պարզ ընթացակարգերով։ 

Ներմուծված բեռի մաքսային մուտքի տարածքից 
դուրսբերման վերջնական թույլտվությունը ստացվում է 
այն ժամանակ, երբ ներմուծման բոլոր գործընթացներն 
իրականացվել են Սաուդյան Արաբիայում գործող 
կանոններին եւ կանոնակարգերին համապատասխան։

Սաուդյան Արաբիայի մաքսային մուտքի կետ ներմուծման 
բեռի ժամանումից հետո բաց թողնման կարգը ձեռք 
է բերվում մաքսային կետում գտնվող ապրանքները 
ընդունողից։ Վերջինս կիրառելի է ինչպես ծովային, այնպես 
էլ օդային ճանապարհով ներմուծման դեպքում։ Բեռների 
փոխադրողից ներմուծման բեռների առաքում/դուրսբերում 
կատարելու թույլտվությունն իրականացվում է ներմուծման 
Առաքման պատվերի (անգլ.՝ Delivery Order) հիման վրա։ Այս 
փուլում փոխադրողը ստուգում է՝ արդյոք նշված ներմուծման 
բեռի համար անհրաժեշտ բոլոր վճարներն իրականացնել 
են կամ առկա են այլ վճարումներ։ Եթե բեռի համար 
վճարներն իրականացվել են բեռնափոխադրման կետում, 
ապա առաքման պատվերը տրվում  փոխադրողի կողմից՝ 
ներմուծման մաքսային կետում, գանձելով ծառայության 
անվանական վճարները։

Բեռը ներմուծվելուց հետո պահվում է պահառուի կողմից 
մաքսային տարածքում։ Ներմուծվող բեռների պահառուն 
կարող է լինել ինչպես պետական, այնպես էլ մասնավոր 
մարմին, որը պարտադիր կերպով հետեւում է ներմուծման 
հետ կապված բոլոր նորմերին։ Բեռի պահառուն 
պատասխանատու է պատշաճ կերպով բեռնաթափման 
միջոցով ապահովել ներմուծվող բեռի պահպանումը 
մաքսային տարածքում։

Ներմուծված ապրանքների մաքսազերծման 
ընթացակարգերը

Մաքսազերծման փաստաթղթային փաթեթի ներկայացում

Սաուդյան Արաբիա ներմուծված ապրանքների մաքսա
զերծման եւ բացթողնման համար, ապրանքը Սաուդյան 
Արաբիա ներմուծողի կողմից, համապատասխան մաքսային 
մարմին է պետք ներկայացնել՝ առեւտրային հաշիվ-
ապրանքագիրը, ապրանքի ծագման երկրի հավաստա­
գիրը, ապրանքատրանսպորտային բեռնագիրը, ապա­
հովագրական փաստաթղթերը (եթե այդպիսիք առկա 

են) եւ մաքսազերծման ենթակա ապրանքների ցանկը;[16]   
Այսպիսով, ստացվում է, որ Հայաստանից Սաուդյան Արա
բիա արտահանում իրականացնելու ժամանակ անհրա
ժեշտ փաստաթղթային փաթեթին անհրաժեշտ է կցել միայն 
ապրանքի ապահովագրական փաստաթղթերը, եթե այդպի
սիք առկա են, եւ մաքսազերծման ենթակա ապրանքների 
ցանկը։

Ներմուծված ապրանքի մաքսազերծման ժամանակ անհրա
ժեշտ է լինում վերը նշված փաստաթղթերը արաբերեն եւ/կամ 
անգլերեն (որոշակի դեպքերում) թարգմանություններով։

Ապահովագրական փաստաթղթերն անհրաժեշտ են, եթե 
բեռներն ուղարկվել են Արժեք, ապահովագրություն եւ 
բեռնափոխադրումներ պայմանագրով (անգլ.՝ Cost, Insur-
ance, and Freight, CIF)։

Սաուդյան Արաբիա ներմուծված գորգերի մաքսազերծման 
համար, անհրաժեշտ է լինում մաքսազերծման ենթակա 
ապրանքների ցանկը, որը պետք է կցվի ինչպես հաշիվ-
ապրանքագրին, այնպես էլ ապրանքների փոխադրման 
փաստաթղթային փաթեթին։ Արտահանվող կամ ներմուծ
վող բեռի ապրանքների ցանկը կազմելու հատուկ ձեւ չի 
պահանջվում, սակայն, մաքսազերծման ենթակա ապրան
քների ցանկը հիմնականում պետք է ներառի հետեւյալը՝

•	 Հայաստանից արտահանողի, Սաուդյան Արաբիայում 
ներմուծողի, եւ փոխադրող ընկերության հիմնական 
տվյալները,

•	 Հիմնական ամսաթվերը, բեռնափոխադրման հաշիվ-
ապրանքագրի համարը,

•	 Փաթեթավորման տեսակը, փաթեթների քանակը, 
քաշը, եւ արտահանվող յուրաքանչյուր փաթեթի 
բաղադրությունը, ներառյալ՝ ապրանքների նկարա
գրությունը եւ արտահանվող բեռի փաթեթում առկա 
ապրանքատեսակների քանակը, եւ այլ տեղե
կություններն, ըստ անհրաժեշտության։

Մաքսային եւ հարկային պարտավորությունների կատա­
րում

Մաքսային պարտավորությունների կատարում

Որպեսզի Սաուդյան Արաբիա գորգեր ներմուծողները 
կարողանան հստակ իմանալ, թե արդյոք տվյալ ապրանքներն 
ունեն ներմուծման հատուկ պայմաններ, կամ որքան է 
կազմում տվյալ ապրանքի մաքսային սակագինը, կարող 
են այցելել Սաուդյան Արաբիայի Մաքսային ծառայության 

16.Փաստաթղթային փաթեթի այս ցանկը ներկայացվում 
է, հաշվի առնելով, որ այս ուղեցույցով նախատեսվում 
է գորգերի արտահանում, որը չի համարվում հատուկ 
հսկողության տակ գտնվող ապրանք, եւ այլ փաստաթղթեր 
չեն պահանջվում։
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կայք,[17] որտեղ հասանելի են Սաուդյան Արաբիա ներմուծվող 
ապրանքների մաքսային սակագներն՝ ըստ ապրանքների 
դասակարգման ներդաշնակեցված համակարգի։

Այսպիսով, ըստ Սաուդյան Արաբիայի մաքսային ծառա
յության, մաքսային սակագինն ուղեցույցում առանձնացված 
ապրանքախմբերի համար կազմում է՝

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570490 ապրանքախումբ՝ 15 տոկոս,

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570500 ապրանքախումբ՝ 15 տոկոս,

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570241 ապրանքախումբ՝ 12-15 տոկոս,

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570390 ապրանքախումբ՝ 12-15 տոկոս,

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570249 ապրանքախումբ՝ 12-15 տոկոս,

•	 ԱՏԳ ԱԱ 570330 ապրանքախումբ՝ 12 տոկոս։

Հարկային պարտավորությունների կատարում

Սաուդյան Արաբիայում ներմուծման ԱԱՀ-ն պայմանավորված 
է բոլոր տեսակի ապրանքների՝ Սաուդյան Արաբիա 
ներմուծմամբ եւ ենթակա է ստանդարտ դրույքաչափով (15 
տոկոս) հարկման։ Ներմուծված ապրանքների հարկումը 
գործում է այն ապրանքների վրա, որոնք նախկինում չեն 
դրվել ազատ շրջանառության կամ մաքսազերծված չեն եղել 
Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի այլ անդամ 
պետություններում ։

Այսպիսով, երբ Սաուդյան Արաբիա է ներմուծվում 
ԱԱՀ-ով հարկվող ապրանքներ, ոչ Պարսից ծոցի 
համագործակցության խորհրդի անդամ պետություններից, 
ապա ներմուծողը պարտավորվում է ԱԱՀ վճարել մաքսային 
մարմնում՝ ներմուծվող ապրանքների հասնելուն պես։

Ըստ Սաուդյան Արաբիայի ֆինանսների նախարարության, 
2020 թ. հուլիսի 1-ից, ավելացված արժեքի հարկը 5 տոկոսից 
բարձրացավ 15 տոկոս։ Արդյունքում, սկսած 2020 թ. հունիսի 
30-ից, Սաուդյան Արաբիա կատարվող ներմուծումները 
հարկվում են 15 տոկոս ԱԱՀ-ով։

Սաուդյան Արաբիայում Հայաստանից գորգեր ներմուծելիս 
չեն գանձվում ակցիզային հարկեր։

Մաքսազերծում եւ բաց թողնում

Վերահսկողության պահանջված բոլոր միջոցառումներից, 
ինչպես նաեւ բոլոր մաքսային եւ հարկային 
պարտավորություններն իրականացնելուց հետո, ներմուծողը 
փոխադրողից ստանում է առաքման հանձնարարականը եւ 
բեռը բաց է թողնվում՝ հանձնվելով ստացողին։

17.Փաստաթղթային փաթեթի այս ցանկը ներկայացվում 
է, հաշվի առնելով, որ այս ուղեցույցով նախատեսվում 
է գորգերի արտահանում, որը չի համարվում հատուկ 
հսկողության տակ գտնվող ապրանք, եւ այլ փաստաթղթեր 
չեն պահանջվում։

2.3.3. Սաուդյան Արաբիայում գործող 
ստանդարտները եւ սերտիֆիկացումները
1995 թ.-ի նոյեմբերին, Սաուդյան Արաբիայի Առեւտրի 
նախարարությունը իրականացրեց Համապատասխանու
թյան միջազգային սերտիֆիկացման ծրագիր[18] (անգլ.՝ In-
ternational Conformity Certification Program (ICCP))՝ համա
ձայնեցնելով Սաուդյան Արաբիայի ստանդարտների 
կազմակերպության հետ[19] (անգլ.՝ Saudi Arabian Standards 
Organization (SASO))։ Սաուդյան Արաբիայի ստանդարտ
ների կազմակերպության գործունեությունը հիմնվում 
է միջազգային գործող ստանդարտների վրա։ Կազմա
կերպության կողմից համապատասխանության ճշգրտումը 
(անգլ.՝ specification conformity) կիրառվում է ինչպես 
տեղական արտադրության, այնպես էլ ներմուծված 
բոլոր ապրանքների վրա՝ սպառողների անհրաժեշտ 
պաշտպանությունն ապահովելու համար։

Սաուդյան Արաբիայի ստանդարտացման կազմակերպության 
կողմից հաստատված բոլոր ընթացակարգերը, ներառյալ 
վերը նշված Համապատասխանության միջազգային 
սերտիֆիկացման ծրագիրը, գործում են Ստանդարտացման 
միջազգային կազմակերպության (անգլ.՝ Internation-
al Organization for Standardization (ISO)) ուղեցույցների 
շրջանակներում։

Այսպիսով, Սաուդյան Արաբիայի ստանդարտացման կազ
մակերպությունը  պահանջում է Համապատասխանության 
սերտիֆիկատ[20] (անգլ.՝ Certificate of Conformity (SASO CoC)), 
որը նախատեսվում է՝ բեռի մաքսազերծումն ապահովելու 
եւ հավաստելու, որ ապրանքը համապատասխանում է 
Սաուդյան Արաբիայի տեխնիկական կանոնակարգերին 
եւ ազգային, տարածաշրջանային կամ միջազգային 
ստանդարտներին։ Գորգերի եւ նմանատիպ այլ իրերի, 
դեպքում նույնպես պահանջվում է համապատասխանության 
սերտիֆիկատ՝ «Ուղղության ստուգման» (անգլ.՝ Destination 
Inspection) ապրանքային շրջանակի համատեքստում։ 

Սաուդյան Արաբիայի ստանդարտացման կազմա
կերպության կողմից իրականացվում է SALEEM ծրագիրը, 
որը վերաբերվում է Սաուդյան Արաբիայի շուկայում 
ապրանքների անվտանգությանը։ Այս ծրագրի միջոցով 
պարզ է դառնում, որ ապրանքն անվտանգ ու ապահով է, 
զերծ է թերություններից, որոնք կարող են ուղղակիորեն կամ 
անուղղակիորեն վնասել անհատներին, հասարակությանը 

18. Համապատասխանության միջազգային 
սերտիֆիկացման ծրագիր (անգլ.՝ International Conformity 
Certification Program (ICCP)). www.export2saudi.com

19. Սաուդյան Արաբիայի ստանդարտների 
կազմակերպություն (անգլ.՝ Saudi Arabian Standards Organi-
zation (SASO)). www.saso.gov.sa

20. Համապատասխանության սերտիֆիկատ (անգլ.՝ Certifi-
cate of Conformity (SASO CoC) campaigns.sgs.com

http://www.export2saudi.com 
https://www.saso.gov.sa/en/pages/default.aspx 
https://campaigns.sgs.com/en/public-sector/saso-saudi-arabia-conformity-assessment?gclid=CjwKCAjw1_PqBRBIEiwA71rmtaD2TVE2W55FrNwkIBddN4tiBV_8ILewHwzU9TRM-maKUX0Z-QvssBoCJ0MQAvD_BwE
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կամ շրջակա միջավայրին։ SABER-ը SALEEM ծրագրի միջոցով 
ստեղծված առցանց համակարգ է, որտեղ ներմուծողները, 
համապատասխանորեն ծանուցված մարմինները եւ 
Սաուդյան Արաբիայի մաքսային մարմինները ներգրավված 
են ինչպես ապրանքների, այնպես էլ բեռների տեղափոխման 
հավաստագրեր տրամադրելու գործընթացում:[21]

2019 թ.-ից ի վեր գործում է «Տեքստիլ արտադրանքի 
տեխնիկական կանոնակարգերի» պաշտոնական 
տեղեկագիրը (անգլ.՝ Technical Regulations of Textile Products), 
որը վերաբերվում է Սաուդյան Արաբիայում հասանելի բոլոր 
տեքստիլ արտադրատեսակներին, ներառյալ՝ ապրանքներ, 
որոնց քաշի առնվազն 80 տոկոսը պարունակում է 
մանրաթելեր։ Այս տեսակի տեքստիլ ապրանքները ներառում 
են՝ վարագույրների, կահույքի, գորգերի, հագուստի, 
տեխնիկական գործվածքների բաղադրիչները։

2.3.4. Սաուդյան Արաբիա ներմուծվող 
գորգերի նկատմամբ գործող այլ 
պահանջներ եւ նորմեր
Փաթեթավորման եւ պիտակավորման պահանջները

Փաթեթավորման պահանջներ

Սաուդյան Արաբիա ներմուծվող գորգերի փաթեթավորման 
ստանդարտները սահմանվում են Սաուդյան Արաբիայի 
ստանդարտների կազմակերպության (անգլ.՝ Saudi Arabian 
Standards Organization (SASO)) կողմից, ըստ միջազգայնորեն 
ճանաչված ստանդարտների։ 

Սաուդյան Արաբիա արտահանվող ապրանքների մակնշման 
եւ պիտակավորման ընդհանուր կանոնները ենթադրում 
են, որ նախազգուշացումներին եւ անվտանգության 
հրահանգներին վերաբերող բոլոր գծանշումները պետք է 
լինեն արաբերեն կամ արաբերեն եւ անգլերեն լեզուներով։

Բոլոր մյուս գծանշումների դեպքում, որոնք չեն 
վերաբերվում նախազգուշացումներին եւ անվտանգության 
հրահանգներին, պետք է կիրառվի հետեւյալը.

•	 եթե ներմուծվող ապրանքն ունի Սաուդյան Արաբիայում 
ընդունելի կամ SASO-ի կողմից ընդունված ստանդարտ, 
ապա փաթեթավորման եւ մակնշման պահանջները 
պետք է լինեն ըստ ստանդարտների։

•	 եթե ներմուծվող ապրանքը չունի կիրառելի SASO 
ստանդարտ, բայց ունի կիրառելի տարածքային կամ 
միջազգային ստանդարտ, ապա փաթեթավորման եւ 
մակնշման պահանջները պետք է լինեն տարածքային/
միջազգային ստանդարտներին համապատասխան։

Բոլոր ներմուծված ապրանքները, ինչպես նաեւ տրանս
պորտային փաստաթղթերը պետք է պարունակեն չափման 
եւ քաշի մետրային միավորներ։

Պիտակավորման պահանջներ

21. Տեքստիլի հավաստագրերի տրամադրում. www.tuv-sud.
ae

Սաուդյան Արաբիա ներմուծվող բոլոր ապրանքները պետք 
է պիտակավորված լինեն արաբերեն կամ առնվազն 
անգլերեն։ 

«Պատրաստված է» ծագման նշանը պարտադիր է։

Սաուդյան Արաբիա ներմուծվող ապրանքների պիտակա
վորումը պահանջում է այնպիսի տեղեկությունների առկա
յություն, ինչպիսիք են՝ ապրանքի անվանումը, ծագման 
երկիրը, արտադրողի անունն ու հասցնե, արտադրության 
եւ օգտագործման ժամկետները, արաբերեն կամ 
արաբերեն եւ անգլերեն լեզուներով։

Սաուդյան Արաբիա գորգեր ներմուծելիս պետք է հստակորեն 
պահպանել պիտակավորման կանոնները, որոնք պահանջում 
են որ, գորգերի գլանափաթեթների վրա, յուրաքանչյուր հինգ 
մետրի վրա կրկնել հետեւյալ տեղեկատվությունը եւ ներառել 
այն նաեւ հաշիվ-ապրանքագրում՝ գորգի հաստությունը 
կամ քաշը՝ մեկ քառակուսի մետրի հաշվով, բարձրությունը, 
ծագման երկիրը եւ գորգի որակը/բաղադրությունը (նեյլոն, 
բուրդ, ակրիլ, պոլիպրոպիլեն եւ այլն)։ Վերը նշված 
տվյալների բացակայության դեպքում բեռի մաքսազերծվում 
չի իրականացվի, իսկ պահանջներից շեղումների դեպքում 
կկիրառվեն իրավական տույժեր։

Ըստ «Տեքստիլ արտադրանքի տեխնիկական կանոնա
կարգերի» պաշտոնական տեղեկագրի, գորգերի պիտակա
վորման տեխնիկական տեղեկատվությունը պետք է 
ներառի տեխնիկական բնութագրերը եւ օգտագործման 
պայմանները, որոնք պետք է ապահով կերպով կցվեն կամ 
փակցվեն ապրանքի հետեւում փակցված պիտակի վրա, 
որը պետք է համապատասխանի Սաուդյան Արաբիայի 
ստանդարտացման կազմակերպության՝ SASO-1173 ստան
դարտների պահանջներին։

Հատուկ կանոնակարգեր

Գորգերի եւ տեքստիլից այլ հատակի ծածկերի ներմուծումը 
Սաուդյան Արաբիա թույլատրվում է այն պայմանով, որ դրանք 
չպարունակեն վտանգավոր ներկանյութեր, որոնց մշակումը, 
արտադրությունը, փոխադրումը կամ օգտագործումն 
արգելված է։

Ներմուծման հատուկ ընթացակարգեր

Կախված Սաուդյան Արաբիա ներմուծվող ապրանքների 
բնույթից կամ Սաուդյան Արաբիա ներմուծողի կողմից 
ստացված պահանջի համաձայն, կարող են պահանջվել 
որոշակի փաստաթղթեր, որոնք ներառված չեն լինի 
փաստաթղթային փաթեթում։ Այնուամենայնիվ, 
ներմուծման հատուկ ընթացակարգերը Սաուդյան 
Արաբիայում գործում են մթերքների, հատկապես՝ մսի, 
բանջարեղենի, մրգերի, սերմերի կամ հատիկների, ինչպես 
նաեւ դեղորայքի, էլեկտրական սարքավորումների եւ 
նմանատիպ այլ ապրանքների վրա։ Սաուդյան Արաբիա 
գորգերի ներմուծման դեպքում, չի պահանջվում հատուկ 
ընթացակարգեր։

Նմուշների ներմուծում

Ցուցադրության կամ ցուցահանդեսների մասնակցության 
համար Սաուդյան Արաբիա ներմուծված նմուշներն 
ազատվում են պիտակավորման եւ պահպանման 
ժամկետների կանոնակարգերից, սակայն մուտքի կետերում 

https://www.tuv-sud.ae/ae-en/activity/global-market-access/saso-certification-for-textiles
https://www.tuv-sud.ae/ae-en/activity/global-market-access/saso-certification-for-textiles
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ենթակա են ստուգման։ Նմուշները պետք է պարունակեն 
հաշիվ-ապրանքագիր, որի վրա նշված պետք է լինի, որ 
այն չի վաճառվում եւ չունի կոմերցիոն արժեք։ Հարկ է 
նշել, որ Սաուդյան Արաբիան շուտով ընդունելու է նաեւ 
«Ժամանակավոր ընդունում»[22] (անգլ.՝ ATA Carnet, Tempo-
rary Admission) հնարավորությունը նմուշների ներմուծման 
համար, որը միջազգային մաքսային փաստաթուղթ է, եւ թույլ 
է տալիս առանց խնդիրների իրականացնել առեւտրային 
նմուշների ժամանակավոր ներմուծում՝ համակարգի մաս 
կազմող երկրներում առեւտրային ցուցահանդեսների 
մասնակցելու համար։

22. «Ժամանակավոր ընդունում» (անգլ.՝ ATA Carnet, Tempo-
rary Admission). www.atacarnet.com

Արտահանման ծրագիրը ուղղորդիչ փաստաթուղթ 
է, որը նվազեցնում է արտահանման ընթացքի հետ 
կապված ռիսկերը եւ բարձրացնում է տվյալ գործընթացի 
արդյունավետությունը։ Բացի այդ, գրագետ արտահանման 
ծրագիրը կարող է նոր ներդրումներ ներգրավելու հիմք 
հանդիսանալ։

Արտահանման ծրագիրը պետք է ներառի այնպիսի 
տեղեկություններ, ինչպիսիք են՝

•	 շուկայի վերաբերյալ տեղեկություններ ներառյալ 
ռիսկեր եւ հնարավորություններ,

•	 ընկերության թույլ եւ ուժեղ կողմերը համեմատած 
թիրախային շուկայի խաղացողների հետ,

•	 շուկա մուտք գործելու ռազմավարությունը,

•	 արտահանման արդյունքում ֆինանսական 
կանխատեսումները եւ այլն։

Արտահանման ծրագրի կառուցվածքը ներկայացված է 
Հավելված 5-ում։

Անհրաժեշտ է ընդգծել, որ արտահանման գործարար 
ծրագիրը նպատակահարմար է կազմել անգլերեն 
կամ հայերեն եւ անգլերեն լեզուներով, որպեսզի 
անհրաժեշտության դեպքում այն հնարավոր լինի 
ներկայացնել նաեւ Սաուդյան Արաբիայում գործող 
պոտենցիալ գործընկերներին։

Արտահանման ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից 
է մարքեթինգային ծրագիրը, որի նպատակն է 
բարձրացնել նոր շուկայում ընկերության մարքեթինգային 
էֆեկտիվությունը, մասնավորապես հետապնդելով այնպիսի 
նպատակներ ինչպիսիք են՝
•	 ընկերության մասին տեղեկացվածության աստիճանի 

բարձրացում,
•	 ընկերության Բրենդի ճանաչվածության բարձրացում,
•	 ընկերության արտադրանքի նկատմամբ պահանջարկի 

ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ՍԱՈՒԴՅԱՆ 
ԱՐԱԲԻԱ ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ 
ԾՐԱԳՐԻ ՄՇԱԿՈՒՄ

3

բարձրացում,
•	 ընկերության մրցունակության բարձրացում եւ այլն։

Մարքեթինգային ծրագիրը պետք է պատասխանի 
հետեւյալ հարցերին

•	 Որո՞նք են ձեր թիրախային շուկայի հիմնական 
բնութագրերը:

•	 Ինչպիսի՞ն են ձեր մրցակիցների շուկայական 
մոտեցումները:

•	 Ո՞րն է լավագույն առաջխաղացման ռազմավարությունը։
•	 Ինչպե՞ս պետք է հարմարեցնեք ձեր առկա 

շուկայավարման նյութերը, արտադրանքը կամ 
ծառայությունը նոր շուկային:

Մարքեթինգային ծրագրի մշակման ընթացքում պետք է 
ուշադրություն դարձնել հետեւյալ հարցերին

•	 Ի՞նչպիսին են ձեր ոլորտի հիմնական բնութագրիչները։
•	 Ովքե՞ր են ձեր թիրախային հաճախորդները:
•	 Որտե՞ղ են նրանք գտնվում:
•	 Ո՞րն է ձեր ընկերության շուկայավարման 

ռազմավարությունը:
•	 Ի՞նչ ապրանքներ կամ ծառայություններ եք 

նախատեսում շուկայահանել:
•	 Ինչպե՞ս եք գնահատելու ձեր ապրանքներն ու 

ծառայությունները:
•	 Շուկայի ո՞ր հատվածի վրա եք կենտրոնանալու:
•	 Արդյո՞ք ձեր շուկայավարման նյութերը ճիշտ 

են ներկայացնում ձեր արտադրանքի կամ 
ծառայությունների որակը եւ արժեքը, ինչպես նաեւ ձեր 
ընկերության պրոֆեսիոնալիզմը:

Ինչպես պոտենցիալ գործընկերներ, այնպես էլ պոտենցիալ 
գնորդներ ձեռք բերելու համար շատ կարեւոր է ընկերության 
մասին տեղեկատվության տարածումը, ինչը արտահանման 
մարքեթինգային ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից է։

Ընկերության արտահանման մարքեթինգային ծրագրում 
պետք է ներառել՝ 
•	 Սոց ցանցերում ակտիվ ներկայություն

o Ներառյալ գովազդային արշավներ թիրախային շու
կաներում

•	 Հնարավորության դեպքում համագործակցություն 
թիրախային երկրում հայկական համայնքի 
ներկայացուցիչների հետ

•	 Սեփական կայքի պատրաստում եւ որոնողական 
համակարգերի համար օպտիմալացում SEO (search 
engine optimization)

o Հնարավորության դեպքում առցանց վաճառքների 
կազմակերպում

•	 Թիրախային երկրում առեւտրային միջոցառումների 
մասնակցություն

o Միջոցառումներ կարող եք գտնել հետեւյալ կայ
քերում՝

•	 https://www.eventseye.com – տվյալ կայքում 
փնտրելու դաշտում նշելով Սաուդյան Արաբիա, 
դուք կստանաք Սաուդյան Արաբիայում  

https://www.atacarnet.com/carnet-countries 
https://www.eventseye.com
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անցկացվելիք առեւտրային միջոցառումների 
ցանկը, ըստ քաղաքների, իսկ նշված ցանկում 
ներառված ցանկացած միջոցառման վրա 
սեղմելով դուք կստանաք միջոցառմանը 
վերաբերվող ավելի մանրակրկիտ 
տեղեկատվություն, այն է՝ միջոցառման 
նկարագրություն, միջոցառման թիրախային 
ոլորտներ, միջոցառման օր եւ կոնտակտային 
տվյալներ։

•	 https://www.tradefairdates.com – տվյալ կայ
քում դուք կարող եք փնտրել միջազգային 
միջոցառումներ միջոցառումներ ըստ երկրի, 
ոլորտի եւ ժամկետի։

Ընկերության արդյունավետ գործարար եւ մարքեթինգային 
ծրագիր մշակելու համար խիստ կարեւոր է արդիական, 
ճշգրիտ եւ ընկերության նպատակներին համապատասխան 
տեղեկատվության հավաքագրումը եւ վերլուծությունը։

Սաուդյան Արաբիայի գորգերի շուկայի հետազոտությունը 
(Շուկայի հետազոտության առավել մանրամասն նպատակ
ները եւ տվյալների տեսակները ներկայացված են Հավելված 
7-ում) հնարավոր է իրականացնել 3 տարբերակով՝
•	 Տեղում, 

o կիրառելով գաղտնի հաճախորդ համակարգը

o սեփական ռեսուրսով իրականացնելով հարցումներ
•	 Շուկայի ուսումնասիրությունը պատվիրելով մասնա

գիտացված ընկերությանը
•	 Իրականացնելով շուկայի ուսումնասիրություն 

երկրորդային տվյալների հիման վրա։  

Չնայած նրան, որ առաջին երկու տարբերակները կարող 

են տալ ավելի ճշգրիտ տեղեկատվություն, սակայն 
դրանք բավական ծախսատար են (ծախսերը կախված են 
ուսումնասիրության ծավալից, ժամկետից, վայրից եւ այլն)։

Շուկայի հետազոտության հետ համատեղ կարեւոր է նաեւ 
իրականացնել պոտենցիալ շուկայի պրոֆիլավորում, 
ինչի համար կարող եք օգտվել Հավելված 8-ում նշված 
ստուգաթերթիկից։

Երկրորդային տվյալների հիման վրա շուկայի 
հետազոտություն իրականացնելու համար հնարավոր 
է օգտվել Սաուդյան Արաբիայում պահանջարկ վայելող 
առցանց վաճառքի հարթակներից, օրինակ՝ 
•	 https://www.etsy.com

•	 https://www.ubuy.com.sa/en/search/?q=carpet

•	 https://www.noon.com

Բացի այդ շուկայի հետազոտության շրջանակներում անհրա
ժեշտ է նաեւ դիտարկել  գործընկերներ եւ սպառողներ 
գտնելու հնարավոր տարբերակները։

Սաուդյան Արաբիայում գործունեություն ծավալել ցանկացող 
եւ մասնավորապես Սաուդյան Արաբիայում գործընկերներ 
փնտրող ընկերությունները կարող են փնտրել գործընկերներ 
B2B ընկերությունների միջազգային շուկայում, օգտվելով 
այնպիսի կայքերից, ինչպիսիք են՝
•	 https://saudi-arabia.fobsupplier.com/

•	 https://www.tradekey.com/

•	 https://www.eworldtrade.com

Սաուդյան Արաբիայում գործընկերներ եւ սպառողներ 
գտնելու հնարավոր տարբերակները առավել մանրակրկիտ 
ներկայացված են Հավելված 2-ում։

https://www.tradefairdates.com
https://www.etsy.com

https://www.ubuy.com.sa/en/search/?q=carpet
https://www.noon.com
https://saudi-arabia.fobsupplier.com/
https://www.tradekey.com/

https://www.eworldtrade.com
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ՀԱՎԵԼՎԱԾՆԵՐ

2019 թվականին Սաուդյան Արաբիան իրականացրել է ընդհանուր առմամբ 144.3 միլիարդ ԱՄՆ դոլարի ներմուծում, որից 
ընդամենը 1.7 միլիոն ԱՄՆ դոլարն է բաժին ընկել Հայաստանին։ Սաուդյան Արաբիան հիմնականում ներմուծում է ԱՏԳ ԱԱ 
27, 84, 85, 30, 87 ապրանքախմբերը, որոնց ներմուծման ընդհանուր ծավալը 2019 թվականին կազմել է մոտ 30 միլիարդ 
ԱՄՆ դոլար։

1. Առեւտրաշրջանառությունը Հայաստանի եւ Սաուդյան Արաբիայի միջեւ

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ներմուծման 

ծավալ, միլիարդ 

ԱՄՆ դոլար[23] 

                                      
84 

Միջուկային ռեակտորներ, կաթսաներ, սարքավորումներ եւ մեխանիկական սարքեր, դրանց 
մասերը

16.8

                                      
87 

Վերգետնյա տրանսպորտային միջոցներ՝ բացի երկաթուղային կամ տրամվայի շարժակազմից, եւ 
դրանց մասերն ու պարագաները

15.0

                                      
85 

Էլեկտրական մեքենաներ եւ սարքավորումներ, դրանց մասերը, ձայնագրման ու ձայնա­
վերարտադրության ապարատուրա, հեռուստատեսային պատկերի եւ ձայնի գրառման եւ 
վերարտադրության ապարատուրա, դրանց մասերն ու պարագաները

14.4

                                      
89 

Նավեր, նավակներ եւ լողացող կառուցվածքներ 5.5

                                      
30 

Դեղագործական արտադրանք 5.3

Այլ ապրանքախմբեր 87.4

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 144.3

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ներմուծման 

ծավալ, ԱՄՆ դո-

լար[24] 

24 Ծխախոտ եւ ծխախոտի արդյունաբերական փոխարինիչներ 1,053,945 

76 Ալյումին եւ դրանից պատրաստված արտադրատեսակներ 579,917 

23. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

24. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

Իր հերթին Սաուդյան Արաբիա ՀՀ-ից ներմուծվել են հիմնականում ԱՏԳ ԱԱ 24 եւ 76 ապրանքախմբերը։

ՍԱՈՒԴՅԱՆ ԱՐԱԲԻԱՅԻ ԱՄԲՈՂՋ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ԾԱՎԱԼԸ 2019 ԹՎԱԿԱՆԻՆ

ՍԱՈՒԴՅԱՆ ԱՐԱԲԻԱՅԻ ՀՀ-ԻՑ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ԾԱՎԱԼԸ 2019 ԹՎԱԿԱՆԻՆ

https://comtrade.un.org/
https://comtrade.un.org/ 
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ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ներմուծման 

ծավալ, ԱՄՆ 

դոլար

ԱՏԳ ԱԱ 57 ապրանքախմբի հիմնական ցուցանիշները

2019 թվականին ԱՏԳ ԱԱ 57 ապրանքախմբի Սաուդյան Արաբիայի ընդհանուր ներմուծումը կազմել է մոտ 451.7 միլիոն 
ԱՄՆ դոլար, որից 173.4 միլիոնը, բաժին է ընկել թիրախային 6 ապրանքատեսակներին՝ ԱՏԳ ԱԱ 570490, 570500, 570241, 
570390, 570249, 570330։ Իր հերթին 2019 թվականին թիրախային ապրանքատեսակների ՀՀ-ից արտահանումը կազմել 
է 336 հազար ԱՄՆ դոլար, սակայն դեպի Սաուդյան Արաբիա արտահանում չի իրականացվել, մինչդեռ համապատասխան 
ապրանքատեսակների Թուրքիայից ներմուծումը կազմել է մոտ 58.9 միլիոն ԱՄՆ դոլար։

ԱՏԳ ԱԱ[25] 

Ընդամենը 

ներմուծում, 

ԱՄՆ դոլար

Հիմնական 

գործընկեր 

երկիր

Ներմուծման ծավալը, 

հիմնական գործընկեր 

երկրից, ԱՄՆ դոլար

Ներմուծման ծավալը 

Թուրքիայից, ԱՄՆ դոլար

Ներմուծման 

ծավալը ՀՀ-ից, 

ԱՄՆ դոլար

570490 1,442,848 Չինաստան 476,628 239,864 0

570500 17,976,082 Չինաստան 12,098,081 3,611,621 0

570241 15,187,336 Թուրքիա 5,848,434 5,848,434 0

570390 1,803,804 Չինաստան 1,803,804 425,078 0

570249 15,930,746 Թուրքիա 9,861,473 9,861,473 0

570330 121,105,424 Թուրքիա 38,944,496 38,944,496 0

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 173,446,240 69,032,916 58,930,966 0

Ինչպես երեւում է աղյուսակից Սաուդյան Արաբիան թիրախային ապրանքատեսակները ներմուծում է մեծամասամբ 
Թուրքիայից (ընդհանուր ներմուծման 33%) եւ Չինաստանից (ընդհանուր ներմուծման 30%), որոնց հաջորդում են ԱՄԷ-
ն(ընդհանուր ներմուծման 21%)[26]։

25. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

26. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

Այլ ապրանքախմբեր 32,473

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 1,785,364 

https://comtrade.un.org/
https://comtrade.un.org/ 
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Թ�ՐՔԻԱ

2. Սաուդյան Արաբիայում գործընկերներ 
եւ սպառողներ գտնելու հնարավոր 
տարբերակները

Հաշվի առնելով Թուրքական ապրանքատեսակների դեմ 
հայտարարված ոչ պաշտոնական բոյկոտը, կարող ենք 
ենթադրել, որ Սաուդյան Արաբիայի շուկայում առաջանալու 
է 58.9 միլիոն ԱՄՆ դոլարի բաց։

Սաուդյան Արաբիայում գործունեություն ծավալել ցանկացող 
եւ մասնավորապես Սաուդյան Արաբիայում գործընկերներ 
փնտրող ընկերությունները կարող են՝
•	 Փնտրել գործընկերներ B2B ընկերությունների 

միջազգային շուկայում, օգտվելով այնպիսի կայքերից 
ինչպիսիք են՝

o	 https://saudi-arabia.fobsupplier.com/

o	 https://www.tradekey.com/ 

o	 https://www.eworldtrade.com

•	 Օգտվել Սաուդյան Արաբիայի գործարար 
տեղեկատուներից՝

o	 eArabic Market

o   Expat.com

o   Eye of Riyadh

o   Saudi Arabia YP

o   The Saudi Network

o   All.biz - Saoudi Arabia

•	 Մասնակցել Սաուդյան Արաբիայում կազմակերպվող 
առեւտրային ցուցահանդեսների եւ միջոցառումների։ 
Միջոցառումներ կարող եք գտնել հետեւյալ կայքերում՝

o	 https://www.eventseye.com – տվյալ կայքում փնտրելու 
դաշտում նշելով Սաուդյան Արաբիա, դուք կստանաք 
Սաուդյան Արաբիայում անցկացվելիք առեւտրային 
միջոցառումների ցանկը, ըստ քաղաքների, իսկ նշված 
ցանկում ներառված ցանկացած միջոցառման վրա 
սեղմելով դուք կստանաք միջոցառմանը վերաբերվող 
ավելի մանրակրկիտ տեղեկատվություն, այն է՝ 

միջոցառման նկարագրություն, միջոցառման 
թիրախային ոլորտներ, միջոցառման օր եւ 
կոնտակտային տվյալներ։

o	 https://www.tradefairdates.com – տվյալ կայքում 
դուք կարող եք փնտրել միջազգային միջոցառումներ 
միջոցառումներ ըստ երկրի, ոլորտի եւ ժամկետի։ 

https://saudi-arabia.fobsupplier.com/ տվյալ կայքում դուք 
հնարավորություն ունեք ինչպես գտնել վաճառողներ ըստ 
ապրանքների եւ երկրների, այնպես էլ գրանցվել որպես 
վաճառող եւ ներկայացնել ձեր արտադրատեսակը, որպեսզի 
ցանկացողները կարողանան կապ հաստատել ձեզ հետ։

https://www.tradekey.com/ կայքը համարվում է առաջատար 
եւ խոշորագույն միջազգային էլեկտրոնային շուկաներից 
մեկը, ինչպես ներմուծող այնպես էլ արտահանող երկրների 
համար։ Այն կապում է առեւտրականներին աշխարհի ավելի 
քան 240 վաճառողների, գնորդների, ներմուծողների եւ 
արտահանողների, արտադրողների եւ դիստրիբյուտորների 
հետ:

ՍԱՈՒԴՅԱՆ ԱՐԱԲԻԱՅԻ ՆԵՐՄՈՒԾՈՒՄԸ ԸՍՏ ՀԻՄՆԱԿԱՆ 
ԳՈՐԾԸՆԿԵՐՆԵՐ ԵՐԿՐՆԵՐԻ, 2019 ԹՎԱԿԱՆ

https://saudi-arabia.fobsupplier.com/
https://www.tradekey.com/
https://www.eworldtrade.com
https://www.tradefairdates.com
https://saudi-arabia.fobsupplier.com/
https://www.tradekey.com/
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Սպասումներ եւ 

ակնկալիքներ

Մարդկային ռեսուրսների 

պահանջները

(Արդյո՞ք ունեք)

Ֆինանսական եւ 

իրավական ռեսուրսներ

(Արդյո՞ք կարող եք)

Մրցունակություն

(Արդյո՞ք ունեք)

  արտահանման 

հստակ եւ իրագործելի 

նպատակներ:

  արտահանման 
հետ կապված լրացուցիչ 
պահանջարկը 
բավարարելու 
հնարավորություն,

 ձեռք բերել բավարար 

չափով կապիտալ կամ 

վարկային միջոցներ, 

ապրանքների եւ 

ծառայությունների նոր 

պահանջարկը բավարարելու 

համար,

   արտադրանք 

կամ ծառայություն, որը 

կարող է կենսունակ լինել 

թիրախային շուկայում,

  պատկերացումներ 

արդյունքների եւ 

ժամկետների վերաբերյալ ,

   ղեկավար 

անձնակազմ, ովքեր 

միտված են դեպի 

արտահանում,

  ուղիներ գտնել 

միջազգային առեւտրում  

ֆինանսական ռիսկերը 

նվազեցնելու համար,

  ռեսուրսներ` 

արտադրանքի 

կամ ծառայության 

արտահանելիության 

վերաբերյալ շուկայի 

ուսումնասիրություն 

կատարելու համար,

 պատրաստա­
կամություն նոր ուղիներով 
ությամբ զբաղբելու, 

  հաճախորդների 

հարցումներին արագ 

արձագանքելու 

արդյունավետ եղանակներ,

  գտնել մարդկանց, 

որոնք խորհուրդներ կտան 

արտահանման իրավական 

եւ հարկային հետեւանքների 

վերաբերյալ ,

  շուկա մուտք գործելու 

ստուգված մեթոդներ։

  պատկերացում, 
թե ինչ է պահանջվում 
միջազգային շուկայում 
հաջողության հասնելու 
համար:

  մշակութային 

զգայուն շուկայավարման 

հմտություններ ունեցող 

անձնակազմ։

 արդյունավետորեն 

առնչվել դրամավարկային 

տարբեր համակարգերի 

հետ եւ ապահովել 

մտավոր սեփականության 

պաշտպանությունը։

  լեզվական 

խոչընդոտների 

հաղթահարման ուղիներ,

 թիրախային երկրում 

վստահելի գործընկերոջ 

կամ ներկայացուցչի 

առկայություն

3. Հարցաշար արտահանողների համար
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4. Արտահանման ներուժի գնահատում
1. Արտահանման ներուժի վերլուծություն
Ապրանքների կամ ծառայությունների արտահանման 
ներուժը վերլուծելիս՝ կարող եք հաշվի առնել հետեւյալ 
նկատառումները.

Հաճախորդի նկարագիր
•	 Ո՞վ է արդեն օգտագործում ձեր արտադրանքը կամ 

ծառայությունը:
•	 Ձեր արտադրանքը լայն սպառման համար է, թե՞ 

որոշակի խմբի։
•	 Արդյո՞ք ձեր արտադրանքը կամ ծառայությունը սիրված 

է որոշակի տարիքային խմբի կողմից:
•	 Կա՞ն դրա օգտագործման ժողովրդագրական այլ 

նշանակալի օրինաչափություններ:
•	 Ի՞նչ կլիմայական կամ աշխարհագրական գործոններ 

են ազդում ձեր արտադրանքի կամ ծառայության 
օգտագործման վրա:

Ապրանքի ձեւափոխություններ (modification)
•	 Արդյո՞ք պահանջվում են որոշակի ձեւափոխություններ, 

որպեսզի ձեր արտադրանքը դուր գա օտարերկրյա 
հաճախորդներին:

•	 Որքա՞ն է ձեր ապրանքի պիտանելիության ժամկետը: 
Արդյո՞ք այն կկրճատվի ապրանքի տեղափոխման 
հետեւանքով:

•	 Արդյո՞ք կարող է փաթեթավորումը հեշտությամբ 
ձեւափոխվել՝ արտասահմանյան հաճախորդների 
պահանջները բավարարելու համար:

•	 Արդյո՞ք պահանջվում են հատուկ փաստաթղթեր: 
Օրինակ՝ արդյո՞ք ձեր արտադրանքը պետք բավարարի 
որեւէ տեխնիկական կամ կարգավորիչ պահանջների:

Փոխադրումներ
•	 Որքա՞ն հեշտությամբ կարելի է տեղափոխել ձեր 

ապրանքը:
•	 Արդյո՞ք տրանսպորտային ծախսերը էականորեն 

կազդեն գնագոյացման վրա:
•	 Որքա՞ն արդյունավետ են թիրախային շուկայում 

ներգնա բեռների հետ կապված գործընթացները:
•	 Արդյո՞ք անհրաժեշտ են հատուկ կոնտեյներներ կամ 

փաթեթավորման նյութեր:

Տեղական ներկայացուցչություն 
•	 Արդյո՞ք Ձեզ հարկավոր է տեղական վաճառող կամ այլ 

տեղական ներկայացուցչություն:
•	 Արդյո՞ք արտադրանքը պահանջում է մասնագիտացված 

հավաքում կամ այլ տեխնիկական հմտություններ:
•	 Արդյո՞ք անհրաժեշտ է հետվաճառքի ծառայություն: 

Եթե այո, ապա արդյո՞ք այն հասանելի է տեղական 
մակարդակում, թե՞ դուք պետք է տրամադրեք այն: 
Ունե՞ք ռեսուրսներ դա անելու համար:

Արտահանման ծառայություններ
•	 Եթե դուք ծառայություններ եք արտահանում, ո՞րն է դրանց 

բացառիկությունը, կամ առանձնահատկությունը։
•	 Արդյո՞ք ձեր ծառայությունները համապատասխանում 

են միջազգային պահանջներին։
•	 Արդյո՞ք ձեզ անհրաժեշտ է ձեւափոխել ձեր 

ծառայությունը՝ լեզվի, մշակույթի եւ բիզնես միջավայրի 
պահանջներին բավարարելու համար։

•	 Ինչպե՞ս եք նախատեսում մատուցել ձեր 
ծառայությունները՝ անձամբ, տեղական գործընկերոջ 
հետ, կամ էլեկտրոնային եղանակով:

Կարողություններ եւ արտադրական հզորություններ
•	 Արդյո՞ք դուք կկարողանաք սպասարկել ինչպես ձեր 

առկա ներքին հաճախորդներին, այնպես էլ նոր՝ 
օտարերկրյա հաճախորդներին:

•	 Եթե Ձեր ներքին պահանջարկը բարձրանա, արդյո՞ք 
դուք դեռ կկարողանաք բավարարել արտահանման 
հաճախորդներին եւ հակառակը:

1.	 Արդյո՞ք ձեր ղեկավարությունը պատրաստակամ է 
աջակ ցելու արտահանման զարգացմանն ուղղված ձեր 
ջանքերին
Այո / Ոչ

2.	 Արդյո՞ք ձեր ղեկավարությունն ունի բիզնեսի 
միջազգային փորձ: 
Այո / Ոչ

3.	 Դուք երբեւէ իրականացրե՞լ եք օտարերկրյա շուկայի 
որեւէ ուսումնասիրություն:
1) Առաջնային եւ երկրորդային շուկաների ավարտված 
հետազոտություններ, ներառյալ այցը թիրախավորված 
շուկա 
2) Առաջնային եւ երկրորդային շուկաների մասնա­
կիորեն ավարտված հետազոտություններ 
3) Ոչ

4.	 Արդյո՞ք ունեք արտադրության հավելյալ հզորություն 
կամ առկա մասնագետներ՝ ձեր արտադրանքի կամ 
ծառայության նկատմամբ ավելացված պահանջարկը 
բավարարելու համար:
Այո / Ոչ

5.	 Արդյո՞ք ունեք ֆինանսավորում, որն անհրաժեշտ է ձեր 
արտադրանքը կամ ծառայությունը ձեր թիրախային 
շուկային համապատասխանեցնելու եւ այն խթանելու 
համար:
1)	 Ֆինանսավորումը հասանելի է,
2)	 Ֆինանսավորումը կիրականացվի առաջիկայում,
3)	 Ֆինանսավորումը առկա չէ /չգիտեմ։

6.	 Արդյո՞ք ձեր ընկերությունն ունի ժամկետները 
պահպանելու լավ փորձառություն։
Այո / Ոչ

7.	 Արդյո՞ք ձեր արտադրանքը կամ ծառայությունն ունի 
հստակ մրցակցային առավելություն (օրինակ՝ որակ, 
գին, յուրահատկություն, նորարարություն, եւ այլն) 
ձեր թիրախային շուկայում առկա մրցակցության 
նկատմամբ:
Այո / Ոչ

8.	 Արդյո՞ք հարմարեցրել եք ձեր փաթեթավորումը 

2. Արտահանման ներուժի գնահատման 
հարցաթերթիկ	
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(պիտակավորումը եւ/կամ գովազդային նյութերը) ձեր 
թիրախային շուկային համապատասխանելու համար։
Այո / Ոչ

9.	 Արդյո՞ք ունեք կարողություններ եւ ռեսուրսներ՝ ձեր 
թիրախային շուկայում վաճառքից հետո աջակցություն 
եւ սպասարկում ապահովելու համար:
Այո / Ոչ

10.	 Արդյո՞ք ձեր գովազդային նյութերը հասանելի են 
ձեր թիրախային շուկաների լեզուներով (օրինակ ՝ 
այցեքարտեր, բրոշյուրներ, կայքեր, եւ այլն)։
Այո / Ոչ

11.	 Արդյո՞ք սկսել եք ձեր արտադրանքի կամ ծառայության 
շուկայավարումը ձեր թիրախային շուկայում:
Այո / Ոչ

12.	 Արդյո՞ք զբաղվել եք վաճառքի ներկայացուցչի/
դիստրիբյուտորի/ գործակալի ծառայություններով կամ 
համագործակցել եք տեղական ընկերության հետ:
Այո / Ոչ

13.	 Արդյո՞ք վարձել եք բեռնափոխադրող կամ մաքսային 
գործակալ:
Այո / Ոչ

14.	 Արդյո՞ք ձեր ապրանքի համար ունեք FOB (free on 
board) կամ CIF (insurance and freight) արժեքների 
գնացուցակ։
Այո / Ոչ

15.	 Արդյո՞ք ստուգել եք՝ կարո՞ղ եք վաճառել կամ 
օգտագործել ձեր արտադրանքի հետ կապված 
տեխնոլոգիան եւ առեւտրային անվանումը ձեր 
թիրախային շուկաներում ՝ չխախտելով առկա մտավոր 
սեփականության (IP) իրավունքները: 
1)	 Նախքան նոր շուկա մտնելը հակված եմ մտավոր 
սեփականության վերաբերյալ հետազոտություն 
իրականացնել։
2)	 Իմ մտավոր սեփականությունը (IP) գրանցված է 
միայն Հայաստանի Հանրապետությունում: 
3)	 Ի՞նչ է մտավոր սեփականությունը (IP):

Արդյունքների գնահատում
Եթե դուք պատասխանել եք Այո կամ 1։
11–15 հարց, 
Դուք ունեք հաջողակ արտահանողին բնորոշ գիտելիքներ 
եւ հմտություններ։ 

7-10 հարց, 

Ձեր արտահանման ռազմավարության մեջ կարող են 
լինել թույլ կողմեր: Գուցե նպատակահարմար կլինի դիմել 
մասնագիտացված խորհրդատվական ծառայություններ 
մատուցող ընկերությունների ձեզ ուղղորդելու նպատակով։

7 հարցից պակաս 

Դուք դեռ պատրաստ չեք արտահանման։

1.	 Ներածություն
o	 Բիզնեսի պատմություն 
o	 Առաքելություն եւ տեսլական 
o	 Արտահանման ծրագրի նպատակը 
o	 Կազմակերպական նպատակներ ու խնդիրներ
o	 Միջազգային շուկայի նպատակներ
o	 Արտահանման կարճաժամկետ եւ միջնաժամկետ 
նպատակներ
o	 Գտնվելու վայրը եւ հարմարությունները 

2.	 Կազմակերպություն
o	 Սեփականության ձեւ
o	 Կառավարում
o	 Անձնակազմ
o	 Ղեկավար անձնակազմի պատրաստակամության 
աստիճանը
o	 Արտահանման եւ ներքին գործառնությունների 
միջեւ կապը
o	 Արտահանման ոլորտում կորպորատիվ փորձ եւ 
մասնագիտացում
o	 Ռազմավարական դաշինքներ
o	 Արտերկրում աշխատաշուկայի հետ կապված 
խնդիրներ

3.	 Ապրանքներ եւ ծառայություններ
o	 Ապրանքների եւ ծառայությունների նկարագրություն
o	 Ապրանքների կամ ծառայությունների մրցակցային 
առավելությունները եւ առանձնահատկությունները 
o	 Ապրանքների եւ ծառայությունների արտադրություն
o	 Ապագայում ստեղծվող ապրանքներ եւ 
ծառայություններ 
o	 Արտադրության մեջ համեմատական առավելություն

4.	 Շուկայի վերլուծություն (տես՝ Հավելված 6)
o	 Քաղաքական միջավայր 
o	 Տնտեսական միջավայր 
o	 Շուկայի ծավալ 
o	 Շուկայի հիմնական սեգմենտները 
o	 Գնման գործընթաց եւ գնման չափանիշներ 
o	 Ոլորտի մասնակիցների նկարագրություն 
o	 Ներմուծման շուկայի մասնաբաժինը 
o	 Սակագնային եւ ոչ սակագնային խոչընդոտներ 
o	 Ոլորտի միտումները եւ շուկայի այլ գործոններ 
o	 Շուկայի կանխատեսումներ

5.	 Մարքեթինգային ռազմավարություն (տես՝ Հավել
ված 5)
o	 Թիրախային շուկա
o	 Հիմնական մրցակիցների նկարագրություն
o	 Մրցակցային դիրքի վերլուծություն
o	 Արտադրանքի դիրքավորում
o	 Գնային ռազմավարություն
o	 Վաճառքի պայմաններ
o	 Վաճառքի ուղիների ռազմավարություն
o	 Առաջխաղացման ռազմավարություն
o	 Միջնորդների եւ գործընկերների նկարագրություն

6.	 Կազմակերպում եւ իրավական կարգավորումներ
o	 Մտավոր սեփականության պաշտպանությունo	

5. Արտահանման  ծրագրի կառուցվածք
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Կարգավորման այլ հարցեր (other regulatory issues)
o	 Տրանսպորտի եւ բեռների ապահովագրության 
եղանակները
o	 Առեւտրային փաստաթղթեր
o	 Համագործակցություն առեւտրային ծառայություն
ներ տրամադրողների հետ 

7.	 Ռիսկային գործոններ
o	 Շուկայական ռիսկեր
o	 Վարկային եւ արժութային ռիսկեր
o	 Քաղաքական եւ այլ ռիսկեր

8.	 Գործողությունների ծրագիր
o	 Հիմնական գործողություններ
o	 Գնահատման չափանիշներ եւ գործընթացներ

9.	 Ֆինանսական ծրագիր
o	 Եկամուտներ կամ ֆինանսավորման աղբյուրներ
o	 Գործառնական բյուջե
o	 Գնագոյացում (տես՝ Հավելված 8)
o	 Շուկայավարման եւ առաջխաղացման ծախսեր 
o	 Այլ ծախսեր

•	 Համառոտ ակնարկ, որը նկարագրում է ձեր 
շուկայավարման ծրագրի նպատակը եւ ինչպես 
օգտագործվելու շուկայավարման գործողությունները՝ 
ձեր արտահանման ռազմավարությանն աջակցելու 
համար:

•	 Ապրանքի կամ ծառայության վերլուծություն, 
որը հստակ նկարագրում է ձեր արտահանվող 
արտադրանքը կամ ծառայությունը, դրա յուրահատուկ 
առավելությունները եւ այն, թե որքանով դրանք կարող 
են վաճառվել թիրախային շուկաներում:

•	 Շուկայի վերլուծություն, որը նկարագրում է ձեր 
նպատակային շուկայի հիմնական տնտեսական, 
սոցիալական, քաղաքական եւ մշակութային 
առանձնահատկությունները, ինչպես նաեւ 
տրամադրում թիրախային հաճախորդի նկարագիրը, 
ներառյալ՝ գնման օրինաչափություններն ու գնման 
որոշումների վրա ազդող գործոնները:

•	 Մրցակցային վերլուծություն, որն օգտագործվում է 
ձեր ապրանքի կամ ծառայության գնագոյացման եւ 
մարքեթինգային ռազմավարությունները մշակելու 
համար:

•	 Նպատակներ, որոնք նկարագրում են, թե ինչպես եք 
հասնելու ձեր նպատակներին՝ շուկայի մասնաբաժնի, 
դիրքի, եկամտի եւ շահույթի սպասումների 
տեսանկյունից:

•	 Մարքեթինգային ռազմավարություն, որը ներառում 
է գնագոյացման առաջարկությունները, առաքման 
եղանակները եւ առաջարկվող գովազդային 
մեթոդները:

•	 Իրականացում, որը սահմանում է այն 
գործողությունները եւ նպատակային ժամկետները, 
որոնց շրջանակներում դուք պարտավորվում եք 
իրականացնել ձեր մարքեթինգային ծրագիրը, 
ներառյալ՝ մանրամասն մարքեթինգային բյուջեն:

6. Մարքեթինգային ծրագրի կառուցվածք

7. Շուկայի հետազոտության նպատակ եւ 
տվյալների տեսակներ

•	 Գնահատում, որը նկարագրում է, թե ինչպես 
եք գնահատելու ձեր մարքեթինգային ծրագիրը 
տարբեր փուլերում ՝ որոշելու համար, թե արդյոք 
ձեր նպատակները իրականացվում են, եւ ինչպիսի 
փոփոխությունների կարիք կա:

•	 Ամփոփում, որը կես էջում նկարագրում է, թե ինչպես 
են ձեր մարքեթինգային ծրագրի նպատակները 
համապատասխանում արտահանման ընդհանուր 
ծրագրին:

Շուկայի հետազոտությունը տվյալների պլանավորման, Շուկայի հետազոտությունը տվյալների պլանավորման, 
հավաքման եւ վերլուծության գործընթաց է։հավաքման եւ վերլուծության գործընթաց է։
Հետազոտության նպատակներից են՝ Հետազոտության նպատակներից են՝ 
•	 վերլուծել եւ գնահատել շուկայի ռիսկերը եւ 

հնարավորությունները, 
•	 ուսումնասիրել հաճախորդների վերաբերմունքը տվյալ 

ապրանքի կամ ծառայության նկատմամբ,
•	 հնարավորինս նվազեցնել ռիսկերը՝ կայացնել 

հիմնավորված որոշումներ
•	 կատարել մրցակցային դաշտի ուսումնասիրություն՝ 

գնահատելու համար ձեր ուժեղ կամ թույլ կողմերը 
մրցակիցների համեմատ, 

•	 գնահատել շուկայի պահանջարկն ու առաջարկը, 
•	 ուսումնասիրել սպառողների կարիքները, ինչը կարող 

է նոր բիզնես գաղափարների համար խթան լինել,

Առաջնային տվյալներ
Առաջնային են համարվում այն տվյալները, որոնք 

հավաքում են առաջնային աղբյուրներից՝ օգտագործելով 
այնպիսի մեթոդներ, ինչպիսիք են հարցումները, 

հարցազրույցները կամ փորձարկումները:

Երկրորդային տվյալներ
Երկրորդային են այն տվյալները, որոնք արդեն 
իսկ հավաքվել են այլ անձանց կողմից կամ այլ 

հետազոտությունների ընթացքում՝ հարցումների կամ 
փորձարկումների միջոցով։

Առաջնային տվյալների հավաքագրման հիմնական աղբյուր
ներից են հարցումները, քննարկումները, փորձագիտական 
հարցազրույցները եւ այլն։
Երկրորդային տվյալների հավաքագրման հիմնական 
աղբյուրներն են պաշտոնական վիճակագրությունը, միջազ
գային կազմակերպությունների կողմից հրապարակվող 
տեղեկատվությունը եւ այլն։
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8. Պոտենցիալ շուկաների պրոֆիլավորում

9. Գնագոյացում

Տվյալ ստուգաթերթիկը կօգնի ամփոփել այն տվյալները, 
որոնք դուք կարող եք ուսումնասիրել հնարավոր շուկայի 
վերաբերյալ։ Երկու կամ երեք պրոֆիլ ստեղծելուց հետո 
համեմատեք դրանք՝ տեսնելու, թե որ շուկան(ներ) է ներ
կայացնում լավագույն հնարավորությունները ձեզ համար։

Շուկայի տեսակը 
•	 լիովին զարգացած շուկա է(օրինակ ՝ Գերմանիա, 

ԱՄՆ),
•	 արագ զարգացող շուկա է(օրինակ ՝ Չինաստան, 

Հնդկաստան), 
•	 զարգացող շուկա է՝ սահմանային աճով (օրինակ ՝ 

աֆրիկյան շատ երկրներ),
Քաղաքական շեշտադրումներ
Նկարագրեք.

•	 կառավարությունը,
•	 հիմնական քաղաքական թեմաները, 
•	 ՀՀ-ի հետ հարաբերությունները, ներառյալ առեւտրային 

համաձայնագրերը,
Տնտեսական շեշտադրումներ
Նկարագրեք

•	 ներքին տնտեսությունը,
•	 տնտեսական միտումները,
•	 ընդհանուր ներմուծումը եւ արտահանումը,
•	 ՀՀ ներմուծումը եւ արտահանումը,

Բիզնես տեղեկատվություն 
Նշեք ՝ 

•	 արժույթը, 
•	 լեզուն (լեզուները), 
•	 բիզնեսի պրակտիկան եւ կանոնակարգերը,
•	 իրավական դաշտի տարբերությունները, 
•	 պետական գնումների պրակտիկան, 
•	 աշխատանքային ժամերը,

Գործընկերության տարբերակներ 
Ցուցակ 

•	 հայկական ընկերություններ, որոնք գործունեություն 
են ծավալում թիրախային շուկայում, 

•	 թիրախային շուկայի խոշոր ընկերություններ, որոնք 
գործունեություն են ծավալում ՀՀ-ում,

•	 տարբերակներ տեղական գործընկերների համար,
Աջակցություն՝ շուկա մտնելու ռազմավարությանը
Ուսումնասիրել եւ ներկայացնել ՝ 

•	 արդյունաբերական միավորումները, 
•	 նպատակային շուկայում առեւտրային իրադար

ձությունները,
•	 առեւտրային միջնորդներ 
•	 հետազոտական հաստատությունները, 
•	 շուկայի հետազոտման աղբյուրները,

Մշակութային առանձնահատկություններ
Նշեք ՝ 

•	 ողջույնների եւ ուղերձների ձեւեր,

•	 մշակութային տարբերություններ, 
•	 հայաստանցիների նկատմամբ վերաբերմունքը, 
•	 ընդհանուր խորհուրդներ։

1. Գնագոյացման վրա ազդող հիմնական գործոններ

Ռազմավարական գնագոյացումը ֆինանսական հաջո
ղության հասնելու կարեւորագույն գործոններից 
է։ Արտահանման իրատեսական գնի եւ, համա
պատասխանաբար, շահույթի սահմանի որոշման մի 
մասը՝ արտադրության, առաքման եւ բաշխման ծախսերի, 
մրցակցության եւ շուկայի պահանջարկի ուսումնասիրությունն 
է: Պետք է նաեւ ուսումնասիրվեն թիրախային շուկայի եւ 
արտահանման հետ կապված այլ ծախսեր, ինչպիսիք են՝

•	 արտարժույթի փոխարժեքներ եւ տատանումներ,
•	 շուկայի ուսումնասիրություն, 
•	 հաճախորդների հետազոտություններ եւ վարկային 

ստուգումն եր, 
•	 դեբիտորական պարտքերի/ռիսկերի ապա

հովագրություն, 
•	 գործուղումներ, 
•	 միջազգային փոստային, կաբելային եւ հեռախոսային 

վճարներ, 
•	 թարգմանություններ, 
•	 միջնորդավճարներ, վերապատրաստման վճարներ եւ 

այլ ծախսեր 
•	 խորհրդատուներ եւ բեռնափոխադրողներ, 
•	 ապրանքի կամ ծառայության փոփոխություն եւ հատուկ 

փաթեթավորում:

2. Գնագոյացման ռազմավարություններ

Գնագոյացումը խիստ կարեւոր գործոն է, որը կարող է էական 
դեր ունենալ շուկայում ընկերության հաջող գործունեության 
վրա։ Մասնավորապես, գնագոյացման ընթացքում կարեւոր է 
դիտարկել այնպիսի գործոններ, ինչպիսիք են՝ մրցակիցների 
գները, ապրանքի ինքնարժեքը եւ այլն։ Բացի այդ, կարեւոր 
է նաեւ հաշվի առնել գնագոյացման նպատակը, օրինակ՝ 
փորձում եք նոր շուկա մտնել, փորձում եք ապահովել 
երկարաժամկետ աճ, թե փորձում եք ազատվել ապրանքի 
ավելցուկներից։ Կախված ընկերության պահանջներից կան 
գնագոյացման մի շարք ռազմավարություններ, որոնք են՝

•	 Կայուն գնագոյացում (Static pricing) – բոլոր հաճա
խորդներից նույն գնի գանձում,

•	 Ճկուն գնագոյացում (Flexible pricing) – գների փոփո
խություն կախված հաճախորդների տեսակից, 

•	 Ամբողջական արժեքի վրա հիմնված գնագոյացում 
(Full cost-based pricing) – արտահանման վաճառքի 
ընթացքում ինչպես հաստատուն այնպես էլ փոփոխա
կան ծախսերի ներառում,

•	 Սահմանային ծախսեր (Marginal cost) – արտահանման 
ծախսերի մեջ ներառվում են միայն փոփոխական 
ծախսերը, մինչդեռ հաստատուն ծախսերը ներառվում 
են ներքին վաճառքների մեջ,

•	 Ներթափանցման գնագոյացում (Penetration pric-
ing) – ցածր գնի տրամադրում՝ նոր հաճախորդների 
ներգրավման, մրցակցային առավելություն ստանալու 
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եւ շուկայի մասնաբաժին գրավելու նպատակով,

«Լավագույն գին-հաճախորդ»[27] ռազմավարություն (Price 
skimming) – ապրանքի բարձր գնի սահմանում՝ լավագույն 
(high-end) հաճախորդների շրջանում եւ ցածր մրցակցության 
պարագայում՝ ապահովելով շահույթի ամենաբարձր 
մակարդակ:

27.  Հայերեն մասնագիտական գրականության 
մեջ կիրառվում է նաեւ «սերուցքի հավաքման» 
ռազմավարություն եզրույթը

3. Գնագոյացման ստուգաթերթիկ

Գնագոյացման ռազմավարության մշակելու, ինչպես նաեւ 
ծախսերը վերահսկելու ընթացքում, նպատակահարմար է 
օգտվել նմանատիպ ստուգաթերթիկներից՝
Մարքեթինգ եւ խթանում 
•	 գործակալի/դիստրիբյուտորի վճարները, 
•	 գովազդ, լրատվամիջոցների հետ կապեր, 
•	 ճանապարհորդություն, 
•	 հաղորդակցություններ, 
•	 նյութեր (բրոշյուրներ, այցեքարտեր), 
•	 առեւտրային տոնավաճառներ եւ ցուցահանդեսներ,

Արտադրություն 
•	 արտադրության միավորի արժեքը, 
•	 ապրանքի կամ ծառայության վերափոխում, 
•	 արտադրական գործընթացի իրավական պահա

նջներին վերաբերող ծախսեր,

•	 հետազոտության եւ զարգացման (R&D) ծախսեր, 
•	 մակնշում/փաթեթավորում, 

Փաստաթղթավորում 
•	 ստուգում, 
•	 սերտիֆիկացում, 
•	 փաստաթղթերի պատրաստում, 
•	 բեռների ապահովագրություն, 
•	 բեռնափոխադրողի վճարներ,

Փոխադրումներ 
•	 բեռնափոխադրումներ եւ հարակից գանձումներ, 
•	 պահեստավորում եւ պահպանում, 
•	 ապահովագրություն,

Մաքսատուրքեր, հարկեր եւ վճարներ
•	 մաքսային դրույքաչափեր,
•	 մաքսային ծառայությունների վճարներ,
•	 մաքսային բրոքերային վճարներ, 

Ֆինանսավորում 
•	 ֆինանսավորման ծախսեր, 
•	 տոկոսադրույքներ, 
•	 փոխարժեքի տատանումներ, 
•	 արտահանման վարկային ապահովագրություն:

10. Օգտակար հղումներ

Հղում Համառոտ նկարագրություն

www.trade.gov.am 
«ՀՀ Արտաքին առեւտրի ազգային մեկ պատուհան» 
էլեկտրոնային հարթակ

http://www.wcoomd.org Համաշխարհային մաքսային կազմակերպություն

https://www.customs.gov.sa/en Սաուդյան Արաբիայի մաքսային ծառայություն

https://www.saudiacargo.com
Սաուդյան Արաբիայում գործող առաջատար 
բեռնափոխադրող

https://www.stats.gov.sa/en
Սաուդյան Արաբիայի պաշտոնական վիճակագրական 
ծառայություն

https://www.customs.gov.sa/themes/custom/customs/files/
agreements/customs_law/en.pdf

Սաուդյան Արաբիայի Ընդհանուր մաքսային օրենսդրություն

https://www.customs.gov.sa/en/customsTariffSearch
Սաուդյան Արաբիայի Մաքսային ծառայություն, ներմուծվող 
ապրանքների մաքսային սակագինը

https://www.saso.gov.sa/en/pages/default.aspx Սաուդյան Արաբիայի ստանդարտների կազմակերպություն

Ստորեւ ներկայացված են Սաուդյան Արաբիա արտահանման հետ կապված օգտակար հղումները։
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Այլ օգտակար հղումներ

Հղում Աղբյուր Համառոտ նկարագրություն

https://www.armstat.am/en/
Հայաստանի Հանրապետության 
վիճակագրական կոմիտե

Ներկայացված են ՀՀ 
վիճակագրական կոմիտեի կողմից 
հավաքագրված տվյալները։

https://comtrade.un.org/
Միավորված ազգերի 
կազմակերպություն (ՄԱԿ)

Ներկայացված են միջազգային 
առեւտրի տվյալները ըստ երկրների եւ 
տարիների։

https://ec.europa.eu/eurostat Եվրոպական միություն (ԵՄ)
Ներկայացված են ԵՄ-ի 
պաշտոնական վիճակագրական 
տվյալները

https://trade.ec.europa.eu/ Եվրոպական միություն (ԵՄ)

Ներկայացված են ԵՄ-ի հետ 
առեւտրի հետ կապված տվյալներ՝ 
ընթացակարգեր, իրավական 
կարգավորումներ եւ այլն։

http://www.eurasiancommission.org/
Եվրասիական տնտեսական 
միություն (ԵԱՏՄ)

ԵԱՏՄ-ի պաշտոնական կայք

https://www.wto.org
Առեւտրի համաշխարհային 
կազմակերպություն

Առեւտրի համաշխարհային 
կազմակերպության պաշտոնական 
կայք

https://petekamutner.am ՀՀ մաքսային ծառայություն
ՀՀ մաքսային ծառայության 
պաշտոնական կայք

https://www.trademap.org
Միավորված ազգերի 
կազմակերպության Միջազգային 
առևտրի կենտրոն

“Trademap” հարթակը, աղյուսակների, 
գծապատկերների և քարտեզների 
տեսքով, ապահովում է տարբեր 
երկրների արտահանման վերաբերյալ 
համակողմանի տեղեկատվություն։,

https://fobsupplier.com/

Տվյալ կայքում դուք հնարավորություն ունեք ինչպես գտնել վաճառողներ ըստ 
ապրանքների եւ երկրների, այնպես էլ գրանցվել որպես վաճառող եւ ներկայացնել 
ձեր արտադրատեսակը, որպեսզի ցանկացողները կարողանան կապ հաստատել 
ձեզ հետ։

https://www.tradekey.com/
Համարվում է առաջատար եւ խոշորագույն միջազգային էլեկտրոնային շուկաներից 
մեկը, ինչպես ներմուծող այնպես էլ արտահանող երկրների համար։

https://www.eventseye.com Միջազգային առեւտրային միջոցառումների շտեմարան, ըստ երկրների եւ ոլորտի

https://www.tradefairdates.com Միջազգային առեւտրային միջոցառումների շտեմարան, ըստ երկրների եւ ոլորտի

https://www.armstat.am/en/ 
https://comtrade.un.org/
https://ec.europa.eu/eurostat
https://trade.ec.europa.eu/
http://www.eurasiancommission.org/
https://www.wto.org
https://petekamutner.am
https://www.trademap.org
https://www.tradekey.com/
https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
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ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ԱՐԱԲԱԿԱՆ 
ՄԻԱՑՅԱԼ ԷՄԻՐՈՒԹՅՈՒՆՆԵՐ 
ՈՍԿԵՐՉԱԿԱՆ
ԱՐՏԱԴՐԱՏԵՍԱԿՆԵՐԻ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՈՒՂԵՑՈՒՅՑ
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ՆԵՐԱԾՈՒԹՅՈՒՆ
Սույն արտահանման ուղեցույցի նպատակն է աջակցել Հայաստանի Հանրապետության (այսուհետ՝ Հայաստան) արտա
դրողներին Արաբական Միացյալ Էմիրություններ (այսուհետ՝ ԱՄԷ) ոսկերչական արտադրատեսակներ արտահանելու 
հարցում։

Ուղեցույցը մասնավորապես վերաբերվում է ԱՏԳ ԱԱ 711319 «Ոսկերչական արտադրատեսակներ եւ դրանց մասերը՝ 
պատրաստված թանկարժեք մետաղներից կամ թանկարժեք մետաղներով երեսպատված մետաղներից՝ այլ 
թանկարժեք մետաղներից՝ գալվանական ծածկույթով կամ առանց գալվանական ծածկույթի, թանկարժեք մետաղներով 
երեսպատված կամ չերեսապատված»։

Սույն ուղեցույցի մշակման ընթացքում իրականացվել են մի շարք աշխատանքներ, ներառյալ՝
•	 ուսումնասիրվել է Հայաստանի եւ ԱՄԷ առեւտրաշրջանառությունը (Հավելված 1)
•	 ուսումնասիրվել են ԱՄԷ գործընկերներ եւ սպառողներ գտնելու հնարավոր տարբերակները (արդյունքները 

ներկայացված են Հավելված 2),
•	 ուսումնասիրվել է առեւտրային համագործակցությունը Հայաստանի եւ ԱՄԷ միջեւ, 
•	 ուսումնասիրվել են ոսկերչական արտադրատեսակների արտահանման ընթացակարգերը Հայաստանում,
•	 ուսումնասիրվել են ոսկերչական արտադրատեսակների ներմուծման նկատմամբ գործող պահանջները ԱՄԷ-ում,
•	 ամփոփվել է արտահանողի համար օգտակար գործիքակազմը (Հավելված 3-9),
•	 ամփոփվել է արտահանողի համար օգտակար հղումների ցանկը (Հավելված 10):

Ուղեցույցը կազմված է 3 գլուխներից՝ 

•	 Գլուխ 1. Հայաստանից ԱՄԷ արտահանման ներուժի գնահատում,
•	 Գլուխ 2. Արտահանման իրավական կարգավորումների եւ ընթացակարգերի ուսումնասիրություն,
•	 Գլուխ 3. Դեպի ԱՄԷ արտահանման ծրագրի մշակում:

Բացի վերոնշյալ գլուխներից ուղեցույցում առկա է նաեւ Հավելվածներ բաժինը, որտեղ ներկայացված է որոշակի գործիքակազմ, 
որը փոխլրացնում է ուղեցույցի մնացած բաժիններում ներկայացված քայլերին:
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ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ԱՄԷ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՆԵՐՈՒԺԻ 
ԳՆԱՀԱՏՈՒՄ

1

Մինչ արտահանման գործընթաց սկսելը կամ ծավալներն 
ավելացնելը, խիստ կարեւոր է արտահանման ներուժի գնա
հատումը, ինչը հնարավորություն կտա նվազեցնել ռիսկերը 
եւ խուսափել հետագա խնդիրներից։

Արտահանման ներուժի գնահատման նպատակն է՝ գնա
հատել արտահանման գործընթաց սկսելու, արտահանման 
նոր ուղություն ընտրելու կամ արտահանման ծավալները 
ավելացնելու ընկերության ֆինանսական, մարդկային եւ 
մտավոր ռեսուրսները։

Արտահանման վերաբերյալ ընկերության պատրաստ
վածությունը գնահատելու վերաբերյալ տեղեկություններ 
ստանալու համար կարող եք օգտվել Հավելված 3-ից, որն 
ուղղված է բացահայտելու ընկերության՝

•	 Սպասումները եւ ակնկալիքները
•	 Մարդկային ռեսուրսների պահանջները
•	 Ֆինանսական եւ իրավական ռեսուրսները
•	 Մրցունակությունը

Ապրանքների կամ ծառայությունների արտահանման նե
րուժը վերլուծելիս՝ կարող եք հաշվի առնել Հավելված 4-ում 
ներառված նկատառումները, որոնք վերաբերվում են՝

•	 Հաճախորդի նկարագիր
•	 Ապրանքի ձեւափոխություններ (modification)
•	 Փոխադրումներ
•	 Տեղական ներկայացուցչություն 
•	 Արտահանման ծառայություններ
•	 Կարողություններ եւ արտադրական հզորություններ

Ընկերության արտահանման ներուժը գնահատելու համար 
կարող եք օգտվել Հավելված 4-ի 2-րդ մասից, որում ներ
կայացված հարցաթերթիկը լրացնելուց հետո կստանաք ձեր 
արտահանման ներուժի գնահատականը։

Բացի վերոնշյալ գործողություններից, ԱՄԷ ԱՏԳ ԱԱ 
711319 ապրանքախմբի ապրանքներ արտահանելիս 
անհրաժեշտ է նաեւ ուշադրություն դարձնել՝

•	 Արտադրանքի որակին եւ գնին,
o	 Հաշվի առնելով ԱՄԷ շուկայի ծավալը եւ 
հագեցվածությունը, շատ կարեւոր է ապահովել սեփա
կան արտադրանքի մրցունակությունը, որի կարեւոր 
բաղադրիչներից են որակը եւ գինը (գնագոյացման 
համար օգտակար գործիքակազմը ներկայացված է 
Հավելված 9-ում)։

•	 Արտադրանքի մասին տեղեկատվության տարած
մանը եւ պատշաճ գովազդին,
o ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակների շուկա 
մուտք գործելու համար անհրաժեշտ է տեղացի 
սպառողին ծանոթացնել սեփական արտադրանքի 
հետ, ինչի համար անհրաժեշտ է մեծ ուշադրություն 
դարձնել արտադրանքի մասին տեղեկատվության 
տարածմանը եւ պատշաճ գովազդին։

Հայաստանի եւ Արաբական Միացյալ Էմիրությունների 
միջեւ դիվանագիտական հարաբերությունները հաս
տատվել են 1998թ. հունիսի 25-ին ` Նյու Յորքում համա
պատասխան արձանագրության ստորագրմամբ։ Այս 
երկրների իրավապայմանագրային դաշտն ընդգրկում է 
համագործակցության լայն շրջանակ, ներառելով համա
ձայնագրեր, արձանագրություններ եւ հուշագրեր[1], 
կապված մի շարք ոլորտների գործունեությունների հետ։ 
Հայաստանի եւ ԱՄԷ մաքսային մարմինների միջեւ ուժի 
մեջ է մտել եւ գործում է մաքսային գործերում համա
գործակցության եւ փոխադարձ օգնության մասին 
համաձայնագիրը, որն ապահովում է իրավական հիմքեր 
երկու երկրների մաքսային ծառայությունների միջեւ անմի
ջական համագործակցության եւ շփումների համար։ 
Փոխօգնության համաձայնագիրը հնարավորություն է 
ընձեռնում իրականացնել տեղեկատվության անմիջական 
փոխանակում, ինչպես նաեւ համատեղ քայլերի իրակա
նացում կապված մաքսանենգության եւ մաքսային կանոն
ների խախտման դեմ պայքարում, իրականացնել փորձի 
փոխանակում եւ կազմակերպել համատեղ միջոցառումներ։[2] 
Հայաստանի եւ ԱՄԷ կառավարությունների միջեւ 2002 
թ.-ից գործում է նաեւ եկամուտների եւ գույքի  կրկնակի 
հարկումը բացառելու եւ հարկումից խուսափելը կանխելու 
մասին համաձայնագիրը։ Այս համաձայնագիրը կիրառվում 
է, եւ մասնավորապես գոյություն ունի հետեւյալ հարկերի 
նկատմամբ. Հայաստանում՝ շահութահարկ, եկամտահարկ, 
գույքահարկ եւ հողի հարկ, ԱՄԷ-ում՝ շահութահարկ, եկա 

1. Հայաստանի եւ Արաբական Միացյալ Էմիրությունների 
միջեւ գործող համաձայնագրերի, արձանագրությունների եւ 
հուշագրերի վերաբերյալ ամբողջական տեղեկատվությունը 
հասանելի է ՀՀ Ֆինանսների նախարարության կայքում՝ 
www.mfa.am

2. petekamutner.am

2
ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ԱՄԷ 
ՈՐՍԿԵՐՉԱԿԱՆ 
ԱՐՏԱԴՐԱՏԵՍԱԿՆԵՐԻ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ԻՐԱՎԱԿԱՆ 
ԿԱՐԳԱՎՈՐՈՒՄՆԵՐԸ ԵՎ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ

2.1. ԱՌԵՎՏՐԱՅԻՆ 
ՀԱՄԱԳՈՐԾԱԿՑՈՒԹՅՈՒՆԸ 
ՀԱՅԱՍՏԱՆԻ ԵՎ ԱՐԱԲԱԿԱՆ ՄԻԱՑՅԱԼ 
ԷՄԻՐՈՒԹՅՈՒՆՆԵՐԻ  ՄԻՋԵՎ

https://www.mfa.am/hy/bilateral-relations/ae 
https://petekamutner.am/mdNews.aspx?sid=src&nid=2797 


65

մտահարկ եւ լրացուցիչ գանձումներ։[3]

ԱՄԷ-ում մաքսային բոլոր գործընթացներն իրականացվում 
են Դաշնային մաքսային մարմնի (Federal Customs Authority 
(FCA)) կողմից: Դաշնային մաքսային մարմինը սահմանում 
է մաքսային քաղաքականությունը, վերահսկում է մաքսային 
օրենքների եւ օրենսդրության իրականացումը, ինչպես նաեւ 
երկրի մաքսային գործունեությունը ներկայացնում ինչպես 
երկրի սահմանների ներսում, այնպես էլ դրսում։ Հարկ է 
նշել, որ Հայաստանից ԱՄԷ արտահանում իրականացնելու 
դեպքում, Հայաստանում գործում է երրորդ երկրներ արտա
հանման ընթացակարգերը։
Հայաստանում մաքսային գործընթացները կարգավորվում են 
«Մաքսային կարգավորման մասին» ՀՀ օրենքով[4]։ Ըստ ՀՀ 
Մաքսային ծառայության, ՀՀ-ից արտահանվող ապրանք
ների համար արտահանման մաքսատուրքի դրույքաչափը 
սահմանված է զրո տոկոս[5]։
Քանի որ, ՀՀ-ն անդամակցում է Եվրասիական տնտեսա
կան միությանը (ԵՏՄ), «Արտահանում» մաքսային 
ընթացակարգն իրականացվում է ըստ ԵՏՄ Մաքսային 
օրենսգրքի գլուխ 21-ի[6]։  Ըստ օրենսգրքի՝ ««Արտահանում» 
մաքսային ընթացակարգը Միության ապրանքների 
նկատմամբ կիրառվող մաքսային ընթացակարգ է, որին 
համապատասխան՝ նման ապրանքներն արտահանվում 
են Միության մաքսային տարածքից դրա սահմաններից 
մշտապես դուրս գտնվելու համար»։

«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգով ապրանքների 
ձեւակերպման պայմանները ներառում են՝

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքին համապատասխան մաք
սատուրքերի վճարումը,

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի 7-րդ հոդվածին համա
պատասխան արգելքների եւ սահմանափակումների 
պահպանումը,

•	 Միջազգային պայմանագրերով  (միության շրջանակ
ներում, անդամ պետությունների միջեւ երկկողմ, 
երրորդ կողմի հետ անդամ պետությունների հետ 
կնքված միջազգային պայմանագրեր) նախատեսված 
այլ պայմանների պահպանումը։

Հայաստանն անդամակցում է՝

•	 Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը,

3.  Հայաստանի եւ ԱՄԷ կառավարությունների միջեւ 
կնքված եկամուտների եւ գույքի  կրկնակի հարկումը 
բացառելու եւ հարկումից խուսափելը կանխելու մասին 
համաձայնագիր. www.petekamutner.am

4. ՀՀ 2017 թ. դեկտեմբերի 17-ի ՀՕ-241-Ն օրենք. www.arlis.
am

5. ՀՀ Մաքսային ծառայություն, Մաքսային վճարները. www.
petekamutner.am

6. Եվրասիական տնտեսական միության Մաքսային 
օրենսգիրքը. www.irtek.am

•	 Եվրասիական տնտեսական միությանը,
•	 ԱՊՀ անդամ պետությունների մաքսային ծառայություն

ների ղեկավարների խորհրդին,
•	 «Ռիլո-Մոսկվա» տարածաշրջանային հանգույցին։

Հայաստանը հանդիսանում է՝

•	 Վտանգավոր թափոնների անդրսահմանային տեղաշ
արժերի վերահսկման եւ դրանց վերացման վերաբերյալ 
Բազելի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Օզոնային շերտը քայքայող նյութերի մասին Մոնրեալի 
արձանագրության կողմ։

Հայաստանը համագործակցում է մի շարք միջազգային կա
ռույցների հետ, ներառյալ՝

•	 Եվրոպական միությունը,

•	 Մաքսային միության ՄԾ միավորված կոլեգիան։[7]

Հաշվի առնելով այն փաստը, որ Հայաստանն անդամակցում 
է Եվրասիական տնտեսական միությանը (ԵՏՄ), «Արտա
հանում» մաքսային ընթացակարգն իրականացվում է ըստ 
ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի գլուխ 21-ի։[8]  Ըստ օրենսգրքի՝ 
««Արտահանում» մաքսային ընթացակարգը Միության 
ապրանքների նկատմամբ կիրառվող մաքսային ընթացա­
կարգ է, որին համապատասխան՝ նման ապրանքներն 
արտահանվում են Միության մաքսային տարածքից դրա 
սահմաններից մշտապես դուրս գտնվելու համար»։ 

«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգով ապրանքների 
ձեւակերպման պայմանները ներառում են՝

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքին համապատասխան մաք
սատուրքերի վճարումը,

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի 7-րդ հոդվածին համա
պատասխան արգելքների եւ սահմանափակումների 
պահպանումը,

•	 Միջազգային պայմանագրերով (միության շրջանա
կներում, անդամ պետությունների միջեւ երկկողմ, 
երրորդ կողմի հետ անդամ պետությունների հետ կնք
ված միջազգային պայմանագրեր) նախատեսված այլ 
պայմանների պահպանումը։

Ուղեցույցի այս գլուխը քայլ առ քայլ ներկայացնում է այն 
բոլորը գործընթացները, ընթացակարգերը, օժանդակող կամ 
անհրաժեշտ մարմինները,  կանոնակարգերը, փաստաթղ
թերը, եւ այլն, որոնք անհրաժեշտ են Հայաստանից 
ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակներ արտահանելու 
համար։ Այս ուղեցույցը ներկայացնում է Հայաստանից 
ԱՄԷ ոսկերչական արտադրանք, մասնավորապես՝ ԱՏԳ 
ԱԱ 711319 ապրանքախմբում ներառված ոսկերչական 
արտադրատեսակներն արտահանելու քայլ առ քայլ բոլոր 

7. Մաքսային միության ՄԾ միավորված կոլեգիա. peteka-
mutner.am

8. Եվրասիական տնտեսական միության Մաքսային 
օրենսգիրքը. www.irtek.am

https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=tsTLDoubleTaxationAvoidance
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=95016
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=95016
https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCICustomsFees
https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCICustomsFees
http://www.irtek.am/views/act.aspx?aid=150491
https://petekamutner.am/Content.aspx?itn=csIREAEUJointBoard
https://petekamutner.am/Content.aspx?itn=csIREAEUJointBoard
http://www.irtek.am/views/act.aspx?aid=150491
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ընթացակարգերը, որոնք անհրաժեշտ են իրականացնել ինչպես Հայաստանում, այնպես էլ ԱՄԷ-ում։

ՈՍԿԵՐՉԱԿԱՆ ԱՐՏԱԴՐԱՏԵՍԱԿՆԵՐԻ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ  ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 

ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՀԱՅԱՍՏԱՆՈՒՄ

Բեռի եւ բեռի 
փաստաթղթերի 

ստուգում, բեռի կշռում

Տրանսպորտային 
միջոցի սահազննում, 

վարորդի եւ 
բեռնատարի ստուգում

Փաստաթղթերի 
կնքում եւ 

սահմանն հատելու 
թույլտվություն

ԱՄԷ-ում ոսկերչական 
արտադրատեսակներ 
ներմուծողի հետ կապի 

հաստատում

Ոսկերչական 
արտադրատեսակների 

արտահանման 
փաստաթղթային 

փաթեթի 
նախապատրաստում

Արտահանվող 
ոսկերչական 

արտադրատեսակների 
նախապատրաստում 

արտահանմանը

Փոխադրող 
ընկերության հետ 

պայմանավորվածության 
ձեռքբերում

Հաշիվ-ապրանքագիր 
եւ/կամ պայմանագիր

Մաքսային 
հայտարարագիր

Ապրանքի 
տեղափոխումը 

հաստատող 
փաստաթուղթ

Ոչ սակագնային 
կարգավորման 

նպատակով պահանջվող 
փաստաթղթերի 
բնօրինակները

Մաքսային վճարները 
վճարված լինելը 

հաստատող 
փաստաթղթեր

ԱՐՏԱՀԱՆՎՈՂ 
ԱՊՐԱՆՔՆԵՐԻ 

ՆԱԽԱՊԱՏՐԱՍՏՈՒՄ

ՄԱՔՍԱՅԻՆ 
ՁԵՎԱԿԵՐՊՈՒՄ 

ՄԱՔՍԱՏԱՆԸ

ՍԱՀՄԱՆԱՅԻՆ 
ՄԻՋՈՑԱՌՈՒՄՆԵՐ

Արտահանվող 
բեռի մաքսային 

հայտարարագրում

Արտահանվող 
ապրանքի մաքսային 

արժեքի հաշվարկում եւ 
մուտքագրում

Փաստաթղթային 
փաթեթի եւ 

հայտարարագրի 
ընդունում

Արտահանվող 
բեռի մաքսային 
վճարումների 
իրականացում

Բեռի դուրսբերում 
եւ ուղարկում 
սահմանային 
մաքսակետ
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Հայաստանից ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակների  
(կամ ապրանքի) արտահանման ընթացակարգերը 
ներառում են հետեւյալ հիմնական փուլերը՝ ապրանքի 
նախապատրաստում արտահանման համար, 
մաքսային ձեւակերպում մաքսատանը եւ սահմանային 
միջոցառումներ։

2.2 ՈՍԿԵՐՉԱԿԱՆ ԱՐՏԱԴՐԱՏԵՍԱԿՆԵՐԻ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՀԱՅԱՍՏԱՆՈՒՄ

2.2.1. Արտահանվող ապրանքների նախա­
պատրաստում
Հայաստանից ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակների  
արտահանման նախապատրաստման փուլը ներառում է 
որոշակի գործընթացներ, որոնք իրականացվում են մինչեւ 
մաքսատանը ապրանքի ձեւակերպումը եւ ներառում են չորս 
հիմնական ընթացակարգեր (ներկայացված են ստորեւ)։

ԱՄԷ-ում ոսկերչական արտադրատեսակներ  
ներմուծողի հետ կապի հաստատում

Հայաստանից ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակներ 
արտահանելու համար անհրաժեշտ է նախապես կապ 
հաստատել ԱՄԷ-ում ներմուծողի հետ, ինչն իրենից 
ենթադրում է, որ Հայաստանից արտահանողը եւ ԱՄԷ-ում 
ներմուծողը արտահանման նախնական փուլում փոխադարձ 
համաձայնություն են ձեռք բերում կապված ներմուծման 
վաճառքի պայմանների եւ փոխադրման հետ։

Արտահանվող ապրանքների գների, որակի բնութագրերի, 
վճարման եւ առաքման պայմանների, փոխադրման 
տարբերակների եւ այլ պայմանների մասին պետք է 
նախապես համաձայնեցվեն եւ նշվեն համապատասխան 
փաստաթղթերի մեջ։

Այս փուլում, Հայաստանից ոսկերչական 
արտադրատեսակներ արտահանողը կարող է ԱՄԷ-ում 
ներմուծողի հետ կնքել նաեւ պայմանագիր, որը, սակայն չի 
հանդիսանում արտահանման պարտադիր պայման, եթե 
առկա են արտահանումը հաստատող այլ փաստաթղթեր։

Ոսկերչական արտադրատեսակների արտահանման 
փաստաթղթային փաթեթի նախապատրաստում 

Հայաստանից ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակների 
արտահանման համար անհրաժեշտ փաստաթղթային 
փաթեթը ներառում է՝ հաշիվ ապրանքագիր եւ/կամ 
պայմանագիր, մաքսային հայտարարագիր, ապրանքի 
տեղափոխումը հաստատող փաստաթուղթ, ոչ 
սակագնային կարգավորման նպատակով պահանջվող 
փաստաթղթերի բնօրինակները, մաքսային վճարները 
վճարված լինելը հաստատող փաստաթղթեր։

Հաշիվ-ապրանքագիր եւ/կամ պայմանագիր

Կախված արտահանողի եւ ներմուծողի միջեւ ընթացող 
բանակցություններից, նրանց միջեւ կարող է կնքվել 
Հայաստանից արտահանման եւ ԱՄԷ ներմուծման 
պայմանագիր, որը սակայն չի հանդիսանում արտահանման 
գործընթացի պարտադիր պայման, եւ վերջինիս 

առկայությունը բխում է կողմերի հայեցողությունից։

Անկախ պայմանգիր կնքելուց, հաշիվ-ապրանքագիրը 
Հայաստանից արտահանողի եւ ԱՄԷ-ում ներմուծողի 
միջեւ տեղի ունեցած գործարքի առանցքային ապա
ցույցն է։ Հաշիվ-ապրանքագիրը ներկայացվում է արտա
հանողի կողմից՝ ներմուծողին, որպեսզի ներմուծողը 
իրականացնի համապատասխան վճարում։ ԱՄԷ 
արտահանվող յուրաքանչյուր բեռի համար պահանջվում 
է առանձին առեւտրային հաշիվ-ապրանքագիր։ Առնվազն 
երեք ստորագրված բնօրինակ հաշիվ-ապրանքագրեր 
պետք է ներառվեն փաստաթղթային փաթեթում։ Հաշիվ-
ապրանքագրերի բնօրինակների եւ կրկնօրինակների 
քանակների վերաբերյալ պետք է հատուկ տեղեկացնել ԱՄԷ 
ներմուծողին։

Առեւտրային հաշիվ-ապրանքագրի հատուկ ձեւ չի 
պահանջվում, սակայն այն պետք է ներառի հետեւյալ 
տեղեկությունները՝ արտադրողի ամբողջական անունը եւ 
հասցեն, ակրեդիտի համարը (անգլ.՝ letter of credit num-
ber), ապրանքանիշը, ապրանքի մեկ միավորի գինը, մեկ 
ապրանքատեսակի ընդհանուր գինը եւ ապրանքների 
ընդհանուր գինը, գնացուցակը (պետք է ներառվի 
որպես առանձին փաստաթուղթ), բոլոր ծախսերը եւ 
զեղչերը, ներդաշնակեցված սակագնային համակարգի 
դասակարգման առաջին վեց նիշը, քաշը եւ համախառն քաշը 
(ներկայացված մետրային համակարգով), փոխադրման եւ 
առաքման հասցեն, փոխադրման միջոցը, ինկոտերմերը եւ 
ծագման երկիրը։

Մաքսային հայտարարագիր

Մաքսային հայտարարագիրը համարվում է արտահանման 
գործընթացի հիմնական իրավական փաստաթուղթը։ 
Մաքսային հայտարարագիրը կարող է լրացվել ինչպես 
մաքսատանը՝ աշխատակիցների կողմից, այնպես էլ 
արտահանողի գրասենյակում՝ արտահանողի կողմից (կամ 
արտահանման միջնորդի ծառայությունների միջոցով)։ 
Մաքսային հայտարարագրման գործընթացը, ներառյալ 
մաքսային հայտարարագիր լրացնելու ընթացակարգը, 
մանրամասնորեն ներկայացված է այս ուղեցույցի 2.2.2. 
բաժնում։

Ապրանքի տեղափոխումը հաստատող փաստա
թուղթ

Հայաստանից արտահանում իրականացնելու ժամանակ, 
արտահանողը պետք է որոշի բեռնափոխադրման 
տեսակը եւ ընտրի բեռնափոխադրում իրականացնող 
կազմակերպությունը, որի հետ պետք է կնքի 
բեռնափոխադրման պայմանագիր։ 

Միջպետական բեռնափոխադրումների կազմակերպման 
հիմքը բեռնափոխադրման պայմանագիրն է (եթե բեռը 
չի պատկանում փոխադրողին), որի կնքումը հավաստում 
է միջազգային ապրանքատրանսպորտային բեռնագրի՝ 
«ՍՄՌ (CMR)»-ի լրացմամբ։ Ապրանքատրանսպորտային 
բեռնագիրը տրանսպորտային միջոցով փոխադրվող բեռի 
շարժի հիմնական հաշվառման փաստաթուղթն է, որի հիման 
վրա բեռն առաքողը դուրս է գրում բեռը, իսկ ստացողը՝ 
մուտքագրում այն։

Համաձայն «Ավտոմոբիլային տրանսպորտի մասին» ՀՀ 
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օրենքի[9], միջպետական բեռնափոխադրումների դեպ
քում ապրանքատրանսպորտային բեռնագիրը պետք է 
համապատասխանի «Բեռների միջազգային ավտոտրանս
պորտային փոխադրումների պայմանագրի մասին ՍՄՌ 
(CMR)» կոնվենցիայի[10] պահանջներին։

Ոչ սակագնային կարգավորման նպատակով 
պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները

Հայաստանից ոսկերչական արտադրանք արտահանելու 
համար անհրաժեշտ է փաստաթղթային փաթեթում 
ներառել նաեւ ոչ սակագնային կարգավորման նպատակով 
պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները։ ՀՀ 
օրենսդրությամբ նախատեսված դեպքերում՝ ոչ սակագնային 
կարգավորման նպատակով պահանջվող փաստաթղթերի 
բնօրինակները ներառում են՝ թույլտվություն, լիցենզիա, 
վկայագիր, հավաստագիր։

Հաշվի առնելով այն փաստը, որ ոսկերչական արտադրանքը 
չի համարվում հատուկ հսկողության ենթակա ապրանք, 
փաստաթղթային փաթեթում անհրաժեշտ է ներառել միայն 
ծագման երկրի հավաստագիրը։ Վերջինս անհրաժեշտ 
է ինչպես Հայաստանից արտահանման, այնպես էլ ԱՄԷ 
ներմուծման ժամանակ։

Ծագման երկրի հավաստագիրը հաստատում է արտահանվող 
ապրանքների ծագումը տվյալ երկրում։ Այս հավաստագիրը 
ներկայացվում է ներմուծման երկրի մաքսային մարմին, որի 
հիմնական նպատակն է լինում արտահանվող ապրանքների 
նկատմամբ որեւէ համաձայնագրով սահմանված ազատ 
առեւտրի կամ այլ արտոնյալ ռեժիմից օգտվելու համար։

ՀՀ-ից արտահանողներին ծագման երկրի հավաստագիր 
տրվում է ՀՀ առեւտրաարդյունաբերական պալատի[11]  
կողմից՝ ՀՀ կառավարության «Ապրանքի ծագման երկրի 
հավաստագրի տրամադրման եւ փորձաքննության 
անցկացման կարգը հաստատելու» որոշման հիման վրա 
գործող ընթացակարգերի համաձայն[12]։ 

Արտահանողը ծագման երկրի հավաստագիր ստանալու 
համար պետք է ՀՀ առևտրաարդյունաբերական պալատի 
հավաստագրման բաժնի «Արմէքսպերտիզա» ՍՊԸ 
ներկայացնել ստորեւ նշված փաստաթղթերը, որոնց 
ուսումնասիրությունից եւ կողմից կազմված փորձաքննության 
ակտի հիման վրա, կտրամադրվի ծագման հավաստագիրը։

9. ՀՀ 2006 թ. դեկտեմբերի 5-ի ՀՕ-233-Ն օրենք. www.arlis.
am

10. Բեռների միջազգային ավտոտրանսպորտային 
փոխադրումների պայմանագրի մասին (CMR) կոնվենցիա. 
www.arlis.am

11. ՀՀ Առեւտրաարդյունաբերական պալատ, 
հավաստագրման բաժին. armcci.am

12. ՀՀ Կառավարության 2010 թ. դեկտեմբերի 30-ի N 1772-
Ն որոշում. www.arlis.am

Ըստ ՀՀ առեւտրաարդյունաբերական պալատի, ծագման 
երկրի հավաստագիր ստանալու համար անհրաժեշտ է 
ներկայացնել հետեւյալ փաստաթղթերը.

•	 Դիմում-հայտարարագիր, համաձայն ՀՀ 
Կառավարության 2010 թ. դեկտեմբերի 30-ի N 1772-Ն 
որոշման  N 1 ձեւի:

•	 Հումքի ձեռքբերմանը եւ ծագման երկրին վերաբերող 
փաստաթղթերը եւ փաստաթղթեր, որոնք հավաստում 
են արտահանվող ապրանքի՝ ՀՀ-ում արտադրվելու 
մասին։

•	 Տեխնոլոգիական քարտեր կամ այլ փաստաթղթեր, 
որոնց հիման վրա իրականացվում են արտադրական 
գործընթացները։

•	 Ապրանքների առաքման ձեւակերպման փաստա
թղթերի (հաշիվ-ապրանքագրի) կամ դրան համարժեք՝ 
արտաքին տնտեսական գործունեության մեջ օգտա
գործվող այլ փաստաթղթերի պատճենները։

•	 Հաշվապահական փաստաթղթեր, որոնք թույլ են 
տալիս պատշաճ կերպով որոշել ապրանքի ծագման 
երկիրը։

•	 Վճարման անդորագիր (փորձաքննություն պահանջող 
ապրանքների համար սերտիֆիկատի տրամադրման 
վճարի չափը կազմում է 30 000 ՀՀ դրամ, իսկ 
փորձաքննություն չպահանջող ապրանքների համար՝ 
10 000 ՀՀ դրամ)։

Փորձաքննություն պահանջող ծագման հավաստագիրը ՀՀ 
առեւտրաարդյունաբերական պալատի կողմից տրվում է 3 
օրվա, իսկ առանց փորձաքննության հավաստագիրը տրվում 
է 1 օրվա ընթացքում։ Հավաստագրի համար ներկայացված 
փաստաթղթային փաթեթի ամբողջական կամ պատշաճ 
չլինելու դեպքում, Առեւտրաարդյունաբերական պալատը 
1 օրվա ընթացքում տեղեկացնում է արտահանողին։ Այս 
դեպքում, արտահանողը մեկ օրվա ընթացքում պետք է շտկի 
եւ ներկայացնի ամբողջական փաստաթղթերը։

Մաքսային վճարները վճարված լինելը հաստատող 
փաստաթղթեր

Արտահանում իրականացնելու համար անհրաժեշտ է 
ներկայացնել նաեւ մաքսային վճարները վճարված լինելը 
հաստատող կամ ՀՀ մաքսային օրենսդրությամբ նա
խատեսված դեպքերում՝ դրանց վճարումը երաշխավորող 
փաստաթղթերը։

Արտահանվող ապրանքի նախապատրաստում ար
տահանմանը

Արտահանվող ապրանքների նախապատրաստումն իրենից 
ենթադրում է ապրանքների կշռում, փաթեթավորում, պիտա
կավորում, պահեստավորում եւ այլն։ Ապրանքների արտա
հանման նախապատրաստման աշխատանքները կարող 
են իրականացվել ինչպես մասնագիտացված կամ հատուկ 
մաքսային պահեստներում, այնպես էլ արտահանողի 
տարածքում՝ ընդգրկելով նույն ընթացակարգերը։

Փոխադրող ընկերության հետ պայմանավորվածութ
յան ձեռքբերում

Արտահանողը կապ է հաստատում իր կողմից ընտրված 

https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=63732 
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=63732 
https://www.arlis.am/DocumentView.aspx?DocID=31332
http://armcci.am/?page_id=2947 
https://www.arlis.am/DocumentView.aspx?docid=72927
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փոխադրող ընկերության հետ, որպեսզի ձեռք բերի պայ
մանավորվածություն տրանսպորտային միջոցի տրամադր

ման եւ բեռների տեղափոխման վերաբերյալ։

2.2.2. Մաքսային ձեւակերպում 
մաքսատանը
Արտահանվող բեռի մաքսային հայտարարագրում

Արտահանման համար անհրաժեշտ բոլոր փաստաթղթերի 
հավաքագրումից եւ արտահանման համար բեռի նախապա
տրաստումից հետո, իրականացվում է արտահանման բեռի 
մաքսային հայտարարագրում։ Արտահանվող ոսկերչական 
արտադրատեսակների  մաքսային հայտարարագրումն 
իրականացվում է մաքսային հայտարարագրի լրացման 
միջոցով, որը հանդիսանում է մաքսային ընթացակարգերի 
հիմնական իրավական փաստաթուղթը։ Մաքսային 
հայտարարագիրը կարող է լրացվել ինչպես մաքսատանը՝ 
աշխատակիցների կողմից, այնպես էլ արտահանողի 
գրասենյակում՝ արտահանողի կողմից։

Ըստ ՀՀ Մաքսային օրենսգրքի, մաքսային հայ
տարարագրում է համարվում այն գործողությունը, որով 
հայտարարատուն ՀՀ օրենսդրությամբ սահմանված 
կարգով արտահայտում է ապրանքներն որոշակի մաքսային 
ռեժիմով հայտարարագրելու իր մտադրությունը։ Համաձայն 
«Մաքսային կարգավորման մասին» ՀՀ օրենքի 158-րդ 
հոդվածի 8-րդ մասի, ՀՀ կառավարությունը սահմանել է 
էլեկտրոնային եղանակով մաքսային հայտարարագրման 
իրականացման կարգը եւ մաքսային ձեւակերպումների 
մասնագետի որակավորում չունեցող անձանց՝ մաքսային 
հայտարարագրման ավտոմատ համակարգ մուտք գործելու 
կարգը։

Ըստ ՀՀ Կառավարության 2017 թ. մարտի 30-ի N 546-Ն 
«Էլեկտրոնային եղանակով մաքսային հայտարարագրման 
իրականացման եւ մաքսային ձեւակերպումների 
մասնագետի որակավորում չունեցող անձանց՝ մաքսային 
հայտարարագրման ավտոմատ համակարգ մուտք գործելու 
կարգը սահմանելու մասին» որոշման , արտահանողը 
կարող է իր կողմից իրականացնել էլեկտրոնային 
մաքսային հայտարարագրում, եթե ունի մուտք դեպի՝ 
«ՀՀ Արտաքին առեւտրի ազգային մեկ պատուհան» 
էլեկտրոնային հարթակում (www.trade.gov.am) ներդրված 
համապատասխան համակարգ կամ օգտվում է միջնորդի 
ծառայություններից։

Մաքսային հայտարարագրի լրացման ժամանակ, որոշվում 
է նաեւ ապրանքների փաստաթղթային ստուգումն ու 
զննումն իրականացնելու համար նախատեսված մաքսային 
հսկողության իրականացման ընթացակարգերից որեւէ մեկը՝

•	 «Կանաչ ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ առանց փաստաթղթային 
ստուգման եւ զննման,

•	 «Դեղին ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ փաստաթղթերի ստուգմամբ,

•	 «Կարմիր ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ փաստաթղթային ստուգմամբ 
եւ զննությամբ։

Եթե արտահանման հայտարարագիրը լրացվել է 
արտահանողի կողմից, ապա բեռի մաքսային հայ
տարարագրումն ավարտելուց հետո, արտահանողը մոտենում 
է համապատասխան մաքսատուն՝ հայտարարագիրը 
մակագրելու համար։

Արտահանվող ապրանքի մաքսային արժեքի 
հաշվարկում եւ մուտքագրում

Մաքսային հայտարարագրի լրացումից հետո հաշվարկվում 
եւ մուտքագրվում է արտահանվող ապրանքների մաքսային 
արժեքը՝ հստակ նշելով նաեւ Արտաքին տնտեսական 
գործունեության ապրանքային անվանացանկի (ԱՏԳ 
ԱԱ) դասակարգչի ծածկագրերը։ Ապրանքի մաքսային ար
ժեքը որոշվում է մաքսային մարմնի կողմից՝ հիմք ընդունե
լով հաշիվ-ապրանքագրով հաստատված գինը կամ 
արտահանվող ապրանքների ԱՏԳ ԱԱ դասակարգչի ծած
կագրերը եւ ծագման երկիրը։

Ըստ ՀՀ Մաքսային ծառայության (այսուհետ՝ ՄԾ) 
Հայաստանում արտաքին տնտեսական գործունեության 
մաքսասակագնային եւ ոչ սակագնային կարգավորման 
միջոցների կիրառման ու մաքսային վիճակագրության 
վարման նպատակով, ապրանքների դասակարգումն 
իրականացվում է ըստ Եվրասիական տնտեսական 
միության արտաքին տնտեսական գործունեության 
ապրանքային անվանացանկի[13] (ԵԱՏՄ ԱՏԳ ԱԱ)։ 
Անվանացանկի կիրառությունն ուժի մեջ է մտել ըստ 
Եվրասիական տնտեսական հանձնաժողովի խորհրդի 
16.07.2012 թ.-ի թիվ 54 որոշման։ Հայաստանում կիրառվող 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկը հիմնվում է Ապրանքների նկարագրման եւ 
կոդավորման ներդաշնակեցված համակարգի (անգլ.՝ Har-
monized Commodity Description and Coding Systems (HS)) եւ 
Անկախ պետությունների համագործակցության Արտաքին 
տնտեսական գործունեության միասնական ապրանքային 
անվանացանկի վրա։

Փաստաթղթային փաթեթի եւ հայտարարագրի 

ընդունում

Մաքսային հայտարարագրի լրացումից եւ մաքսային 
արժեքի հաշվարկից (տես՝ 2.2.2. բաժնում) հետո, մաքսային 
մարմնի ներկայացուցչի կողմից ստուգվում է ներկայացված 
փաստաթղթերի ու հայտարարագրի ամբողջականությունը 
եւ ընդունվում է հայտարարագիրը։ Եթե առկա են լինում 
թերություններ կամ բացթողումներ, ապա վերջիններս 
ուղղվում են արտահանողի կողմից եւ կրկին ներկայացվում 
մաքսային մարմին։

Հայտարարագրի ընդունումից հետո, երբ արտահանողը 
դիմում է մաքսատուն՝ բեռի մաքսազերծման եւ դուրսբերման 

13. ՀՀ Մաքսային ծառայություն, Ապրանքների 
դասակարգումն ըստ Եվրասիական տնտեսական միության 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկի (ԵԱՏՄ ԱՏԳ ԱԱ). www.petekamutner.am

https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCIGoodsClassification


70

համար, մաքսատան ղեկավարի կողմից իրականացվում է 
հայտարարագրի մակագրում։

Արտահանվող բեռի մաքսային վճարումների իրա

կանացում

Մաքսային հայտարարագրի հետ կապված բոլոր 
գործընթացների ավարտից հետո, արտահանողը 
մաքսատան հաշվապահական բաժնից ստանում է մաքսային 
վճարների ծանուցագիրը, կատարում է բոլոր վճարումները 
եւ ստանում է վճարումները հաստատող անդորագիրը։ 
Արտահանողը վճարումները հաստատող անդորագիրը 
ներկայացնում է մաքսատան հաշվապահական բաժին եւ 
ստանում ստացական։

Հարկ է նշել, որ արտահանվող ապրանքների համար 
մաքսային վճարումները կարող են բաղկացած լինել 
մաքսատուրքերից եւ մաքսավճարներից: ՀՀ-ում չկան 
արտահանման նկատմամբ գործող մաքսատուրքեր, 
իսկ մաքսավճարները սահմանվում են ՀՀ Մաքսային 
օրենսգրքով:

Բեռի դուրսբերում եւ ուղարկում սահմանային 
մաքսակետ

Մաքսային մարմնում բոլոր վճարումները կատարելուց 
հետո, արտահանողը ստանում է ապրանքները 
մաքսային պահեստից հանելու թույլտվություն՝ մաքսային 
հայտարարագրի լրացման ժամանակ որոշված մաքսային 
ուղու գույնին համապատասխան ընթացակարգով։ 
Թույլտվությունը ստանալուց հետո արտահանողն իր բեռը 
դուրս է բերում մաքսային պահեստից կամ իր տարածքից 
եւ ուղարկում է սահմանային մաքսակետ՝ արտահանելու 
համար։

2.2.3. Սահմանային միջոցառումներ
Բեռի եւ բեռի փաստաթղթերի ստուգում, բեռի 
կշռում

Մաքսային սահմանին իրականացվող արտահանման 
ընթացակարգերը սկսվում են սահմանային մաքսային 
մարմնի կողմից արտահանվող բեռի՝ գորգերի եւ 
փաստաթղթերի ստուգումով, որից հետո իրականացվում է 
արտահանվող բեռի կշռում։

Տրանսպորտային միջոցի սահազննում, վարորդի եւ 
բեռնատարի ստուգում

Մաքսային սահմանին իրականացվում է տրանսպորտային 
միջոցի սահազննում, ինչպես նաեւ վարորդի եւ բեռնատարի 
ստուգում ռադիոակտիվության որոշման սարքով։

Փաստաթղթերի կնքում եւ սահմանն հատելու 

2.3 ՈՍԿԵՐՉԱԿԱՆ ԱՐՏԱԴՐԱՏԵՍԱԿՆԵՐԻ 
ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ՆԿԱՏՄԱՄԲ ԳՈՐԾՈՂ 
ՊԱՀԱՆՋՆԵՐԸ ԱՄԷ-ՈՒՄ

թույլտվություն

Ակնհայտ թերությունների կամ բացթողումների դեպքում 
մաքսային մարմնի կողմից իրականացվում է բեռի 

փաստաթղթերի կնքում, եւ մաքսային մարմնի կողմից 
թույլատրվում է տվյալ տրանսպորտային միջոցին հատել 
սահմանը։

2.3.1. Միջազգային առեւտրային համա­
գործակցությունը ԱՄԷ-ում
Արաբական Միացյալ Էմիրությունները շատ բաց են 
միջազգային առեւտրի համար։ ԱՄԷ-ն կազմում է «Ազատ 
առեւտրային գոտու» (անգլ.՝ Greather Arab Free Trade Area 
(GAFTA) մաս, որն Արաբական լիգայի կողմից ստեղծված 
ծրագիրն է, եւ ուժի մեջ է մտել 2005 թվականի հունվարից, 
նպատակ հետապնդելով ստեղծել ազատ առեւտրի գոտի։ 
ԱՄԷ-ն հանդիսանալով Պարսից ծոցի համագործակցության 
խորհուրդի (անգլ.՝ Gulf Cooperation Council (GCC)) հիմնադիր 
անդամ, որը 2009 թվականին ազատ առեւտրի պայմանագիր 
կնքեց Իսլանդիայի, Լիխտեյնշտեյնի, Նորվեգիայի եւ 
Շվեյցարիայի (Եվրոպական ազատ առեւտրի ասոցիացիա, 
անգլ.՝ the European Free Trade Association) հետ: 

ԱՄԷ-ն անդամակցում է՝

•	 Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը 
(անգլ.՝ World Trade Organization (WTO)),

•	 Արաբական պետությունների լիգային (անգլ.՝ League of 
Arab States (LAS)),

•	 Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդին (անգլ.՝ 
Gulf Cooperation Council (GCC)),

•	 Մուսուլմանական աշխարհի լիգային (անգլ.՝ Muslim 
World League (MWL)),

•	 Իսլամական կոնֆերանս կազմակերպությանը (Organi-
sation of Islamic Cooperation (OIC)),

ԱՄԷ-ն համարվում է՝

•	 Կիոտոյի արձանագրության կողմ,

•	 Վայրի կենդանական եւ բուսական աշխարհի 
վտանգված տեսակների միջազգային առեւտրի մասին 
Վաշինգտոնի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Վտանգավոր թափոնների անդրսահմանային 
տեղաշարժերի վերահսկման եւ դրանց վերացման 
վերաբերյալ Բազելի կոնվենցիայի կողմ:

Ներկայումս ԱՄԷ-ում գործում են 39 ազատ առեւտրային 
գոտիներ[14], որոնք ստեղծվել են օտարերկրյա ներդրումներ 
ներգրավելու նպատակով։

ԱՄԷ-ի մաքսային մարմիններն են՝

•	 Դաշնային մաքսային մարմինը[15] (անգլ.՝ Federal Cus-
toms Authority),

14.  ԱՄԷ-ի ազատ առեւտրային գոտիները. www.uaefree-
zones.me

15. Դաշնային մաքսային մարմին (անգլ.՝ Federal Customs 
Authority). www.customs.ae

http://www.uaefreezones.me/uaefreezones.me/uae_free_zones.asp
http://www.uaefreezones.me/uaefreezones.me/uae_free_zones.asp
http://www.customs.ae/En/Home/Pages/default.aspx
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•	 Աբու Դաբիի մաքսային ծառայության գլխավոր վարչու
թյունը[16] (անգլ.՝ General Administration of Customs, Abu 
Dhabi),

•	 Դուբայի մաքսային ծառայությունը[17](անգլ.՝ Dubai Cus-
toms),

•	 Շարժայի ծովային նավահանգիստների եւ մաքսային 
վարչությունը[18] (անգլ.՝ Department of Seaports and 
Customs, Sharjah),

•	 Աջմանի նավահանգիստների եւ մաքսային վարչու
թյունը[19] (անգլ.՝ Department of Ports and Customs, 
Ajman),

•	 Ռաս Ալ Խայմայի մաքսային վարչությունը[20] (անգլ.՝ 
Customs Department, Ras Al Khaimah),

•	 Ֆուջեյրայի նավահանգիստ[21] (անգլ.՝ Port of Fujairah),

•	 Ֆուջեյրայի մաքսային ծառայությունը[22] (անգլ.՝ Fu-
jairah Customs)։

ԱՄԷ-ի Դաշնային մաքսային մարմինը սահմանում 
է երկրի մաքսային քաղաքականությունը եւ դրանք 
համապատասխանեցնում Պարսից ծոցի համա
գործակցության խորհրդի ընդհանուր մաքսային օրենքին։ 
Դաշնային մաքսային մարմինը ոչ միայն սահմանում է 
երկրի մաքսային քաղաքականությունը, այլեւ վերահսկում 
է մաքսային օրենսդրությունը եւ օրենսդրության 
իրագործումը, ինչպես նաեւ ներկայացնում է ԱՄԷ-ի 
մաքսային գործունեությունն ինչպես երկրում, այնպես էլ 
երկրի սահմաններից դուրս։

Բացի այդ, յուրաքանչյուր էմիրություն ունի իր առանձին 
մաքսային մարմինները՝ անհատներին եւ ձեռնարկատերերին 
ներմուծման եւ արտահանման գործընթացներում օգ

16. Աբու Դաբիի մաքսային ծառայության գլխավոր 
վարչությունը (անգլ.՝General Administration of Customs, Abu 
Dhabi). www.adcustoms.gov.ae

17. Դուբայի մաքսային ծառայությունը  (անգլ.՝ Dubai Cus-
toms). www.dubaicustoms.gov.ae

18. Շարժայի ծովային նավահանգիստների եւ մաքսային 
վարչությունը (անգլ.՝ Department of Seaports and Customs, 
Sharjah). www.sharjahcustoms.gov.ae

19. Աջմանի նավահանգիստների եւ մաքսային վարչությունը 
(անգլ.՝ Department of Ports and Customs, Ajman). www.ajman-
port.gov.ae

20. Ռաս Ալ Խայմայի մաքսային վարչությունը (անգլ.՝ Cus-
toms Department, Ras Al Khaimah). www.rakcustoms.rak.ae

21. Ֆուջեյրայի նավահանգիստ (անգլ.՝ Port of Fujairah). 
www.fujairahport.ae

22. Ֆուջեյրայի մաքսային ծառայությունը (անգլ.՝ Fujairah 
Customs). http://fujcustoms.gov.ae/en/

նելու համար։ Այսպիսով, տեղական մաքսային ստո
րաբաժանումները հիմնականում իրականացնում են 
վարչական աշխատանք եւ սահմանում են մաքսային 
քաղաքականություն յուրաքանչյուր էմիրության համար։ 
ԱՄԷ-ում մաքսային գրասենյակները տեղակայված են 
օդանավակայաններում, ծովային նավահանգիստներում եւ 
ցամաքային սահմանների մուտքի ու ելքի կետերում։

ԱՄԷ-ում մաքսային բոլոր գործընթացներն իրականացվում 
են համաձայն Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի 
անդամ պետությունների ընդհանուր մաքսային օրենքի։[23] 
Ընդհանուր մաքսային օրենքը միավորում է Պարսից ծոցի 
համագործակցության խորհրդի անդամ պետությունների 
կողմից իրականացվող մաքսային ընթացակարգերը 
բոլոր մաքսային վարչակազմերում եւ նպաստում է անդամ 
պետությունների միջեւ մաքսային ոլորտում համագործակ
ցության խորացմանը։

2.3.2. Ոսկերչական արտադրատեսակների 
ներմուծման ընթացակարգերը ԱՄԷ-ում
Ներմուծման նախնական ընթացակարգեր

Ներմուծողների առեւտրային լիցենզիաների ձեռք
բերում

ԱՄԷ-ում ոսկերչական արտադրատեսակների ներմուծումը 
պահանջում է, որ ձեռնարկությունները ստանան բոլոր 
անհրաժեշտ լիցենզիաները ինչպես մաքսային մարմիններից, 
այնպես էլ համապատասխան օրենսդրական մարմիններից, 
ինչպիսիք են տեղական ինքնակառավարման մարմինները։

ԱՄԷ ապրանքներ ներմուծողները պետք է լինեն ԱՄԷ-
ում հաստատված օրինական սուբյեկտ՝ ունենալով 
ԱՄԷ տարածքում առեւտրով կամ բիզնեսով զբաղվելու 
լիցենզիա, հատուկ այն գործունեության ոլորտի համար, 
որի հետ կապված իրականացվելու են ներմուծումները։ 
Ներմուծողները կարող են լինել ինչպես արտադրական 
ընկերություններ, այնպես էլ ԱՄԷ-ում գրանցված 
ներկայացուցիչներ, որոնք պետք է լինեն ԱՄԷ-ում գործող 
իրավաբանական անձինք։

ԱՄԷ ներմուծում իրականացնելու համար նախեւառաջ 
անհրաժեշտ է ԱՄԷ որեւէ տարածքում կամ ազատ 
առեւտրային գոտում ունենալ վավեր առեւտրային լիցենզիա։ 
Առեւտրային լիցենզիա ձեռքբերելուց հետո անհրաժեշտ 
է ունենալ ԱՄԷ ներմուծման ծածկագիր (անգլ.՝ UAE Import 
Code), որը ԱՄԷ համապատասխան մարմինների կողմից 
տրվող փաստաթուղթ է, որպեսզի ներմուծված ապրանքները 
կարողանան ԱՄԷ մաքսատներում մաքսազերծել։

ԱՄԷ ներմուծման ծածկագիրը ստանալու համար անհրաժեշտ 
է ունենալ՝

•	 ԱՄԷ-ում գործող կազմակերպության Առեւտրային 
լիցենզիա, որի վրա մակագրված կլինի՝ «Ներմուծում» 

23. Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի անդամ 
երկրների ընդհանուր մաքսային օրենք. www.fca.gov.ae

https://www.adcustoms.gov.ae/
http://www.dubaicustoms.gov.ae/en 
http://www.sharjahcustoms.gov.ae/default.aspx
http://www.ajmanport.gov.ae/Main
http://www.ajmanport.gov.ae/Main
http://www.rakcustoms.rak.ae/en/Pages/default.aspx
http://www.fujairahport.ae/
http://fujcustoms.gov.ae/en/
https://www.fca.gov.ae/en/homerightmenu/pages/gccstates.aspx?SelectedTab=14 


72

գործունեությունը,

•	 Լիցենզիայի վրա պետք է ունենալ գլխավոր տնօրենի 
անձնագրի պատճենը,

•	 Ընկերության գլխավոր տնօրենի՝ ԱՄԷ-ի կացության 
թույլտվության (անգլ.՝ Emirates Resident Visa) պատճենը,

ՈՍԿԵՐՉԱԿԱՆ ԱՐՏԱԴՐԱՏԵՍԱԿՆԵՐԻ 
ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ԱՄԷ-ՈՒՄ

Ներմուծողների 
առեւտրային 

լիցենզիաների 
ձեռքբերում

Ներմուծվող 
ապրանքների 

մաքսային 
դասակարգում

Ներմուծվող 
ապրանքների 

վերահսկողություն

Ներմուծման 
նախնական 

ընթացակարգերը 
մաքսային մարմնում

Ներմուծված 
ապրանքների 

ընդունում

Մաքսային պահեստից 
տեղափոխման 
թույլտվության 

ստացում

Ներմուծված 
ապրանքների 

մաքսազերծման 
ընթացակարգը

Մաքսազերծման 
փաստաթղթային 

փաթեթի ներկայացում

ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ 
ՆԱԽՆԱԿԱՆ 

ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐ

ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ 

ՄԱՔՍԱՅԻՆ ՄԱՐՄՆՈՒՄ

Մաքսային եւ հարկային 
պարտավորությունների 

կատարում

Մաքսազերծում եւ 
բեռի բաց թողնում

համար

Մաքսային 
պարտավորությունների 

կատարում

Հարկային 
պարտավորությունների 

կատարում
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•	 Ընկերության գլխավոր տնօրենի ԱՄԷ-ի նույնա
կանացման քարտի պատճենը։

Այսպիսով, ԱՄԷ ապրանքներ ներմուծելու համար 
անհրաժեշտ է ապահովել երեք հիմնական ընթացակարգերի 
իրականացում՝

1.	 ԱՄԷ-ում որպես ներմուծող հանդես գալու գրանցման 
իրականացում,

2.	 ԱՄԷ տվյալ ապրանքների ներմուծման հատուկ 
թույլտվություն կամ լիցենզիա,

3.	 Պետական մարմինների կողմից հատուկ լիցենզիայի 
կամ թույլտվության ստացում՝ յուրաքանչյուր 
ներմուծման համար, եթե այն կիրառելի է։

Ազատ առեւտրային գոտիներում ստեղծված կազմա
կերպությունները կարող են օգտագործել իրենց ազատ 
գոտու առեւտրային լիցենզիան՝ ԱՄԷ-ի տվյալ ազատ առեւ
տրային գոտում ապրանքների ներմուծման համար։

Ներմուծվող ապրանքների մաքսային դասակարգում

ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակներ ներմուծելու 
ժամանակ, պետք է իրականացվի ապրանքների 
դասակարգում, որի հիման վրա հետագայում հիմնվում են 
մյուս մաքսային գործընթացները։

Անկախ այն փաստից, որ Հայաստանից արտահանման 
ժամանակ արդեն իսկ իրականացվել է համապատասխան 
մաքսային դասակարգում, ըստ արտահանվող 
ապրանքների ՀՀ-ում գործող դասակարգման համակարգի, 
այնուամենայնիվ, այն պետք է համապատասխանեցվի նաեւ 
ԱՄԷ-ում կիրառվող դասակարգման համակարգին։

ԱՄԷ-ում մաքսային դասակարգման համակարգը 
ներդաշնակեցվել է 2003 թվականից ի վեր՝ կիրառելով 
Ապրանքների նկարագրման եւ կոդավորման 
ներդաշնակեցված համակարգը  (անգլ.՝ Harmonized 
Commodity Description and Coding Systems (HS))։ Այն 
Համաշխարհային մաքսային կազմակերպության կողմից 
մշակված ապրանքների դասակարգման բազմաֆունկցիոնալ 
անվանացանկ է, որը բաղկացած է ավելի քան 5000 
ապրանքային խմբերից, որոնցից յուրաքանչյուրը բաղկացած 
է 2 նիշ ունեցող գլուխներից, 4 նիշ ունեցող բաժիններից եւ 6 
նիշ ունեցող ենթաբաժիններից։

Ներմուծվող ապրանքների վերահսկողություն

ԱՄԷ ներմուծվող ապրանքների վերահսկողությունն 
իրականացվում է Էմիրությունների ստանդարտացման 
եւ չափագրության մարմինը[24] (անգլ.՝ Emirates Author-
ity for Standardization and Metrology (ESMA)) կողմից։ Այս 
կարգավորող մարմինը ստեղծվել է համաձայն ԱՄԷ 28/2001 
օրենքի եւ համարվում է ԱՄԷ-ում միակ դաշնային մարմինը՝ 
տարբեր ստանդարտների զարգացման եւ կիրառման 
համար։

24. Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի անդամ 
երկրների ընդհանուր մաքսային օրենք. www.fca.gov.ae

Ներմուծման ընթացակարգերը մաքսային մարմնում

Ներմուծման նախնական ընթացակարգերը 
մաքսային մարմնում

Ներմուծված ապրանքների ընդունում

ԱՄԷ մաքսային մուտքի կետ ներմուծման բեռի ժամանումից 
հետո, ապրանքները բեռնաթափվում են փոխադրողի 
կողմից ԱՄԷ-ի մաքսային կապակցված տարածքում։ ԱՄԷ-ի՝ 
որպես ներմուծող երկրի, մաքսային տարածքից ներմուծված 
բեռի դուրսբերման համար անհրաժեշտ է ավարտին հասցնել 
ներմուծման հետ կապված բոլոր մաքսային գործընթացները։

Մաքսային պահեստից տեղափոխման թույլտվու­
թյան ստացում

Գոյություն ունեն ներմուծված բեռի դուրսբերման թույլ
տվությունների երեք հիմնական մակարդակներ, որոնք 
ներառում են՝ ԱՄԷ մաքսային մարմնի թույլտվություն, 
թույլտվություն ապրանքերի փոխադրողից եւ թույլտվություն 
բեռների բեռնաթափման պահառուից։

ԱՄԷ ներմուծված ոսկերչական արտադրատեսակների 
տեղափոխման թույլտվություն ստանալու, ինչպես 
նաեւ ներմուծման մաքսային ձեւակերպումների համար 
անհրաժեշտ է ներմուծողի կամ մաքսային միջնորդի կողմից 
նախապես պատրաստել եւ ապրանքների ժամանումից 
հետո ներկայացնել անհրաժեշտ փաստաթղթային փաթեթը։

Բեռի ժամանումից առաջ, ներմուծողը բեռնափոխադրողին 
է ներկայացնում ապրանքատրանսպորտային բեռնագիրը, 
որն էլ իր հերթին ներմուծողին տալիս է առաքման 
պատվեր։ Այս գործողությունը պետք է իրականացվի բեռի 
ժամանումից 3-4 օր առաջ։ Ներմուծողը պետք է նաեւ իրա
կանացնի մաքսազերծման բոլոր գործընթացները մինչեւ 
բեռի առաքման ժամկետը։ Առաքման պատվերի ժամկետի 
ավարտից հետո մաքսային կետը ներմուծողին չի հանձնի 
բեռը, եթե մաքսային փաստաթղթերի հետ կապված բոլոր 
գործընթացները ավարտված չեն։ Այս դեպքում, փոխադրման 
գործակալը պետք է երկարացնի առաքման պատվերի 
ժամկետը՝ ներմուծողից գանձելով լրացուցիչ վճար։

Ներմուծողը պետք է պատշաճ կերպով հետեւի ԱՄԷ 
համապատասխան ներմուծման մաքսային կետ ժամանած 
բեռին եւ հնարավորինս շուտ իրականացնի մաքսազերծման 
գործողությունները։

Ներմուծված բեռի մաքսային մուտքի գրանցումը կարող է 
իրականացվել կա՛մ մաքսային միջնորդի, կա՛մ ներմուծված 
ապրանքի ստացողի կողմից։ Ներմուծման մուտքի մասին 
տեղեկատվությունը ներկայացվում է՝ հիմնվելով ԱՄԷ 
մաքսային ծառայության պահանջների վրա։

Ներմուծված բեռի մաքսային մուտքի տարածքից 
դուրսբերման վերջնական թույլտվությունը ստացվում է 
այն ժամանակ, երբ ներմուծման բոլոր գործընթացներն 
իրականացվել են ԱՄԷ-ում գործող կանոններին եւ 
կանոնակարգերին համապատասխան։

Բեռը ներմուծվելուց հետո պահվում է պահառուի կողմից 
մաքսային տարածքում։ Բեռի պահառուն պատասխանատու 
է պատշաճ կերպով բեռնաթափման միջոցով ապահովել 
ներմուծվող բեռի պահպանումը մաքսային տարածքում։

https://www.fca.gov.ae/en/homerightmenu/pages/gccstates.aspx?SelectedTab=14 
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Ներմուծված ապրանքների մաքսազերծման ընթա
ցակարգերը

Մաքսազերծման փաստաթղթային փաթեթի 
ներկայացում

ԱՄԷ ներմուծված ապրանքների մաքսազերծման եւ 
բացթողնման համար, ապրանքը ԱՄԷ ներմուծողի 
կողմից, համապատասխան մաքսային մարմին է 
պետք ներկայացնել՝ առեւտրային հաշիվ-ապրանքա­
գիրը, ապրանքի ծագման երկրի հավաստագիրը, ապ­
րանքատրանսպորտային բեռնագիրը, ներմուծման 
հայտարարագիրը, ապահովագրական փաստաթղթերը 
(եթե այդպիսիք առկա են), մաքսազերծման ենթակա 
ապրանքների ցանկը եւ ներմուծման թույլտվությունը։

•	 ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակներ ներմուծողը 
մաքսազերծման համար ներկայացնում է ներմուծման 
հայտարարագիր առցանց համակարգի[25] միջոցով՝ 
մաքսազերծման գործընթացի համար։

Մաքսատուրքերը եւ այլ մաքսային վճարումները կարող են 
իրականացվել առանց՝ օգտագործելով CDR հաշիվը կամ 
էլեկտրոնային վճարում իրակնացնել վճարային քարտերով։ 
Բոլոր տեսակի վճարումների ավարտից հետո, ներմուծողը 
կարող է ստանալ եւ տպել ներմուծման մաքսային հայ
տարարագիրը (անգլ.՝ Customs Import Declaration):

ԱՄԷ ներմուծված ոսկերչական արտադրատեսակների մաք
սազերծման համար, անհրաժեշտ է լինում մաքսազերծման 
ենթակա ապրանքների ցանկը, որը պետք է կցվի 
ինչպես հաշիվ-ապրանքագրին, այնպես էլ ապրանքների 
փոխադրման փաստաթղթային փաթեթին։ Արտահանվող 
կամ ներմուծվող բեռի ապրանքների ցանկը կազմելու 
հատուկ ձեւ չի պահանջվում, սակայն, մաքսազերծման 
ենթակա ապրանքների ցանկը հիմնականում պետք է 
ներառի հետեւյալը՝

•	 Հայաստանից արտահանողի, ԱՄԷ-ում ներմուծողի, եւ 
փոխադրող ընկերության հիմնական տվյալները,

•	 Հիմնական ամսաթվերը, բեռնափոխադրման հաշիվ-
ապրանքագրի համարը,

•	 Փաթեթավորման տեսակը, փաթեթների քանակը, 
քաշը, եւ արտահանվող յուրաքանչյուր փաթեթի 
բաղադրությունը, ներառյալ՝ ապրանքների նկարա

գրությունը եւ արտահանվող բեռի փաթեթում 
առկա ապրանքատեսակների քանակը, եւ այլ 
տեղեկություններն, ըստ անհրաժեշտության։

Ներմուծված ապրանքի մաքսազերծման ժամանակ անհրա
ժեշտ է լինում վերը նշված փաստաթղթերն արաբերեն եւ/կամ 
անգլերեն (որոշակի դեպքերում) թարգմանություններով։

Մաքսային եւ հարկային պարտավորությունների 
կատարում

25. ԱՄԷ-ի թվային առեւտրի եւ նյութատեխնիկական 
ապահովման առցանց համակարգ . www.dubaitrade.ae

Մաքսային պարտավորությունների կատարում

ԱՄԷ-ում գործում է ընդհանուր մաքսային սակագին։ 
Սովորաբար մաքսատուրքերը կազմում են ներմուծող 
ապրանքների Ծախս, ապահովագրություն եւ 
բեռնափոխադրում (անգլ.՝ Cost, Insurance, and Freight (CIF)) 
արժեքի 5 տոկոսը, բացառությամբ գյուղատնտեսական 
ապրանքների եւ հատուկ ապրանքների, ինչպիսիք են 
ալկոհոլն ու ծխախոտը։

Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի կողմից 2017 
թվականին հաստատված միավորված մաքսային սակա
գնի[26], ԱՏԳ ԱԱ 711319 ապրանքախմբի ապրանքների վրա 
գործում է 5 տոկոս մաքսային սակագին։

Հարկային պարտավորությունների կատարում

ԱՄԷ Ներմուծման հարկ

Ներմուծման հարկը գանձվում է այն ժամանակ, երբ 
կա՛մ մասնավոր ֆիզիկական անձը, կա՛մ տնտեսավարող 
սուբյեկտը ապրանքներ է ներմուծում ԱՄԷ։ Գանձվող 
ներմուծման հարկի դրույքաչափը սովորաբար կախված 
է ներմուծվող ապրանքների արժեքից կամ տեսակից, 
ինչպես նաեւ ծագման երկրից։ ԱՄԷ-ում ներմուծման հարկի 
դրույքաչափը տատանվում է 0-5 տոկոսի սահմաններում։ 
ԱՄԷ-ում ոսկերչական արտադրատեսակների ներմուծման 
հարկի դրույքաչափը կազմում է 5 տոկոս։

ԱՄԷ-ում ներմուծման հարկը տարածվում է միայն այն 
ապրանքների վրա, որոնց արժեքը 1000 ԱՄԷ դիրհամից մեծ 
է։ ԱՄԷ-ում գործող ազատ առեւտրի գոտիներն ազատվում 
են ներմուծման հարկից, սակայն, երբ ապրանքներն ազատ 
առեւտրային գոտուց տեղափոխվում են ԱՄԷ այլ տարածք, 
ապա գանձվում են ներմուծման հարկեր։

ԱՄԷ Ավելացված արժեքի հարկ (ԱԱՀ)

ԱՄԷ-ում ներմուծման վրա գործող ԱԱՀ-ն ներդրվել է ԱՄԷ-
ում 2018 թ.-ի հունվարի 1-ից՝ 5 տոկոս դրույքաչափով։ ԱԱՀ-ն 
ԱՄԷ կառավարության կողմից սահմանվում է հարկային 
գրանցում ունեցող բիզնեսների վրա՝ մատակարարման 
շղթայի յուրաքանչյուր փուլում։

Եթե ԱՄԷ ներմուծումները գերազանցում են 375,000 ԱՄԷ 
դիրհամի շեմը, ապա բիզնեսը պետք է գրանցվի ԱԱՀ հարկման 
համար։ Եթե բիզնեսի հարկվող ներմուծումները ավելին են 
քան 187,500 ԱՄԷ դիրհամն, ապա կարող են գրանցվել ԱԱՀ 
հարկման համար կամավորության սկզբունքով, մինչդեռ, 
եթե ցածր է, գրանցվելու անհրաժեշտություն չկա։

ԱՄԷ Ակցիզային հարկ

Ակցիզային հարկն առաջին անգամ ներդրվել է ԱՄԷ-ում 2017 
թվականին։ Հարկի հիմնական նպատակն, որ այն ԱՄԷ-ում 
նպաստի նվազեցնել անառողջ եւ վնասակար արտադրանքի 

26. Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի կողմից 
2017 թվականին հաստատված ներմուծվող ապրանքների 
վրա գործող միավորված մաքսային սակագինը. www.fca.
gov.ae

http://www.dubaitrade.ae
https://www.fca.gov.ae/en/HomeRightMenu/Documents/EnglishHScode2017.pdf
https://www.fca.gov.ae/en/HomeRightMenu/Documents/EnglishHScode2017.pdf
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սպառումը։

Ակցիզային հարկը գանձվում է միայն փոքր քանակությամբ 
ապրանքների համար, որոնք վնասակար են համարվում 
մարդու առողջության կամ շրջակա միջավայրի համար, 
ինչպիսիք են ծխախոտը, էլեկտրոնային ծխելու սարքերը կամ 
ավելացված շաքարով կամ քաղցրացնող արտադրանքները: 
Քանի որ ոսկերչական արատադրանքը չի ընդգրկվում 
վերը նշված ապրանքներից որեւէ մեկի կազմում, վերջինիս 
համար ակցիզային հարկ չի գանձվում։

Մաքսազերծում եւ բաց թողնում

Վերահսկողության պահանջված բոլոր միջոցառումներից, 
ինչպես նաեւ բոլոր մաքսային եւ հարկային 
պարտավորություններն իրականացնելուց հետո, ներմուծողը 
փոխադրողից ստանում է առաքման հանձնարարականը եւ 
բեռը բաց է թողնվում՝ հանձնվելով ստացողին։

2.3.3. ԱՄԷ-ում գործող ստանդարտները եւ 
սերտիֆիկացումները
ԱՄԷ-ն ինտեգրվել է միջազգային ստանդարտացման 
համակարգում այն պահից, երբ Էմիրությունների 
ստանդարտացման եւ չափագրության մարմինը (անգլ.՝ Emir-
ates Authority for Standardization and Metrolgy (ESMA)) դարձավ 
Ստանդարտացման միջազգային կազմակերպության[27] (In-
ternational Organization for Standarization (ISO)) եւ Հաղոր
դակցության միջազգային միության[28] (International Telecom-
munication Union (ITU)) անդամ։

ԱՄԷ ոսկերչական արտադրանք ներմուծելու համար 
հատուկ ստանդարտներ եւ հավաստագրեր առկա չեն։ 
Այնումանեայնիվ, EMSA-ն իրականացնում է տեխնիկական 
վերահսկողություն, ԱՄԷ շուկայում առկա բոլոր տեսակի 
թանկարժեք մետաղների առեւտրաշրջանառության 
հետ կապված։ Այս վերահսկողությունը նպատակ ունի 
պաշտպանել վաճառողների եւ սպառողների իրավունքները, 
եւ պարզի թե որքանով են վերջիններիս գործունեությունը 
համապատասխանում տեխնիկական ստանդարտներին եւ 
օրենսդրական պահանջներին, համաձայն՝ GSO OIML R76-1: 
2009[29] ստանդարտի։

2018 թ. ԱՄԷ կառավարության կողմից ընդունվել եւ գործում է 
«Թանկարժեք քարերի եւ թանկարժեք մետաղների առեւտրի 
վերահսկման եւ դրոշմավորման գծով կառավարության կա
բինետի (45)/2018 թ. որոշումը եւ կատարողականը»[30], որն 

27. Ստանդարտացման միջազգային կազմակերպության  
(International Organization for Standardization (ISO). www.iso.
org

28. Հաղորդակցության միջազգային միության (International 
Telecommunication Union (ITU)). www.itu.int

29. GSO OIML R76-1: 2009 ստանդարտ. www.gso.org.sa

30. ԱՄԷ կառավարության կաբինետի (45)/2018 թ. որոշումը 
եւ կատարողականը. www.esma.gov.ae

էլ իրականացվում է ԱՄԷ-ի Էմիրությունների ստանդարտաց
ման եւ չափագրության մարմնի կողմից։

2.3.4. ԱՄԷ ներմուծվող ոսկերչական 
արտադրանքի նկատմամբ գործող այլ 
պահանջներ եւ նորմեր
Փաթեթավորման եւ պիտակավորման պահանջները

Փաթեթավորման պահանջներ

ԱՄԷ-ում չկան փաթեթավորման հատուկ կանոններ։ 
Փաթեթավորման պիտակները պետք է լինեն դժվար 
հեռացվող եւ դժվար կեղծվող, իսկ պիտակների պարունակած 
տեղեկատվությունը պետք է լինի պարզ եւ ընթերցվող։

Բոլոր ներմուծված ապրանքները, ինչպես նաեւ տրանս
պորտային փաստաթղթերը պետք է պարունակեն չափման 
եւ քաշի մետրային միավորներ։

Պիտակավորման պահանջներ

Պիտակները պետք է գրված լինեն միայն արաբերեն կամ 
արաբերեն եւ անգլերեն։ Կպչուն թղթի վրա գրվող արաբերեն 
թարգմանությունը թույլատրելի է, եթե այն չի թաքցնում 
փաթեթավորման պարտադիր շարադրանքը։ Կարեւոր է 
նշել, որ արտադրության եւ պիտանելիության ժամկետները 
պետք է տպվեն արտադրության ժամանակ տեղադրված 
բնօրինակ պիտակի վրա։ 

«Պատրաստված է» ծագման նշանը պարտադիր է։ Պետք 
է նշվի ապրանքի ծագման երկիրը, արտադրողի կամ 
փաթեթավորողի անունն ու հասցեն։

Հայաստանից ԱՄԷ ոսկերչական արտադրանքի 
արտահանման դեպքում արաբերենով պահանջվում է 
պիտակավորման հետևյալ տեղեկատվությունը ՝ կամ որպես 
փաթեթավորման մաս, կամ որպես փակցված պիտակ` 
ապրանքի անվանումը եւ ապրանքանիշը, արտադրողի 
անունը եւ հասցեն, լոտի համարը, ծագման երկիրը, 
պահեստավորման եւ օգտագործման ցուցումները, քաշը՝ 
մետրային միավորով, բաղադրիչների եւ հավելանյութերի 
ցանկը, ապրանքի շտրիխ կոդը, փաթեթավորողի եւ 
դիստրիբյուտորի/ներմուծողի անունը, նախազգուշացման 
հայտարարություններ (եթե այդպիսիք առկա են)։

Հատուկ կանոնակարգեր

ԱՄԷ-ում ոսկերչական արտադրանքների ներմուծման հետ 
կապված հատուկ կանոնակարգեր չեն գործում։

Ներմուծման հատուկ ընթացակարգեր

Որոշ ապրանքներ, ինչպիսիք են կենդանիները, դեղերը, 
զենքերը ու այլն կարող են ներմուծվել ԱՄԷ միայն 
իրավասու մարմինների կողմից անհրաժեշտ թույլտվություն 
ստանալուց հետո։ Բոլոր տեսակի ներմուծվող մսերի համար 
պահանջվում են առողջության վկայական եւ «ՀԱԼԱԼ» 
սպանդի հավաստագիր։ Որոշակի այլ ապրանքատեսակների 
ներմուծման համար անհրաժեշտ են լինում սանիտարական 
եւ բուսասանիտարական հավաստագրեր, եւ այլն։ 
Այնուամենայնիվ ԱՄԷ ոսկերչական արտադրանքի 
ներմուծման դեպքում, չի պահանջվում որեւէ հատուկ 
ընթացակարգ։

Նմուշների ներմուծում

https://www.iso.org/home.html
https://www.iso.org/home.html
https://www.itu.int/en/Pages/default.aspx
https://www.gso.org.sa/store/standards/GSO:495516/file/3289/preview
https://www.esma.gov.ae/en-us/ESMA/Lists/LawsandLegislationsList/Attachments/86/قرار%2045%20لسنة%202018%20بشأن%20اللائحة%20التنفيذية%20لقانون%20الاحجار%20والمعادن.pdf
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ԱՄԷ-ն 2011 թվականից  միացել է «Ժամանակավոր 
ընդունում»[31] (անգլ.՝ ATA Carnet, Temporary Admission) 
համակարգին, ընդունելով ապրանքներ տոնավաճառների 
եւ ցուցադրությունների համար։ ԱՄԷ-ն սովորաբար 
սահմանափակում է ժամանակավոր ընդունելության 
տեւողությունը մինչեւ 6 ամիս՝ երկարաձգելու 
հնարավորությամբ։ Նմուշների ներմուծման դեպքում ԱՄԷ 
մաքսային մարմինները կարող են գանձել կանոնակարգման 
վճար մինչեւ 5՛000 ԱՄԷ դիրհամի չափով։

Արտահանման ծրագիրը ուղղորդիչ փաստաթուղթ 
է, որը նվազեցնում է արտահանման ընթացքի հետ 
կապված ռիսկերը եւ բարձրացնում է տվյալ գործընթացի 
արդյունավետությունը։ Բացի այդ, գրագետ արտահանման 
ծրագիրը կարող է նոր ներդրումներ ներգրավելու հիմք 
հանդիսանալ։

Արտահանման ծրագիրը պետք է ներառի այնպիսի 
տեղեկություններ, ինչպիսիք են՝

•	 շուկայի վերաբերյալ տեղեկություններ ներառյալ 
ռիսկեր եւ հնարավորություններ,

•	 ընկերության թույլ եւ ուժեղ կողմերը համեմատած 
թիրախային շուկայի խաղացողների հետ,

•	 շուկա մուտք գործելու ռազմավարությունը,

•	 արտահանման արդյունքում ֆինանսական 
կանխատեսումները եւ ալյն։

Արտահանման ծրագրի կառուցվածքը ներկայացված է 
Հավելված 5-ում։

Անհրաժեշտ է ընդգծել, որ արտահանման գործարար 
ծրագիրը նպատակահարմար է կազմել անգլերեն 
կամ հայերեն եւ անգլերեն լեզուներով, որպեսզի 
անհրաժեշտության դեպքում այն հնարավոր լինի 
ներկայացնել նաեւ ԱՄԷ-ում գործող պոտենցիալ 
գործընկերներին։

Արտահանման ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից 
է մարքեթինգային ծրագիրը, որի նպատակն է 
բարձրացնել նոր շուկայում ընկերության մարքեթինգային 
էֆեկտիվությունը, մասնավորապես հետապնդելով այնպիսի 
նպատակներ ինչպիսիք են՝
•	 ընկերության մասին տեղեկացվածության աստիճանի 

բարձրացում,
•	 ընկերության Բրենդի ճանաչվածության բարձրացում,
•	 ընկերության արտադրանքի նկատմամբ պահանջարկի 

31. www.atacarnet.com
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բարձրացում,
•	 ընկերության մրցունակության բարձրացում եւ այլն։

Մարքեթինգային ծրագիրը պետք է պատասխանի 
հետեւյալ հարցերին

•	 Որո՞նք են ձեր թիրախային շուկայի հիմնական բնութա
գրերը:

•	 Ինչպիսի՞ն են ձեր մրցակիցների շուկայական մոտե
ցումն երը:

•	 Ո՞րն է լավագույն առաջխաղացման ռազմավարությունը։
•	 Ինչպե՞ս պետք է հարմարեցնեք ձեր առկա շուկայա

վարման նյութերը, արտադրանքը կամ ծառայությունը 
նոր շուկային:

Մարքեթինգային ծրագրի մշակման ընթացքում պետք է 
ուշադրություն դարձնել հետեւյալ հարցերին

•	 Ի՞նչպիսին են ձեր ոլորտի հիմնական բնութագրիչները։
•	 Ովքե՞ր են ձեր թիրախային հաճախորդները:
•	 Որտե՞ղ են նրանք գտնվում:
•	 Ո՞րն է ձեր ընկերության շուկայավարման 

ռազմավարությունը:
•	 Ի՞նչ ապրանքներ կամ ծառայություններ եք 

նախատեսում շուկայահանել:
•	 Ինչպե՞ս եք գնահատելու ձեր ապրանքներն ու 

ծառայությունները:
•	 Շուկայի ո՞ր հատվածի վրա եք կենտրոնանալու:
•	 Արդյո՞ք ձեր շուկայավարման նյութերը ճիշտ 

են ներկայացնում ձեր արտադրանքի կամ 
ծառայությունների որակը եւ արժեքը, ինչպես նաեւ ձեր 
ընկերության պրոֆեսիոնալիզմը:

Ինչպես պոտենցիալ գործընկերներ, այնպես էլ պոտենցիալ 
գնորդներ ձեռք բերելու համար շատ կարեւոր է ընկերության 
մասին տեղեկատվության տարածումը, ինչը արտահանման 
մարքեթինգային ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից է։

Ընկերության արտահանման մարքեթինգային ծրագրում 
պետք է ներառել՝ 
•	 Սոց ցանցերում ակտիվ ներկայություն

o Ներառյալ գովազդային արշավներ թիրախային շու
կաներում

•	 Հնարավորության դեպքում համագործակցություն 
թիրախային երկրում հայկական համայնքի 
ներկայացուցիչների հետ

•	 Սեփական կայքի պատրաստում եւ որոնողական 
համակարգերի համար օպտիմալացում SEO (search 
engine optimization)

o Հնարավորության դեպքում առցանց վաճառքների 
կազմակերպում

•	 Թիրախային երկրում առեւտրային միջոցառումների 
մասնակցություն

o Միջոցառումներ կարող եք գտնել հետեւյալ կայ
քերում՝

•	 https://www.eventseye.com – տվյալ կայքում 
փնտրելու դաշտում նշելով ԱՄԷ, դուք 
կստանաք ԱՄԷ-ում  անցկացվելիք առեւտրային 

https://www.atacarnet.com/carnet-countries 
https://www.eventseye.com
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միջոցառումների ցանկը, ըստ քաղաքների, 
իսկ նշված ցանկում ներառված ցանկացած 
միջոցառման վրա սեղմելով դուք կստանաք 
միջոցառմանը վերաբերվող ավելի մանրակրկիտ 
տեղեկատվություն, այն է՝ միջոցառման 
նկարագրություն, միջոցառման թիրախային 
ոլորտներ, միջոցառման օր եւ կոնտակտային 
տվյալներ։

•	 https://www.tradefairdates.com – տվյալ կայ
քում դուք կարող եք փնտրել միջազգային 
միջոցառումներ միջոցառումներ ըստ երկրի, 
ոլորտի եւ ժամկետի։

Ընկերության արդյունավետ գործարար եւ մարքեթինգային 
ծրագիր մշակելու համար խիստ կարեւոր է արդիական, 
ճշգրիտ եւ ընկերության նպատակներին համապատասխան 
տեղեկատվության հավաքագրումը եւ վերլուծությունը։

ԱՄԷ ոսկերչական արտադրատեսակների շուկայի հետա
զոտությունը (Շուկայի հետազոտության առավել մանրամասն 
նպատակները եւ տվյալների տեսակները ներկայացված են 
Հավելված 7-ում) հնարավոր է իրականացնել 3 տարբե
րակով՝
•	 Տեղում, 

o կիրառելով գաղտնի հաճախորդ համակարգը

o սեփական ռեսուրսով իրականացնելով հարցումներ
•	 Շուկայի ուսումնասիրությունը պատվիրելով մասնա

գիտացված ընկերությանը
•	 Իրականացնելով շուկայի ուսումնասիրություն 

երկրորդային տվյալների հիման վրա։  

Չնայած նրան, որ առաջին երկու տարբերակները կարող 
են տալ ավելի ճշգրիտ տեղեկատվություն, սակայն 
դրանք բավական ծախսատար են (ծախսերը կախված են 
ուսումնասիրության ծավալից, ժամկետից, վայրից եւ այլն)։

Շուկայի հետազոտության հետ համատեղ կարեւոր է նաեւ 
իրականացնել պոտենցիալ շուկայի պրոֆիլավորում, 
ինչի համար կարող եք օգտվել Հավելված 8-ում նշված 
ստուգաթերթիկից։

Երկրորդային տվյալների հիման վրա շուկայի հետազո
տություն իրականացնելու համար հնարավոր է օգտվել ԱՄԷ-
ում պահանջարկ վայելող առցանց վաճառքի հարթակներից, 

օրինակ՝ 
•	 https://www.kyra.ae/

•	 https://lolya.com/uae/en/

•	 https://www.caratcraft.ae/

•	 https://pugold.com/

Բացի այդ շուկայի հետազոտության շրջանակներում անհրա
ժեշտ է նաեւ դիտարկել  գործընկերներ եւ սպառողներ 
գտնելու հնարավոր տարբերակները։

ԱՄԷ-ում գործունեություն ծավալել ցանկացող եւ մասնա
վորապես ԱՄԷ-ում  գործընկերներ փնտրող ընկերությունները 
կարող են փնտրել գործընկերներ B2B ընկերությունների 
միջազգային շուկայում, օգտվելով այնպիսի կայքերից, 
ինչպիսիք են՝
•	 https://www.fobsupplier.com/

•	 https://www.tradekey.com/

•	 https://www.eworldtrade.com

Բացի այդ, հնարավոր է նաեւ փնտրել գործընկերներ՝ 
•	 ԱՄԷ-ի առցանց բիզնես տեղեկատվական հարթակում 

(https://aiwa.ae/ )

https://aiwa.ae/ առաջատար առցանց հարթակ է, որը խթա
նում է բիզնեսներին տրամադրելով B2B հարաբերությունների 
զարգացման գործիք։ Մասնավորապես, վերջինս 
տրամադրում է տեղեկատվություն ԱՄԷ-ում գործող 
ընկերությունների վերաբերյալ։

ԱՄԷ-ում գործընկերներ եւ սպառողներ գտնելու հնարավոր 
տարբերակները առավել մանրակրկիտ ներկայացված են 
Հավելված2-ում։  

https://www.tradefairdates.com
https://www.kyra.ae/
https://lolya.com/uae/en/
https://www.caratcraft.ae/
https://pugold.com/
https://www.noon.com
https://www.fobsupplier.com/

https://www.tradekey.com/

https://www.eworldtrade.com
https://aiwa.ae/
https://aiwa.ae/
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ՀԱՎԵԼՎԱԾՆԵՐ

2019 թվականին ԱՄԷ-ն իրականացրել է ընդհանուր առմամբ 288 միլիարդ ԱՄՆ դոլարի ներմուծում, որից ընդամենը 
21.8 միլիոն ԱՄՆ դոլարն է բաժին ընկել Հայաստանին։ ԱՄԷ-ն հիմնականում ներմուծում է ԱՏԳ ԱԱ 71, 27, 85, 84, 87 
ապրանքախմբերը, որոնց ներմուծման ընդհանուր ծավալը 2019 թվականին կազմել է մոտ 198.4 միլիարդ ԱՄՆ դոլար։

1. Առեւտրաշրջանառությունը Հայաստանի եւ Արաբական Միացյալ Էմիրություննե­
րի միջեւ

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ն ե ր մ ո ւ ծ մ ա ն 

ծավալ, ԱՄՆ դո-

լար[32] 

71
Մարգարիտ` բնական կամ աճեցրած, թանկարժեք կամ կիսաթանկարժեք քարեր, թանկարժեք 
մետաղներ, մետաղներ՝ երեսապատված թանկարժեք մետաղներով, եւ դրանցից պատրաստված 
արտադրատեսակներ, բիժուտերիա, մետաղադրամներ

58,578,936,258 

27
Հանքային վառելիք, նավթ եւ նավթավերամշակման արտադրանք. բիտումային նյութեր. 
Հանքային մոմեր

55,758,386,460 

85
Էլեկտրական մեքենաներ եւ սարքավորումներ, դրանց մասերը, ձայնագրման ու 
ձայնավերարտադրության ապարատուրա, հեռուստատեսային պատկերի եւ ձայնի
գրառման եւ վերարտադրության ապարատուրա, դրանց մասերն ու պարագաները

36,721,022,238 

84
Միջուկային ռեակտորներ, կաթսաներ, սարքավորումներ եւ մեխանիկական սարքեր, դրանց 
մասերը

28,137,912,715 

87
Վերգետնյա տրանսպորտային միջոցներ՝ բացի երկաթուղային կամ տրամվայի շարժակազմից, եւ 
դրանց մասերն ու պարագաները 

19,229,191,702 

Այլ ապրանքախմբեր 89,972,094,727 

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 288,397,544,100 

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ն ե ր մ ո ւ ծ մ ա ն 

ծավալ, ԱՄՆ դո-

լար[33] 

71
Մարգարիտ` բնական կամ աճեցրած, թանկարժեք կամ կիսաթանկարժեք քարեր, թանկարժեք 
մետաղներ, մետաղներ՝ երեսապատված թանկարժեք մետաղներով, եւ դրանցից պատրաստված 
արտադրատեսակներ, բիժուտերիա, մետաղադրամներ

13,617,349 

32. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

33. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

Իր հերթին ԱՄԷ ՀՀ-ից ներմուծվել են հիմնականում ԱՏԳ ԱԱ 71 եւ 24 ապրանքախմբերը։

ԱՄԷ ԱՄԲՈՂՋ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ԾԱՎԱԼԸ 2019 ԹՎԱԿԱՆԻՆ

ԱՄԷ-Ի ՀՀ-ԻՑ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ԾԱՎԱԼԸ 2019 ԹՎԱԿԱՆԻՆ

https://comtrade.un.org/
https://comtrade.un.org/ 
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ԱՏԳ ԱԱ[34] 

Ընդամենը 

ներմուծում, 

ԱՄՆ դոլար

Հիմնական 

գործընկեր 

երկիր

Ներմուծման ծավալը, 

հիմնական գործընկեր 

երկրից, ԱՄՆ դոլար

Ներմուծման ծավալը 

Թուրքիայից, ԱՄՆ դոլար

Ներմուծման 

ծավալը ՀՀ-ից, 

ԱՄՆ դոլար

711319 14,800,560,635 Հնդկաստան 8,658,607,296 828,498,410 11,702,849 

Ինչպես երեւում է աղյուսակից ԱՄԷ-ն թիրախային ապրանքատեսակը ներմուծում է մեծամասամբ Հնդկաստանից (ընդհանուր 
ներմուծման 58%)։[35]։

34. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

35. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

ԱՄԷ ՆԵՐՄՈՒԾՈՒՄԸ ԸՍՏ ՀԻՄՆԱԿԱՆ 
ԳՈՐԾԸՆԿԵՐՆԵՐ ԵՐԿՐՆԵՐԻ, 2019 ԹՎԱԿԱՆ

24 Ծխախոտ եւ ծխախոտի արդյունաբերական փոխարինիչներ 5,333,549

Այլ ապրանքախմբեր 2,869,775 

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 21,820,673 

ԱՏԳ ԱԱ 711319 ապրանքախմբի հիմնական ցուցանիշները

2019 թվականին ԱՏԳ ԱԱ 71 ապրանքախմբի ԱՄԷ-ի ընդհանուր ներմուծումը կազմել է ավելի քան 58.6 միլիարդ ԱՄՆ 
դոլար, որից 14.8 միլիարդը, բաժին է ընկել թիրախային ապրանքատեսակին՝ ԱՏԳ ԱԱ 711319։ Իր հերթին 2019 թվականին 
թիրախային ապրանքատեսակների ՀՀ-ից արտահանումը կազմել է 39.8 միլիոն ԱՄՆ դոլար, որից դեպի ԱՄԷ արտահանվել 
է 11.7 միլիոն ԱՄՆ դոլարի համապատասխան ապրանքատեսակ, մինչդեռ ԱՄԷ-ի համապատասխան ապրանքատեսակի 
Թուրքիայից ներմուծումը կազմել է մոտ 828 միլիոն ԱՄՆ դոլար։

Հաշվի առնելով Թուրքական ապրանքատեսակների դեմ հայտարարված ոչ պաշտոնական բոյկոտը, կարող ենք ենթադրել, 
որ ԱՄԷ շուկայում առաջանալու է 828 միլիոն ԱՄՆ դոլարի բաց։

7%

3%

20%

6%

6%

58% ԻՏԱԼԻԱ

ՄԱԼԱԶԻԱ

Թ�ՐՔԻԱ

ՉԻՆԱՍՏԱՆ

ԱՅԼ ԵՐԿՐՆԵՐ

ՀՆԴԿԱՍՏԱՆ

https://comtrade.un.org/
https://comtrade.un.org/ 
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2. ԱՄԷ-ում գործընկերներ եւ 
սպառողներ գտնելու հնարավոր 
տարբերակները
ԱՄԷ-ում գործունեություն ծավալել ցանկացող եւ մասնա
վորապես ԱՄԷ-ում գործընկերներ փնտրող ընկերությունները 
կարող են՝
•	 Փնտրել ԱՄԷ-ի առցանց բիզնես տեղեկատվական 

հարթակում (https://aiwa.ae/)
•	 Փնտրել գործընկերներ ԱՄԷ B2B շուկայում (https://uae.

fobsupplier.com/) 
•	 Մասնակցել ԱՄԷ-ում կազմակերպվող առեւտրային 

ցուցահանդեսների եւ միջոցառումների։ 
Միջոցառումներ կարող եք գտնել հետեւյալ կայքերում՝

o https://www.eventseye.com – այս կայքի փնտրելու 
դաշտում նշելով ԱՄԷ, հասանելի կդառնա ԱՄԷ-ում 
անցկացվելիք առեւտրային միջոցառումների ցանկը, 
ըստ քաղաքների, իսկ նշված ցանկում ներառված 
ցանկացած միջոցառման վրա սեղմելով հնարավոր 
կլինի ստանալ միջոցառմանը վերաբերվող ավելի 
մանրակրկիտ տեղեկատվություն, այն է՝ միջոցառման 
նկարագրություն, միջոցառման թիրախային ոլորտներ, 
միջոցառման օր եւ կոնտակտային տվյալներ։

o	 https://www.tradefairdates.com – տվյալ կայքում 
հնարավոր է փնտրել միջազգային միջոցառումներն 
ըստ երկրի, ոլորտի եւ ժամկետի։

•	 Գործարար ծրագրի եւ նախնական պայմանա

վորվածությունների առկայության դեպքում, որոշակի 
աջակցություն ստանալու նպատակով (օրինակ՝ 
պոտենցիալ գործընկերոջ մասին կարծիք), հնարավոր 
է դիմել՝

o	 ԱՄԷ-ում ՀՀ դեսպանատուն (https://www.mfa.am/
hy/consulates/ae)

o	 ԱՄԷ-ի դեսպանություն Հայաստանում (https://
www.embassy.am/am/embassy-of-the-united-arab-emir-
ates-in-armenia) 

https://aiwa.ae/ առաջատար առցանց հարթակ է, որը խթա
նում է բիզնեսներին տրամադրելով B2B հարաբերությունների 
զարգացման գործիք։ Մասնավորապես, վերջինս տրամա
դրում է տեղեկատվություն ԱՄԷ-ում գործող ընկերությունների 
վերաբերյալ։

https://saudi-arabia.fobsupplier.com/ տվյալ կայքում հնարա
վոր կլինի գտնել վաճառողներ ըստ ապրանքների եւ 
երկրների, ինչպես նաեւ գրանցվել որպես վաճառող եւ 
ներկայացնել վաճառվող արտադրատեսակը, որպեսզի 
ցանկացողները կարողանան հետադարձ կապ հաստատել։

https://www.tradekey.com/ կայքը համարվում է առաջատար 
եւ խոշորագույն միջազգային էլեկտրոնային շուկաներից 
մեկը, ինչպես ներմուծող այնպես էլ արտահանող երկրների 
համար։ Այն կապում է առեւտրականներին աշխարհի ավելի 
քան 240 վաճառողների, գնորդների, ներմուծողների եւ 
արտահանողների, արտադրողների եւ դիստրիբյուտորների 
հետ:

Սպասումներ եւ 

ակնկալիքներ

Մարդկային ռեսուրսների 

պահանջները

(Արդյո՞ք ունեք)

Ֆինանսական եւ 

իրավական ռեսուրսներ

(Արդյո՞ք կարող եք)

Մրցունակություն

(Արդյո՞ք ունեք)

  արտահանման 

հստակ եւ իրագործելի 

նպատակներ:

  արտահանման 
հետ կապված լրացուցիչ 
պահանջարկը 
բավարարելու 
հնարավորություն,

 ձեռք բերել բավարար 

չափով կապիտալ կամ 

վարկային միջոցներ, 

ապրանքների եւ 

ծառայությունների նոր 

պահանջարկը բավարարելու 

համար,

   արտադրանք 

կամ ծառայություն, որը 

կարող է կենսունակ լինել 

թիրախային շուկայում,

  պատկերացումներ 

արդյունքների եւ 

ժամկետների վերաբերյալ ,

  ղեկավար անձնակազմ, 

ովքեր միտված են դեպի 

արտահանում,

  ուղիներ գտնել 

միջազգային առեւտրում  

ֆինանսական ռիսկերը 

նվազեցնելու համար,

  ռեսուրսներ` 

արտադրանքի 

կամ ծառայության 

արտահանելիության 

վերաբերյալ շուկայի 

ուսումնասիրություն 

կատարելու համար,

3. Հարցաշար արտահանողների համար

https://aiwa.ae/
https://uae.fobsupplier.com/
https://uae.fobsupplier.com/
https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
https://www.mfa.am/hy/consulates/ae
https://www.mfa.am/hy/consulates/ae
https://www.embassy.am/am/embassy-of-the-united-arab-emirates-in-armenia
https://www.embassy.am/am/embassy-of-the-united-arab-emirates-in-armenia
https://www.embassy.am/am/embassy-of-the-united-arab-emirates-in-armenia
https://aiwa.ae/
https://saudi-arabia.fobsupplier.com/
https://www.tradekey.com/
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 պատրաստա­
կամություն նոր ուղիներով 
ությամբ զբաղբելու, 

  հաճախորդների 

հարցումներին արագ 

արձագանքելու 

արդյունավետ եղանակներ,

  գտնել մարդկանց, 

որոնք խորհուրդներ կտան 

արտահանման իրավական 

եւ հարկային հետեւանքների 

վերաբերյալ ,

  շուկա մուտք գործելու 

ստուգված մեթոդներ։

  պատկերացում, 
թե ինչ է պահանջվում 
միջազգային շուկայում 
հաջողության հասնելու 
համար:

  մշակութային 

զգայուն շուկայավարման 

հմտություններ ունեցող 

անձնակազմ։

 արդյունավետորեն 

առնչվել դրամավարկային 

տարբեր համակարգերի 

հետ եւ ապահովել 

մտավոր սեփականության 

պաշտպանությունը։

  լեզվական 

խոչընդոտների 

հաղթահարման ուղիներ,

 թիրախային երկրում 

վստահելի գործընկերոջ 

կամ ներկայացուցչի 

առկայություն

Սպասումներ եւ 

ակնկալիքներ

Մարդկային ռեսուրսների 

պահանջները

(Արդյո՞ք ունեք)

Ֆինանսական եւ 

իրավական ռեսուրսներ

(Արդյո՞ք կարող եք)

Մրցունակություն

(Արդյո՞ք ունեք)

4. Արտահանման ներուժի գնահատում
1. Արտահանման ներուժի վերլուծություն
Ապրանքների կամ ծառայությունների արտահանման 
ներուժը վերլուծելիս՝ կարող եք հաշվի առնել հետեւյալ 
նկատառումները.

Հաճախորդի նկարագիր
•	 Ո՞վ է արդեն օգտագործում ձեր արտադրանքը կամ 

ծառայությունը:
•	 Ձեր արտադրանքը լայն սպառման համար է, թե՞ 

որոշակի խմբի։
•	 Արդյո՞ք ձեր արտադրանքը կամ ծառայությունը սիրված 

է որոշակի տարիքային խմբի կողմից:
•	 Կա՞ն դրա օգտագործման ժողովրդագրական այլ 

նշանակալի օրինաչափություններ:
•	 Ի՞նչ կլիմայական կամ աշխարհագրական գործոններ 

են ազդում ձեր արտադրանքի կամ ծառայության 
օգտագործման վրա:

Ապրանքի ձեւափոխություններ (modification)
•	 Արդյո՞ք պահանջվում են որոշակի ձեւափոխություններ, 

որպեսզի ձեր արտադրանքը դուր գա օտարերկրյա 
հաճախորդներին:

•	 Որքա՞ն է ձեր ապրանքի պիտանելիության ժամկետը: 
Արդյո՞ք այն կկրճատվի ապրանքի տեղափոխման 
հետեւանքով:

•	 Արդյո՞ք կարող է փաթեթավորումը հեշտությամբ 
ձեւափոխվել՝ արտասահմանյան հաճախորդների 
պահանջները բավարարելու համար:

•	 Արդյո՞ք պահանջվում են հատուկ փաստաթղթեր: 
Օրինակ՝ արդյո՞ք ձեր արտադրանքը պետք բավարարի 
որեւէ տեխնիկական կամ կարգավորիչ պահանջների:

Փոխադրումներ
•	 Որքա՞ն հեշտությամբ կարելի է տեղափոխել ձեր 

ապրանքը:
•	 Արդյո՞ք տրանսպորտային ծախսերը էականորեն 

կազդեն գնագոյացման վրա:
•	 Որքա՞ն արդյունավետ են թիրախային շուկայում 

ներգնա բեռների հետ կապված գործընթացները:
•	 Արդյո՞ք անհրաժեշտ են հատուկ կոնտեյներներ կամ 

փաթեթավորման նյութեր:

Տեղական ներկայացուցչություն 
•	 Արդյո՞ք Ձեզ հարկավոր է տեղական վաճառող կամ այլ 

տեղական ներկայացուցչություն:
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1.	 Արդյո՞ք ձեր ղեկավարությունը պատրաստակամ է 
աջակ ցելու արտահանման զարգացմանն ուղղված ձեր 
ջանքերին
Այո / Ոչ

2.	 Արդյո՞ք ձեր ղեկավարությունն ունի բիզնեսի 
միջազգային փորձ: 
Այո / Ոչ

3.	 Դուք երբեւէ իրականացրե՞լ եք օտարերկրյա շուկայի 
որեւէ ուսումնասիրություն:
1) Առաջնային եւ երկրորդային շուկաների ավարտված 
հետազոտություններ, ներառյալ այցը թիրախավորված 
շուկա 
2) Առաջնային եւ երկրորդային շուկաների մասնա­
կիորեն ավարտված հետազոտություններ 
3) Ոչ

4.	 Արդյո՞ք ունեք արտադրության հավելյալ հզորություն 
կամ առկա մասնագետներ՝ ձեր արտադրանքի կամ 
ծառայության նկատմամբ ավելացված պահանջարկը 
բավարարելու համար:
Այո / Ոչ

5.	 Արդյո՞ք ունեք ֆինանսավորում, որն անհրաժեշտ է ձեր 
արտադրանքը կամ ծառայությունը ձեր թիրախային 
շուկային համապատասխանեցնելու եւ այն խթանելու 
համար:
1)	 Ֆինանսավորումը հասանելի է,
2)	 Ֆինանսավորումը կիրականացվի առաջիկայում,

2. Արտահանման ներուժի գնահատման 
հարցաթերթիկ	

•	 Արդյո՞ք արտադրանքը պահանջում է մասնագիտացված 
հավաքում կամ այլ տեխնիկական հմտություններ:

•	 Արդյո՞ք անհրաժեշտ է հետվաճառքի ծառայություն: 
Եթե այո, ապա արդյո՞ք այն հասանելի է տեղական 
մակարդակում, թե՞ դուք պետք է տրամադրեք այն: 
Ունե՞ք ռեսուրսներ դա անելու համար:

Արտահանման ծառայություններ
•	 Եթե դուք ծառայություններ եք արտահանում, ո՞րն է 

դրանց բացառիկությունը, կամ առանձնահատկութ
յունը։

•	 Արդյո՞ք ձեր ծառայությունները համապատասխանում 
են միջազգային պահանջներին։

•	 Արդյո՞ք ձեզ անհրաժեշտ է ձեւափոխել ձեր ծառայութ
յունը՝ լեզվի, մշակույթի եւ բիզնես միջավայրի պահան
ջներին բավարարելու համար։

•	 Ինչպե՞ս եք նախատեսում մատուցել ձեր ծառայություն
ները՝ անձամբ, տեղական գործընկերոջ հետ, կամ 
էլեկտրոնային եղանակով:

Կարողություններ եւ արտադրական հզորություններ
•	 Արդյո՞ք դուք կկարողանաք սպասարկել ինչպես ձեր 

առկա ներքին հաճախորդներին, այնպես էլ նոր՝ օտա
րերկրյա հաճախորդներին:

•	 Եթե Ձեր ներքին պահանջարկը բարձրանա, արդյո՞ք 
դուք դեռ կկարողանաք բավարարել արտահանման 
հաճախորդներին եւ հակառակը:

3)	 Ֆինանսավորումը առկա չէ /չգիտեմ։

6.	 Արդյո՞ք ձեր ընկերությունն ունի ժամկետները 
պահպանելու լավ փորձառություն։
Այո / Ոչ

7.	 Արդյո՞ք ձեր արտադրանքը կամ ծառայությունն ունի 
հստակ մրցակցային առավելություն (օրինակ՝ որակ, 
գին, յուրահատկություն, նորարարություն, եւ այլն) 
ձեր թիրախային շուկայում առկա մրցակցության 
նկատմամբ:
Այո / Ոչ

8.	 Արդյո՞ք հարմարեցրել եք ձեր փաթեթավորումը 
(պիտակավորումը եւ/կամ գովազդային նյութերը) ձեր 
թիրախային շուկային համապատասխանելու համար։
Այո / Ոչ

9.	 Արդյո՞ք ունեք կարողություններ եւ ռեսուրսներ՝ ձեր 
թիրախային շուկայում վաճառքից հետո աջակցություն 
եւ սպասարկում ապահովելու համար:
Այո / Ոչ

10.	 Արդյո՞ք ձեր գովազդային նյութերը հասանելի են 
ձեր թիրախային շուկաների լեզուներով (օրինակ ՝ 
այցեքարտեր, բրոշյուրներ, կայքեր, եւ այլն)։
Այո / Ոչ

11.	 Արդյո՞ք սկսել եք ձեր արտադրանքի կամ ծառայության 
շուկայավարումը ձեր թիրախային շուկայում:
Այո / Ոչ

12.	 Արդյո՞ք զբաղվել եք վաճառքի ներկայացուցչի/
դիստրիբյուտորի/ գործակալի ծառայություններով կամ 
համագործակցել եք տեղական ընկերության հետ:
Այո / Ոչ

13.	 Արդյո՞ք վարձել եք բեռնափոխադրող կամ մաքսային 
գործակալ:
Այո / Ոչ

14.	 Արդյո՞ք ձեր ապրանքի համար ունեք FOB (free on 
board) կամ CIF (insurance and freight) արժեքների 
գնացուցակ։
Այո / Ոչ

15.	 Արդյո՞ք ստուգել եք՝ կարո՞ղ եք վաճառել կամ 
օգտագործել ձեր արտադրանքի հետ կապված 
տեխնոլոգիան եւ առեւտրային անվանումը ձեր 
թիրախային շուկաներում ՝ չխախտելով առկա մտավոր 
սեփականության (IP) իրավունքները: 
1) Նախքան նոր շուկա մտնելը հակված եմ մտավոր 
սեփականության վերաբերյալ հետազոտություն 
իրականացնել։
2) Իմ մտավոր սեփականությունը (IP) գրանցված է 
միայն Հայաստանի Հանրապետությունում: 
3) Ի՞նչ է մտավոր սեփականությունը (IP):

Արդյունքների գնահատում

Եթե դուք պատասխանել եք Այո կամ 1։

11–15 հարց, 

Դուք ունեք հաջողակ արտահանողին բնորոշ գիտելիքներ եւ 
հմտություններ։ 
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7-10 հարց, 
Ձեր արտահանման ռազմավարության մեջ կարող են 
լինել թույլ կողմեր: Գուցե նպատակահարմար կլինի դիմել 
մասնագիտացված խորհրդատվական ծառայություններ 
մատուցող ընկերությունների ձեզ ուղղորդելու նպատակով։
7 հարցից պակաս 
Դուք դեռ պատրաստ չեք արտահանման։

1.	 Ներածություն
o	 Բիզնեսի պատմություն 
o	 Առաքելություն եւ տեսլական 
o	 Արտահանման ծրագրի նպատակը 
o	 Կազմակերպական նպատակներ ու խնդիրներ
o	 Միջազգային շուկայի նպատակներ
o	 Արտահանման կարճաժամկետ եւ միջնաժամկետ 
նպատակներ
o	 Գտնվելու վայրը եւ հարմարությունները 

2.	 Կազմակերպություն
o	 Սեփականության ձեւ
o	 Կառավարում
o	 Անձնակազմ
o	 Ղեկավար անձնակազմի պատրաստակամության 
աստիճանը
o	 Արտահանման եւ ներքին գործառնությունների 
միջեւ կապը
o	 Արտահանման ոլորտում կորպորատիվ փորձ եւ 
մասնագիտացում
o	 Ռազմավարական դաշինքներ
o	 Արտերկրում աշխատաշուկայի հետ կապված 
խնդիրներ

3.	 Ապրանքներ եւ ծառայություններ
o	 Ապրանքների եւ ծառայությունների նկարագրություն
o	 Ապրանքների կամ ծառայությունների մրցակցային 
առավելությունները եւ առանձնահատկությունները 
o	 Ապրանքների եւ ծառայությունների արտադրություն
o	 Ապագայում ստեղծվող ապրանքներ եւ ծառայութ
յուններ 
o	 Արտադրության մեջ համեմատական առավելություն

4.	 Շուկայի վերլուծություն (տես՝ Հավելված 6)
o	 Քաղաքական միջավայր 
o	 Տնտեսական միջավայր 
o	 Շուկայի ծավալ 
o	 Շուկայի հիմնական սեգմենտները 
o	 Գնման գործընթաց եւ գնման չափանիշներ 
o	 Ոլորտի մասնակիցների նկարագրություն 
o	 Ներմուծման շուկայի մասնաբաժինը 
o	 Սակագնային եւ ոչ սակագնային խոչընդոտներ 
o	 Ոլորտի միտումները եւ շուկայի այլ գործոններ 
o	 Շուկայի կանխատեսումներ

5.	 Մարքեթինգային ռազմավարություն (տես՝ Հավել
ված 5)
o	 Թիրախային շուկա
o	 Հիմնական մրցակիցների նկարագրություն
o	 Մրցակցային դիրքի վերլուծություն
o	 Արտադրանքի դիրքավորում

5. Արտահանման  ծրագրի կառուցվածք

o	 Գնային ռազմավարություն
o	 Վաճառքի պայմաններ
o	 Վաճառքի ուղիների ռազմավարություն
o	 Առաջխաղացման ռազմավարություն
o	 Միջնորդների եւ գործընկերների նկարագրություն

6.	 Կազմակերպում եւ իրավական կարգավորումներ
o	 Մտավոր սեփականության պաշտպանություն
o	 Կարգավորման այլ հարցեր (other regulatory issues)
o	 Տրանսպորտի եւ բեռների ապահովագրության 
եղանակները
o	 Առեւտրային փաստաթղթեր
o	 Համագործակցություն առեւտրային ծառայություն
ներ տրամադրողների հետ 

7.	 Ռիսկային գործոններ
o	 Շուկայական ռիսկեր
o	 Վարկային եւ արժութային ռիսկեր
o	 Քաղաքական եւ այլ ռիսկեր

8.	 Գործողությունների ծրագիր
o	 Հիմնական գործողություններ
o	 Գնահատման չափանիշներ եւ գործընթացներ

9.	 Ֆինանսական ծրագիր
o	 Եկամուտներ կամ ֆինանսավորման աղբյուրներ
o	 Գործառնական բյուջե
o	 Գնագոյացում (տես՝ Հավելված 8)
o	 Շուկայավարման եւ առաջխաղացման ծախսեր 
o	 Այլ ծախսեր 

•	 Համառոտ ակնարկ, որը նկարագրում է ձեր 
շուկայավարման ծրագրի նպատակը եւ ինչպես 
օգտագործվելու շուկայավարման գործողությունները՝ 
ձեր արտահանման ռազմավարությանն աջակցելու 
համար:

•	 Ապրանքի կամ ծառայության վերլուծություն, 
որը հստակ նկարագրում է ձեր արտահանվող 
արտադրանքը կամ ծառայությունը, դրա յուրահատուկ 
առավելությունները եւ այն, թե որքանով դրանք կարող 
են վաճառվել թիրախային շուկաներում:

•	 Շուկայի վերլուծություն, որը նկարագրում է ձեր 
նպատակային շուկայի հիմնական տնտեսական, 
սոցիալական, քաղաքական եւ մշակութային 
առանձնահատկությունները, ինչպես նաեւ 
տրամադրում թիրախային հաճախորդի նկարագիրը, 
ներառյալ՝ գնման օրինաչափություններն ու գնման 
որոշումների վրա ազդող գործոնները:

•	 Մրցակցային վերլուծություն, որն օգտագործվում է 
ձեր ապրանքի կամ ծառայության գնագոյացման եւ 
մարքեթինգային ռազմավարությունները մշակելու 
համար:

•	 Նպատակներ, որոնք նկարագրում են, թե ինչպես եք 
հասնելու ձեր նպատակներին՝ շուկայի մասնաբաժնի, 
դիրքի, եկամտի եւ շահույթի սպասումների 
տեսանկյունից:

•	 Մարքեթինգային ռազմավարություն, որը ներառում 
է գնագոյացման առաջարկությունները, առաքման 

6. Մարքեթինգային ծրագրի կառուցվածք
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եղանակները եւ առաջարկվող գովազդային 
մեթոդները:

•	 Իրականացում, որը սահմանում է այն 
գործողությունները եւ նպատակային ժամկետները, 
որոնց շրջանակներում դուք պարտավորվում եք 
իրականացնել ձեր մարքեթինգային ծրագիրը, 
ներառյալ՝ մանրամասն մարքեթինգային բյուջեն:

•	 Գնահատում, որը նկարագրում է, թե ինչպես 
եք գնահատելու ձեր մարքեթինգային ծրագիրը 
տարբեր փուլերում ՝ որոշելու համար, թե արդյոք 
ձեր նպատակները իրականացվում են, եւ ինչպիսի 
փոփոխությունների կարիք կա:

•	 Ամփոփում, որը կես էջում նկարագրում է, թե ինչպես 
են ձեր մարքեթինգային ծրագրի նպատակները 
համապատասխանում արտահանման ընդհանուր 
ծրագրին:

7. Շուկայի հետազոտության նպատակ եւ 
տվյալների տեսակներ
Շուկայի հետազոտությունը տվյալների պլանավորման, Շուկայի հետազոտությունը տվյալների պլանավորման, 
հավաքման եւ վերլուծության գործընթաց է։հավաքման եւ վերլուծության գործընթաց է։
Հետազոտության նպատակներից են՝ Հետազոտության նպատակներից են՝ 
•	 վերլուծել եւ գնահատել շուկայի ռիսկերը եւ 

հնարավորությունները, 
•	 ուսումնասիրել հաճախորդների վերաբերմունքը տվյալ 

ապրանքի կամ ծառայության նկատմամբ,
•	 հնարավորինս նվազեցնել ռիսկերը՝ կայացնել 

հիմնավորված որոշումներ
•	 կատարել մրցակցային դաշտի ուսումնասիրություն՝ 

գնահատելու համար ձեր ուժեղ կամ թույլ կողմերը 
մրցակիցների համեմատ, 

•	 գնահատել շուկայի պահանջարկն ու առաջարկը, 
•	 ուսումնասիրել սպառողների կարիքները, ինչը կարող 

է նոր բիզնես գաղափարների համար խթան լինել,

Առաջնային տվյալներ
Առաջնային են համարվում այն տվյալները, որոնք 

հավաքում են առաջնային աղբյուրներից՝ օգտագործելով 
այնպիսի մեթոդներ, ինչպիսիք են հարցումները, 

հարցազրույցները կամ փորձարկումները:

Երկրորդային տվյալներ
Երկրորդային են այն տվյալները, որոնք արդեն 
իսկ հավաքվել են այլ անձանց կողմից կամ այլ 

հետազոտությունների ընթացքում՝ հարցումների կամ 
փորձարկումների միջոցով։

Առաջնային տվյալների հավաքագրման հիմնական աղբյուր
ներից են հարցումները, քննարկումները, փորձագիտական 
հարցազրույցները եւ այլն։

Երկրորդային տվյալների հավաքագրման հիմնական 
աղբյուրներն են պաշտոնական վիճակագրությունը, միջազ
գային կազմակերպությունների կողմից հրապարակվող 
տեղեկատվությունը եւ այլն։

8. Պոտենցիալ շուկաների պրոֆիլավորում
Տվյալ ստուգաթերթիկը կօգնի ամփոփել այն տվյալները, 
որոնք դուք կարող եք ուսումնասիրել հնարավոր շուկայի 
վերաբերյալ։ Երկու կամ երեք պրոֆիլ ստեղծելուց հետո 
համեմատեք դրանք՝ տեսնելու, թե որ շուկան(ներ) է ներ
կայացնում լավագույն հնարավորությունները ձեզ համար։

Շուկայի տեսակը 
•	 լիովին զարգացած շուկա է(օրինակ ՝ Գերմանիա, 

ԱՄՆ),
•	 արագ զարգացող շուկա է(օրինակ ՝ Չինաստան, 

Հնդկաստան), 
•	 զարգացող շուկա է՝ սահմանային աճով (օրինակ ՝ 

աֆրիկյան շատ երկրներ),
Քաղաքական շեշտադրումներ
Նկարագրեք.

•	 կառավարությունը,
•	 հիմնական քաղաքական թեմաները, 
•	 ՀՀ-ի հետ հարաբերությունները, ներառյալ առեւտրային 

համաձայնագրերը,
Տնտեսական շեշտադրումներ
Նկարագրեք

•	 ներքին տնտեսությունը,
•	 տնտեսական միտումները,
•	 ընդհանուր ներմուծումը եւ արտահանումը,
•	 ՀՀ ներմուծումը եւ արտահանումը,

Բիզնես տեղեկատվություն 
Նշեք ՝ 

•	 արժույթը, 
•	 լեզուն (լեզուները), 
•	 բիզնեսի պրակտիկան եւ կանոնակարգերը,
•	 իրավական դաշտի տարբերությունները, 
•	 պետական գնումների պրակտիկան, 
•	 աշխատանքային ժամերը,

Գործընկերության տարբերակներ 
Ցուցակ 

•	 հայկական ընկերություններ, որոնք գործունեություն 
են ծավալում թիրախային շուկայում, 

•	 թիրախային շուկայի խոշոր ընկերություններ, որոնք 
գործունեություն են ծավալում ՀՀ-ում,

•	 տարբերակներ տեղական գործընկերների համար,
Աջակցություն՝ շուկա մտնելու ռազմավարությանը
Ուսումնասիրել եւ ներկայացնել ՝ 

•	 արդյունաբերական միավորումները, 
•	 նպատակային շուկայում առեւտրային իրադար

ձությունները,
•	 առեւտրային միջնորդներ 
•	 հետազոտական հաստատությունները, 
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•	 շուկայի հետազոտման աղբյուրները, 
Մշակութային առանձնահատկություններ
Նշեք ՝ 

•	 ողջույնների եւ ուղերձների ձեւեր,
•	 մշակութային տարբերություններ, 
•	 հայաստանցիների նկատմամբ վերաբերմունքը, 
•	 ընդհանուր խորհուրդներ։

9. Գնագոյացում
1. Գնագոյացման վրա ազդող հիմնական գործոններ

Ռազմավարական գնագոյացումը ֆինանսական հաջողութ
յան հասնելու կարեւորագույն գործոններից է։ Արտահանման 
իրատեսական գնի եւ, համապատասխանաբար, շահույթի 
սահմանի որոշման մի մասը՝ արտադրության, առաքման եւ 
բաշխման ծախսերի, մրցակցության եւ շուկայի պահանջարկի 
ուսումնասիրությունն է: Պետք է նաեւ ուսումնասիրվեն 
թիրախային շուկայի եւ արտահանման հետ կապված այլ 
ծախսեր, ինչպիսիք են՝

•	 արտարժույթի փոխարժեքներ եւ տատանումներ,
•	 շուկայի ուսումնասիրություն, 
•	 հաճախորդների հետազոտություններ եւ վարկային 

ստուգումն եր, 
•	 դեբիտորական պարտքերի/ռիսկերի ապահովագրութ

յուն, 
•	 գործուղումներ, 
•	 միջազգային փոստային, կաբելային եւ հեռախոսային 

վճարներ, 
•	 թարգմանություններ, 
•	 միջնորդավճարներ, վերապատրաստման վճարներ եւ 

այլ ծախսեր 
•	 խորհրդատուներ եւ բեռնափոխադրողներ, 
•	 ապրանքի կամ ծառայության փոփոխություն եւ հատուկ 

փաթեթավորում:

2. Գնագոյացման ռազմավարություններ

Գնագոյացումը խիստ կարեւոր գործոն է, որը կարող է էական 
դեր ունենալ շուկայում ընկերության հաջող գործունեության 
վրա։ Մասնավորապես, գնագոյացման ընթացքում կարեւոր է 
դիտարկել այնպիսի գործոններ, ինչպիսիք են՝ մրցակիցների 
գները, ապրանքի ինքնարժեքը եւ այլն։ Բացի այդ, կարեւոր 
է նաեւ հաշվի առնել գնագոյացման նպատակը, օրինակ՝ 
փորձում եք նոր շուկա մտնել, փորձում եք ապահովել 
երկարաժամկետ աճ, թե փորձում եք ազատվել ապրանքի 
ավելցուկներից։ Կախված ընկերության պահանջներից կան 
գնագոյացման մի շարք ռազմավարություններ, որոնք են՝

•	 Կայուն գնագոյացում (Static pricing) – բոլոր հաճա
խորդներից նույն գնի գանձում,

•	 Ճկուն գնագոյացում (Flexible pricing) – գների փոփո
խություն կախված հաճախորդների տեսակից, 

•	 Ամբողջական արժեքի վրա հիմնված գնագոյացում 
(Full cost-based pricing) – արտահանման վաճառքի 
ընթացքում ինչպես հաստատուն այնպես էլ փոփոխա
կան ծախսերի ներառում,

•	 Սահմանային ծախսեր (Marginal cost) – արտահանման 
ծախսերի մեջ ներառվում են միայն փոփոխական 

ծախսերը, մինչդեռ հաստատուն ծախսերը ներառվում 
են ներքին վաճառքների մեջ,

•	 Ներթափանցման գնագոյացում (Penetration pric-
ing) – ցածր գնի տրամադրում՝ նոր հաճախորդների 
ներգրավման, մրցակցային առավելություն ստանալու 
եւ շուկայի մասնաբաժին գրավելու նպատակով,

•	 «Լավագույն գին-հաճախորդ»[36] ռազմավարություն 
(Price skimming) – ապրանքի բարձր գնի սահմանում՝ 
լավագույն (high-end) հաճախորդների շրջանում եւ 
ցածր մրցակցության պարագայում՝ ապահովելով 
շահույթի ամենաբարձր մակարդակ: 

3. Գնագոյացման ստուգաթերթիկ

Գնագոյացման ռազմավարության մշակելու, ինչպես նաեւ 
ծախսերը վերահսկելու ընթացքում, նպատակահարմար է 
օգտվել նմանատիպ ստուգաթերթիկներից՝
Մարքեթինգ եւ խթանում 
•	 գործակալի/դիստրիբյուտորի վճարները, 
•	 գովազդ, լրատվամիջոցների հետ կապեր, 
•	 ճանապարհորդություն, 
•	 հաղորդակցություններ, 
•	 նյութեր (բրոշյուրներ, այցեքարտեր), 
•	 առեւտրային տոնավաճառներ եւ ցուցահանդեսներ,

Արտադրություն 
•	 արտադրության միավորի արժեքը, 
•	 ապրանքի կամ ծառայության վերափոխում, 
•	 արտադրական գործընթացի իրավական պահա

նջներին վերաբերող ծախսեր,
•	 հետազոտության եւ զարգացման (R&D) ծախսեր, 
•	 մակնշում/փաթեթավորում, 

Փաստաթղթավորում 
•	 ստուգում, 
•	 սերտիֆիկացում, 
•	 փաստաթղթերի պատրաստում, 
•	 բեռների ապահովագրություն, 
•	 բեռնափոխադրողի վճարներ,

Փոխադրումներ 
•	 բեռնափոխադրումներ եւ հարակից գանձումներ, 
•	 պահեստավորում եւ պահպանում, 
•	 ապահովագրություն,

Մաքսատուրքեր, հարկեր եւ վճարներ
•	 մաքսային դրույքաչափեր,
•	 մաքսային ծառայությունների վճարներ,
•	 մաքսային բրոքերային վճարներ, 

Ֆինանսավորում 

36. Հայերեն մասնագիտական գրականության 
մեջ կիրառվում է նաեւ «սերուցքի հավաքման» 
ռազմավարություն եզրույթը
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10. Օգտակար հղումներ

Հղում Համառոտ նկարագրություն

http://www.dubaitrade.ae/toolbox/download/catego-
ry/53-business-environment-articles?download=459:cus-
toms-laws-and-regulations

ԱՄԷ ներմուծման դեպքում սահմանափակման կամ արգելքի 
ենթակա ապրանքների ցանկը։

https://www.fca.gov.ae/en/Home/Pages/default.aspx ԱՄԷ դաշնային մաքսային ծառայություն

https://www.dubaicustoms.gov.ae/en/Pages/default.aspx Դուբայի Էմիրության մաքսային ծառայություն

http://www.sharjahcustoms.gov.ae/ Շարժայի էմիրության մաքսային ծառայություն

http://www.rakcustoms.rak.ae/en/Pages/default.aspx Ռաս-Ալ-Խայմայի Էմիրության մաքսային ծառայություն։

http://www.gcc-sg.org/en-us/Pages/default.aspx
Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի գլխավոր 
քարտուղարություն

https://www.abudhabi.ae/portal/public/en/homepage Աբու Դաբի Էմիրության թվային կառավարություն

http://agriexchange.apeda.gov.in/IR_Standards/Import_Reg-
ulation/FoodandAgriculturalImportRegulationsandStan-
dardsNarrativeDubaiUnitedArabEmirates5122014.pdf

Պարենային եւ գյուղատնտեսական ներմուծման 
կանոնակարգերը եւ ստանդարտները։

https://aiwa.ae/
AIWA.ae- ն առաջատար, առցանց հարթակ է, որը նպաստում 

է B2B համագործակցության զարգացմանը։

https://www.esma.gov.ae/en-us
Էմիրությունների ստանդարտացման եւ չափագրության 

մարմին

http://www.uaefreezones.me/uaefreezones.me/uae_free_
zones.asp

ԱՄԷ-ի ազատ առեւտրային գոտիները

Ստորեւ ներկայացված են ԱՄԷ արտահանման հետ կապված օգտակար հղումները։

•	 ֆինանսավորման ծախսեր, 
•	 տոկոսադրույքներ, 
•	 փոխարժեքի տատանումներ, 
•	 արտահանման վարկային ապահովագրություն:
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Այլ օգտակար հղումներ

Հղում Աղբյուր Համառոտ նկարագրություն

https://www.armstat.am/en/
Հայաստանի Հանրապետության 
վիճակագրական կոմիտե

Ներկայացված են ՀՀ 
վիճակագրական կոմիտեի կողմից 
հավաքագրված տվյալները։

https://comtrade.un.org/
Միավորված ազգերի 
կազմակերպություն (ՄԱԿ)

Ներկայացված են միջազգային 
առեւտրի տվյալները ըստ երկրների եւ 
տարիների։

https://ec.europa.eu/eurostat Եվրոպական միություն (ԵՄ)
Ներկայացված են ԵՄ-ի 
պաշտոնական վիճակագրական 
տվյալները

https://trade.ec.europa.eu/ Եվրոպական միություն (ԵՄ)

Ներկայացված են ԵՄ-ի հետ 
առեւտրի հետ կապված տվյալներ՝ 
ընթացակարգեր, իրավական 
կարգավորումներ եւ այլն։

http://www.eurasiancommission.org/
Եվրասիական տնտեսական 
միություն (ԵԱՏՄ)

ԵԱՏՄ-ի պաշտոնական կայք

https://www.wto.org
Առեւտրի համաշխարհային 
կազմակերպություն

Առեւտրի համաշխարհային 
կազմակերպության պաշտոնական 
կայք

https://petekamutner.am ՀՀ մաքսային ծառայություն
ՀՀ մաքսային ծառայության 
պաշտոնական կայք

https://www.trademap.org
Միավորված ազգերի 
կազմակերպության Միջազգային 
առևտրի կենտրոն

“Trademap” հարթակը, աղյուսակների, 
գծապատկերների և քարտեզների 
տեսքով, ապահովում է տարբեր 
երկրների արտահանման վերաբերյալ 
համակողմանի տեղեկատվություն։,

https://fobsupplier.com/

Տվյալ կայքում դուք հնարավորություն ունեք ինչպես գտնել վաճառողներ ըստ 
ապրանքների եւ երկրների, այնպես էլ գրանցվել որպես վաճառող եւ ներկայացնել 
ձեր արտադրատեսակը, որպեսզի ցանկացողները կարողանան կապ հաստատել 
ձեզ հետ։

https://www.tradekey.com/
Համարվում է առաջատար եւ խոշորագույն միջազգային էլեկտրոնային շուկաներից 
մեկը, ինչպես ներմուծող այնպես էլ արտահանող երկրների համար։

https://www.eventseye.com Միջազգային առեւտրային միջոցառումների շտեմարան, ըստ երկրների եւ ոլորտի

https://www.tradefairdates.com Միջազգային առեւտրային միջոցառումների շտեմարան, ըստ երկրների եւ ոլորտի

https://www.armstat.am/en/ 
https://comtrade.un.org/
https://ec.europa.eu/eurostat
https://trade.ec.europa.eu/
http://www.eurasiancommission.org/
https://www.wto.org
https://petekamutner.am
https://www.trademap.org
https://www.tradekey.com/
https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
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ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ 
ԱՐԱԲԱԿԱՆ ՄԻԱՑՅԱԼ 
ԷՄԻՐՈՒԹՅՈՒՆՆԵՐ 
ՇՇԱԼՑՎԱԾ ՋՐԵՐԻ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՈՒՂԵՑՈՒՅՑ
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ՆԵՐԱԾՈՒԹՅՈՒՆ
Սույն արտահանման ուղեցույցի նպատակն է աջակցել Հայաստանի Հանրապետության (այսուհետ՝ Հայաստան) 
արտադրողներին Արաբական Միացյալ Էմիրություններ (այսուհետ՝ ԱՄԷ) շշալցված ջրեր (այսուհետ՝ ջուր) արտահանելու 
հարցում։

Ուղեցույցը մասնավորապես վերաբերվում է ԱՏԳ ԱԱ 220110։ «Ջրեր՝ ներառյալ բնական կամ արհեստական հանքային 
ջրերը, գազավորված, առանց շաքարի կամ այլ քաղցրացնող կամ համային–բուրավետ նյութերի ավելացման. սառույց 
եւ ձյուն. հանքային եւ  գազավորված ջրեր, բնական հանքային ջրեր.»։

Սույն ուղեցույցի մշակման ընթացքում իրականացվել են մի շարք աշխատանքներ, ներառյալ՝

•	 ուսումնասիրվել է Հայաստանի եւ ԱՄԷ առեւտրաշրջանառությունը Հավելված 1

•	 ուսումնասիրվել են ԱՄԷ գործընկերներ եւ սպառողներ գտնելու հնարավոր տարբերակները (արդյունքները 
ներկայացված են Հավելված 2),

•	 ուսումնասիրվել է առեւտրային համագործակցությունը Հայաստանի եւ ԱՄԷ միջեւ, 

•	 ուսումնասիրվել են ջրերի արտահանման ընթացակարգերը Հայաստանում,

•	 ուսումնասիրվել են ջրերի ներմուծման նկատմամբ գործող պահանջները ԱՄԷ-ում,

•	 ամփոփվել է արտահանողի համար օգտակար գործիքակազմը (Հավելված 3-9),

•	 ամփոփվել է արտահանողի համար օգտակար հղումների ցանկը (Հավելված 10):

Ուղեցույցը կազմված է 3 գլուխներից՝ 
•	 Գլուխ 1. Հայաստանից ԱՄԷ արտահանման ներուժի գնահատում,
•	 Գլուխ 2. Արտահանման իրավական կարգավորումների եւ ընթացակարգերի ուսումնասիրություն,
•	 Գլուխ 3. Դեպի ԱՄԷ արտահանման ծրագրի մշակում:

Բացի վերոնշյալ գլուխներից ուղեցույցում առկա է նաեւ Հավելվածներ բաժինը, որտեղ ներկայացված է որոշակի գործիքակազմ, 
որը փոխլրացնում է ուղեցույցի մնացած բաժիններում ներկայացված քայլերին:
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ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ԱՄԷ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ՆԵՐՈՒԺԻ 
ԳՆԱՀԱՏՈՒՄ

1

Մինչ արտահանման գործընթաց սկսելը կամ ծավալներն 
ավելացնելը, խիստ կարեւոր է արտահանման ներուժի 
գնահատումը, ինչը հնարավորություն կտա նվազեցնել 
ռիսկերը եւ խուսափել հետագա խնդիրներից։

Արտահանման ներուժի գնահատման նպատակն է՝ գնա
հատել արտահանման գործընթաց սկսելու, արտահանման 
նոր ուղություն ընտրելու կամ արտահանման ծավալները 
ավելացնելու ընկերության ֆինանսական, մարդկային եւ 
մտավոր ռեսուրսները։

Արտահանման վերաբերյալ ընկերության պատրաստ
վածությունը գնահատելու վերաբերյալ տեղեկություններ 
ստանալու համար կարող եք օգտվել Հավելված 3-ից, որն 
ուղղված է բացահայտելու ընկերության՝

•	 Սպասումները եւ ակնկալիքները
•	 Մարդկային ռեսուրսների պահանջները
•	 Ֆինանսական եւ իրավական ռեսուրսները
•	 Մրցունակությունը

Ապրանքների կամ ծառայությունների արտահանման 
ներուժը վերլուծելիս՝ կարող եք հաշվի առնել Հավելված 
4-ում ներառված նկատառումները, որոնք վերաբերվում են՝

•	 Հաճախորդի նկարագիր
•	 Ապրանքի ձեւափոխություններ (modification)
•	 Փոխադրումներ
•	 Տեղական ներկայացուցչություն 
•	 Արտահանման ծառայություններ
•	 Կարողություններ եւ արտադրական հզորություններ

Ընկերության արտահանման ներուժը գնահատելու համար 
կարող եք օգտվել Հավելված 4-ի 2-րդ մասից, որում ներ
կայացված հարցաթերթիկը լրացնելուց հետո կստանաք ձեր 
արտահանման ներուժի գնահատականը։

Բացի վերոնշյալ գործողություններից, ԱՄԷ ԱՏԳ ԱԱ 
220110 ապրանքախմբի ապրանքներ արտահանելիս 
անհրաժեշտ է նաեւ ուշադրություն դարձնել՝
•	 Ջրի ինքնարժեքի վրա (գնագոյացման վերաբերյալ տե

ղեկատվությունը ներկայացված է Հավելված 9-ում )
o	 ԱՄԷ-ն հիմնականում ներմուծում է շատ մատչելի 
ջուր

•	 Մեծ ծավալներով անխափան բեռնափոխադրման 
հնարավորության վրա
o	 Հաշվի առնելով ԱՄԷ շուկայի մեծությունը, պատվեր
ները կարող են լինել շատ մեծ ծավալի, ինչը կարող է 
հանգեցնել բեռնափոխադրման որոշակի խնդիրների

•	 Ջրի որակական եւ համային հատկանիշների վրա
o	 ԱՄԷ-ն հիմնականում ներմուծում է առանց հանքա
յնացման կամ թույլ հանքայնացմամբ ջրեր

•	 Շշերի տարբեր տեսակների կիրառության հնարա
վորությունների վրա
o	 ԱՄԷ-ն հիմնականում ներմուծում է բարակ եւ շատ 

թեթեւ պլաստիկ շշերի մեջ շշալցված ջուր։
•	 Շուկայի պահանջներին համապատասխան պիտակա

վորման վրա
o	 Անհրաժեշտ է ուշադրություն դարձնել շուկայի 
պահանջարկին եւ պիտակավորումը համապատաս
խանեցնել տեղի նախընտրություններին եւ պահանջ
ներին։

2
ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ 
ԱՐԱԲԱԿԱՆ ՄԻԱՑՅԱԼ 
ԷՄԻՐՈՒԹՅՈՒՆՆԵՐ ՋՐԵՐԻ 
ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ ԻՐԱՎԱԿԱՆ 
ԿԱՐԳԱՎՈՐՈՒՄՆԵՐԸ ԵՎ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ

2.1. ԱՌԵՎՏՐԱՅԻՆ 
ՀԱՄԱԳՈՐԾԱԿՑՈՒԹՅՈՒՆԸ 
ՀԱՅԱՍՏԱՆԻ ԵՎ ԱՐԱԲԱԿԱՆ ՄԻԱՑՅԱԼ 
ԷՄԻՐՈՒԹՅՈՒՆՆԵՐԻ ՄԻՋԵՎ

Հայաստանի եւ Արաբական Միացյալ Էմիրությունների 
միջեւ դիվանագիտական հարաբերությունները հաս
տատվել են 1998թ. հունիսի 25-ին ` Նյու Յորքում 
համապատասխան արձանագրության ստորագրմամբ։ 
Այս երկրների իրավապայմանագրային դաշտն ընդգրկում 
է համագործակցության լայն շրջանակ, ներառելով 
համաձայնագրեր, արձանագրություններ եւ հուշագրեր[1], 
կապված մի շարք ոլորտների գործունեությունների հետ։

Հայաստանի եւ ԱՄԷ մաքսային մարմինների միջեւ 
ուժի մեջ է մտել եւ գործում է մաքսային գործերում 
համագործակցության եւ փոխադարձ օգնության մասին 
համաձայնագիրը, որն ապահովում է իրավական հիմքեր 
երկու երկրների մաքսային ծառայությունների միջեւ 
անմիջական համագործակցության եւ շփումների համար։ 
Փոխօգնության համաձայնագիրը հնարավորություն է 
ընձեռնում իրականացնել տեղեկատվության անմիջական 
փոխանակում, ինչպես նաեւ համատեղ քայլերի 
իրականացում կապված մաքսանենգության եւ մաքսային 
կանոնների խախտման դեմ պայքարում, իրականացնել 
փորձի փոխանակում եւ կազմակերպել համատեղ 
միջոցառումներ։[2]

1. Հայաստանի եւ Արաբական Միացյալ Էմիրությունների 
միջեւ գործող համաձայնագրերի, արձանագրությունների եւ 
հուշագրերի վերաբերյալ ամբողջական տեղեկատվությունը 
հասանելի է ՀՀ Ֆինանսների նախարարության կայքում՝ 
www.mfa.am

2. petekamutner.am

https://www.mfa.am/hy/bilateral-relations/ae
https://petekamutner.am/mdNews.aspx?sid=src&nid=2797
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Հայաստանի եւ ԱՄԷ կառավարությունների միջեւ 2002 
թ.-ից գործում է նաեւ եկամուտների եւ գույքի  կրկնակի 
հարկումը բացառելու եւ հարկումից խուսափելը կանխելու 
մասին համաձայնագիրը։ Այս համաձայնագիրը կիրառվում 
է, եւ մասնավորապես գոյություն ունի հետեւյալ հարկերի 
նկատմամբ. Հայաստանում՝ շահութահարկ, եկամտահարկ, 
գույքահարկ եւ հողի հարկ, ԱՄԷ-ում՝ շահութահարկ, 
եկամտահարկ եւ լրացուցիչ գանձումներ։[3]

ԱՄԷ-ում մաքսային բոլոր գործընթացներն իրականացվում 
են Դաշնային մաքսային մարմնի (Federal Customs Authority 
(FCA)) կողմից: Դաշնային մաքսային մարմինը սահմանում 
է մաքսային քաղաքականությունը, վերահսկում է մաքսային 
օրենքների եւ օրենսդրության իրականացումը, ինչպես նաեւ 
երկրի մաքսային գործունեությունը ներկայացնում ինչպես 
երկրի սահմանների ներսում, այնպես էլ դրսում։ Հարկ է 
նշել, որ Հայաստանից ԱՄԷ արտահանում իրականացնելու 
դեպքում, Հայաստանում գործում է երրորդ երկրներ 
արտահանման ընթացակարգերը։

Հայաստանում մաքսային գործընթացները կարգավորվում 
են «Մաքսային կարգավորման մասին» ՀՀ օրենքով։[4]   

Ըստ ՀՀ Մաքսային ծառայության, ՀՀ-ից արտահանվող ապ
րանքների համար արտահանման մաքսատուրքի դրույքա
չափը սահմանված է զրո տոկոս։[5]

Քանի որ, ՀՀ-ն անդամակցում է Եվրասիական տնտե
սական միությանը (ԵՏՄ), «Արտահանում» մաքսային 
ընթացակարգն իրականացվում է ըստ ԵՏՄ Մաքսային 
օրենսգրքի գլուխ 21-ի։[6]Ըստ օրենսգրքի՝ ««Արտահանում» 
մաքսային ընթացակարգը Միության ապրանքների 
նկատմամբ կիրառվող մաքսային ընթացակարգ է, որին 
համապատասխան՝ նման ապրանքներն արտահանվում 
են Միության մաքսային տարածքից դրա սահմաններից 
մշտապես դուրս գտնվելու համար»։

«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգով ապրանքների 
ձեւակերպման պայմանները ներառում են՝

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքին համապատասխան մաք
սատուրքերի վճարումը,

•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի 7-րդ հոդվածին համա
պատասխան արգելքների եւ սահմանափակումների 
պահպանումը,

3. Հայաստանի եւ ԱՄԷ կառավարությունների միջեւ 
կնքված եկամուտների եւ գույքի  կրկնակի հարկումը 
բացառելու եւ հարկումից խուսափելը կանխելու մասին 
համաձայնագիր. www.petekamutner.am

4. ՀՀ 2017 թ. դեկտեմբերի 17-ի ՀՕ-241-Ն օրենք. www.arlis.
am

5. ՀՀ Մաքսային ծառայություն, Մաքսային վճարները. www.
petekamutner.am

6. Եվրասիական տնտեսական միության Մաքսային 
օրենսգիրքը. www.irtek.am

•	 Միջազգային պայմանագրերով (միության շրջա
նակներում, անդամ պետությունների միջեւ երկկողմ, 
երրորդ կողմի հետ անդամ պետությունների հետ 
կնքված միջազգային պայմանագրեր) նախատեսված 
այլ պայմանների պահպանումը։

Հայաստանն անդամակցում է՝

•	 Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը,
•	 Եվրասիական տնտեսական միությանը,
•	 ԱՊՀ անդամ պետությունների մաքսային ծառայութ

յունների ղեկավարների խորհրդին,
•	 «Ռիլո-Մոսկվա» տարածաշրջանային հանգույցին։
Հայաստանը հանդիսանում է՝
•	 Վտանգավոր թափոնների անդրսահմանային 

տեղաշարժերի վերահսկման եւ դրանց վերացման 
վերաբերյալ Բազելի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Օզոնային շերտը քայքայող նյութերի մասին Մոնրեալի 
արձանագրության կողմ։

Հայաստանը համագործակցում է մի շարք միջազգային 
կառույցների հետ, ներառյալ՝

•	 Եվրոպական միությունը,

•	 Մաքսային միության ՄԾ միավորված կոլեգիան։[7]

Հաշվի առնելով այն փաստը, որ Հայաստանն անդամակցում 
է Եվրասիական տնտեսական միությանը (ԵՏՄ), «Արտա
հանում» մաքսային ընթացակարգն իրականացվում է ըստ 
ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի գլուխ 21-ի։[8] Ըստ օրենսգրքի՝ 
««Արտահանում» մաքսային ընթացակարգը Միության 
ապրանքների նկատմամբ կիրառվող մաքսային ընթացա
կարգ է, որին համապատասխան՝ նման ապրանքներն 
արտահանվում են Միության մաքսային տարածքից դրա 
սահմաններից մշտապես դուրս գտնվելու համար»։ 
«Արտահանում» մաքսային ընթացակարգով ապրանքների 
ձեւակերպման պայմանները ներառում են՝
•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքին համապատասխան մաք

սատուրքերի վճարումը,
•	 ԵՏՄ Մաքսային օրենսգրքի 7-րդ հոդվածին համա

պատասխան արգելքների եւ սահմանափակումների  
պահպանումը,

•	 Միջազգային պայմանագրերով (միության շրջանա
կներում, անդամ պետությունների միջեւ երկկողմ, 
երրորդ կողմի հետ անդամ պետությունների հետ 
կնքված միջազգային պայմանագրեր) նախատեսված 
այլ պայմանների պահպանումը։

Ուղեցույցի այս գլուխը քայլ առ քայլ ներկայացնում է այն բոլորը 
գործընթացները, ընթացակարգերը, օժանդակող կամ ան

7. Մաքսային միության ՄԾ միավորված կոլեգիա. peteka-
mutner.am

8. Եվրասիական տնտեսական միության Մաքսային 
օրենսգիրքը. www.irtek.am

https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=tsTLDoubleTaxationAvoidance
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=95016
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=95016
https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCICustomsFees 
https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCICustomsFees 
http://www.irtek.am/views/act.aspx?aid=150491
https://petekamutner.am/Content.aspx?itn=csIREAEUJointBoard
https://petekamutner.am/Content.aspx?itn=csIREAEUJointBoard
http://www.irtek.am/views/act.aspx?aid=150491
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հրաժեշտ մարմինները,  կանոնակարգերը, փաստաթղթերը, 
եւ այլն, որոնք անհրաժեշտ են Հայաստանից ԱՄԷ շշալցված 
ջուր արտահանելու համար։ Այս ուղեցույցը ներկայացնում է 
Հայաստանից ԱՄԷ շշալցված ջուր, մասնավորապես՝ ԱՏԳ 

ԱԱ 220110 ապրանքախմբում ներառված ջուրն արտա
հանելու քայլ առ քայլ բոլոր ընթացակարգերը, որոնք անհրա
ժեշտ են իրականացնել ինչպես Հայաստանում, այնպես էլ 
ԱՄԷ-ում։

ՋՐԵՐԻ ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ  ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ՀԱՅԱՍՏԱՆՈՒՄ

Բեռի եւ բեռի 
փաստաթղթերի 

ստուգում, բեռի կշռում

Տրանսպորտային 
միջոցի սահազննում, 

վարորդի եւ 
բեռնատարի ստուգում

Փաստաթղթերի 
կնքում եւ 

սահմանն հատելու 
թույլտվություն

ԱՄԷ-ում ջրեր 
ներմուծողի հետ կապի 

հաստատում

Ջրերի արտահանման 
փաստաթղթային 

փաթեթի 
նախապատրաստում

Արտահանվող ջրերի 
նախապատրաստում 

արտահանմանը

Փոխադրող 
ընկերության հետ 

պայմանավորվածության 
ձեռքբերում

Հաշիվ-ապրանքագիր 
եւ/կամ պայմանագիր

Մաքսային 
հայտարարագիր

Ապրանքի 
տեղափոխումը 

հաստատող 
փաստաթուղթ

Ոչ սակագնային 
կարգավորման 

նպատակով պահանջվող 
փաստաթղթերի 
բնօրինակները

Մաքսային վճարները 
վճարված լինելը 

հաստատող 
փաստաթղթեր

ԱՐՏԱՀԱՆՎՈՂ 
ԱՊՐԱՆՔՆԵՐԻ 

ՆԱԽԱՊԱՏՐԱՍՏՈՒՄ

ՄԱՔՍԱՅԻՆ 
ՁԵՎԱԿԵՐՊՈՒՄ 

ՄԱՔՍԱՏԱՆԸ

ՍԱՀՄԱՆԱՅԻՆ 
ՄԻՋՈՑԱՌՈՒՄՆԵՐ

Արտահանվող 
բեռի մաքսային 

հայտարարագրում

Արտահանվող 
ապրանքի մաքսային 

արժեքի հաշվարկում եւ 
մուտքագրում

Փաստաթղթային 
փաթեթի եւ 

հայտարարագրի 
ընդունում

Արտահանվող 
բեռի մաքսային 
վճարումների 
իրականացում

Բեռի դուրսբերում 
եւ ուղարկում 
սահմանային 
մաքսակետ
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Հայաստանից ԱՄԷ ջրի (կամ ապրանքի) արտահանման 
ընթացակարգերը ներառում են հետեւյալ հիմնական փուլերը՝ 
ապրանքի նախապատրաստում արտահանման համար, 
մաքսային ձեւակերպում մաքսատանը եւ սահմանային 
միջոցառումներ։

2.2 ՇՇԱԼՑՎԱԾ ՋՐԵՐԻ ԱՐՏԱՀԱՆՄԱՆ 
ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ 
ՀԱՅԱՍՏԱՆՈՒՄ

2.2.1. Արտահանվող ապրանքների նախա­
պատրաստում
Հայաստանից ԱՄԷ ջրի որոշակի գործընթացներ, որոնք 
իրականացվում են մինչեւ մաքսատանը ապրանքի 
ձեւակերպումը եւ ներառում են չորս հիմնական 
ընթացակարգեր (ներկայացված են ստորեւ)։

ԱՄԷ-ում ջուր ներմուծողի հետ կապի հաստատում

Հայաստանից ԱՄԷ ջուր արտահանելու համար անհրաժեշտ 
է նախապես կապ հաստատել ԱՄԷ-ում ներմուծողի հետ, 
ինչն իրենից ենթադրում է, որ Հայաստանից արտահանողը 
եւ ԱՄԷ-ում ներմուծողը արտահանման նախնական փուլում 
փոխադարձ համաձայնություն են ձեռք բերում կապված 
ներմուծման վաճառքի պայմանների եւ փոխադրման հետ։

Արտահանվող ապրանքների գների, որակի բնութագրերի, 
վճարման եւ առաքման պայմանների, փոխադրման 
տարբերակների եւ այլ պայմանների մասին պետք է 
նախապես համաձայնեցվեն եւ նշվեն համապատասխան 
փաստաթղթերի մեջ։

Այս փուլում, Հայաստանից ջուր արտահանողը կարող է ԱՄԷ-
ում ներմուծողի հետ կնքել նաեւ պայմանագիր, որը, սակայն 
չի հանդիսանում արտահանման պարտադիր պայման, եթե 
առկա են արտահանումը հաստատող այլ փաստաթղթեր։

Ջրի արտահանման փաստաթղթային փաթեթի նա
խապատրաստում 

Հայաստանից ԱՄԷ ջրի արտահանման համար անհրաժեշտ 
փաստաթղթային փաթեթը ներառում է՝ հաշիվ ապրանքագիր 
եւ/կամ պայմանագիր, մաքսային հայտարարագիր, 
ապրանքի տեղափոխումը հաստատող փաստաթուղթ, ոչ 
սակագնային կարգավորման նպատակով պահանջվող 
փաստաթղթերի բնօրինակները, մաքսային վճարները 
վճարված լինելը հաստատող փաստաթղթեր։

Հաշիվ-ապրանքագիր եւ/կամ պայմանագիր

Կախված արտահանողի եւ ներմուծողի միջեւ ընթացող 
բանակցություններից, նրանց միջեւ կարող է կնքվել 
Հայաստանից արտահանման եւ ԱՄԷ ներմուծման 
պայմանագիր, որը սակայն չի հանդիսանում արտահանման 
գործընթացի պարտադիր պայման, եւ վերջինիս 
առկայությունը բխում է կողմերի հայեցողությունից։

Անկախ պայմանգիր կնքելուց, հաշիվ-ապրանքագիրը 
Հայաստանից արտահանողի եւ ԱՄԷ-ում ներմուծողի 
միջեւ տեղի ունեցած գործարքի առանցքային ապա
ցույցն է։ Հաշիվ-ապրանքագիրը ներկայացվում է արտա
հանողի կողմից՝ ներմուծողին, որպեսզի ներմուծողը 

իրականացնի համապատասխան վճարում։ ԱՄԷ արտա
հանվող յուրաքանչյուր բեռի համար պահանջվում է առան
ձին առեւտրային հաշիվ-ապրանքագիր։ Առնվազն երեք 
ստորագրված բնօրինակ հաշիվ-ապրանքագրեր պետք է 
ներառվեն փաստաթղթային փաթեթում։ Հաշիվ-ապրանքա
գրերի բնօրինակների եւ կրկնօրինակների քանակների 
վերաբերյալ պետք է հատուկ տեղեկացնել ԱՄԷ ներմուծողին։

Առեւտրային հաշիվ-ապրանքագրի հատուկ ձեւ չի 
պահանջվում, սակայն այն պետք է ներառի հետեւյալ տե
ղեկությունները՝ արտադրողի ամբողջական անունը եւ 
հասցեն, ակրեդիտի համարը (անգլ.՝ letter of credit num-
ber), ապրանքանիշը, ապրանքի մեկ միավորի գինը, մեկ 
ապրանքատեսակի ընդհանուր գինը եւ ապրանքների 
ընդհանուր գինը, գնացուցակը (պետք է ներառվի որպես 
առանձին փաստաթուղթ), բոլոր ծախսերը եւ զեղչերը, 
ներդաշնակեցված սակագնային համակարգի դասա
կարգման առաջին վեց նիշը, քաշը եւ համախառն քաշը 
(ներկայացված մետրային համակարգով), փոխադրման եւ 
առաքման հասցեն, փոխադրման միջոցը, ինկոտերմերը եւ 
ծագման երկիրը։

Մաքսային հայտարարագիր

Մաքսային հայտարարագիրը համարվում է արտահանման 
գործընթացի հիմնական իրավական փաստաթուղթը։ 
Մաքսային հայտարարագիրը կարող է լրացվել ինչպես 
մաքսատանը՝ աշխատակիցների կողմից, այնպես էլ 
արտահանողի գրասենյակում՝ արտահանողի կողմից (կամ 
արտահանման միջնորդի ծառայությունների միջոցով)։ 
Մաքսային հայտարարագրման գործընթացը, ներառյալ մաք
սային հայտարարագիր լրացնելու ընթացակարգը, մանրա
մասնորեն ներկայացված է այս ուղեցույցի 2.2.2. բաժնում։

Ապրանքի տեղափոխումը հաստատող փաստա
թուղթ

Հայաստանից արտահանում իրականացնելու ժամանակ, 
արտահանողը պետք է որոշի բեռնափոխադրման տեսակը 
եւ ընտրի բեռնափոխադրում իրականացնող կազմա
կերպությունը, որի հետ պետք է կնքի բեռնափոխադրման 
պայմանագիր։ 

Միջպետական բեռնափոխադրումների կազմակերպման 
հիմքը բեռնափոխադրման պայմանագիրն է (եթե բեռը 
չի պատկանում փոխադրողին), որի կնքումը հավաստում 
է միջազգային ապրանքատրանսպորտային բեռնագրի՝ 
«ՍՄՌ (CMR)»-ի լրացմամբ։ Ապրանքատրանսպորտային 
բեռնագիրը տրանսպորտային միջոցով փոխադրվող բեռի 
շարժի հիմնական հաշվառման փաստաթուղթն է, որի հիման 
վրա բեռն առաքողը դուրս է գրում բեռը, իսկ ստացողը՝ 
մուտքագրում այն։

Համաձայն «Ավտոմոբիլային տրանսպորտի մասին» ՀՀ 
օրենքի[9], միջպետական բեռնափոխադրումների դեպ

9. ՀՀ 2006 թ. դեկտեմբերի 5-ի ՀՕ-233-Ն օրենք. www.arlis.
am

https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=63732 
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docid=63732 
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քում ապրանքատրանսպորտային բեռնագիրը պետք է 
համապատասխանի «Բեռների միջազգային ավտոտրանս
պորտային փոխադրումների պայմանագրի մասին ՍՄՌ 
(CMR)» կոնվենցիայի[10] պահանջներին։

Ոչ սակագնային կարգավորման նպատակով 
պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները

Հայաստանից ջուր արտահանելու համար անհրաժեշտ է 
փաստաթղթային փաթեթում ներառել նաեւ ոչ սակագնային 
կարգավորման նպատակով պահանջվող փաստաթղթերի 
բնօրինակները։ ՀՀ օրենսդրությամբ նախատեսված 
դեպքերում՝ ոչ սակագնային կարգավորման նպատակով 
պահանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները ներառում են՝ 
թույլտվություն, լիցենզիա, վկայագիր, հավաստագիր։

Սննդամթերքի անվտանգության հավաստագիր

«Սննդամթերքի անվտանգության պետական վերա
հսկողության մասին» ՀՀ օրենքը[11] կարգավորում է 
սննդամթերքի անվտանգության, անասնաբուժության 
եւ բուսասանիտարիայի բնագավառներում պետական 
վերահսկողության հիմնական սկզբունքները, առանձնա
հատկությունները, պետական վերահսկողություն իրա
կանացնող անձանց իրավունքները, պարտականությունները 
եւ պատասխանատվությունը, ինչպես նաեւ պետական 
վերահսկողության հետ կապված այլ հարաբերություններ: 
Դիտարկելով վերը նշված օրենքը եւ այն փաստը, որ ըստ 
«Սննդամթերքի անվտանգության մասին» ՀՀ  օրենքի[12], 
շշալցված խմելու (նաեւ հանքային) ջուրը համարվում են 
սննդային արտադրանք կամ սննդամթերք, վերջինիս 
նկատմամբ իրականացվում է սահմանային պետական 
վերահսկողություն։ Խմելու ջուր արտահանելու համար 
սահմանային պետական վերահսկողությունն իրենից 
ենթադրում է վերահսկող լիազոր մարմնի կողմից ՀՀ 
պետական սահմանով արտահանվող (եւ/կամ վերաար
տահանվող) սննդամթերքի ՀՀ օրենսդրությամբ սահմանված 
պահանջներին համապատասխանությունը պարզելու եւ ՀՀ 
օրենսդրությամբ սահմանված դեպքերում եւ կարգով դրանց 
ներմուծմանը, արտահանմանը եւ տարանցիկ փոխադրմանն 
ուղղված վերահսկողական միջոցառումների համալիր, 
իսկ անհամապատասխանության դեպքում` կանխելուն 
ուղղված վերահսկողական միջոցառումների համալիր 
գործողությունների իրականացում։

Համաձայն ՀՀ կառավարության 2010 թ. հոկտեմբերի 21-ի 

10. Բեռների միջազգային ավտոտրանսպորտային 
փոխադրումների պայմանագրի մասին (CMR) կոնվենցիա. 
www.arlis.am

11. ՀՀ 2014 թ. հունիսի 21-ի ՀՕ-143-Ն Սննդամթերքի 
անվտանգության պետական վերահսկողության մասին» 
օրենք. www.arlis.am

12. ՀՀ 2014 թ. հունիսի 21-ի ՀՕ-135-Ն «Սննդամթերքի 
անվտանգության մասին» օրենք. www.arlis.am

N 1442-Ն որոշման[13] 35-րդ կետի, ԱՄԷ ջուր արտահանելու 
դեպքում, հսկիչ կետի կողմից ՀՀ կառավարության 
սահմանված կարգի համաձայն, սննդամթերք արտահանելու 
համար անհրաժեշտ է ձեռք բերել անվտանգության 
սերտիֆիկատ։ Համաձայն ՀՀ կառավարությանը ենթակա 
Սննդամթերքի անվտանգության տեսչական մարմնի 2017 
թ. փետրվարի 15-ի N 36-Ա հրամանի[14], տեսչությունը՝ 
ջրի արտահանման համար անհրաժեշտ անվտանգության 
սերտիֆիկատի հայտը ստանալուց հետո, պարզում է բեռի հետ 
կապված որոշակի մանրամասներ, ներառյալ՝ բեռի ծագումը, 
բեռն արտադրողը, բեռի ծագման վայրի համաճարակային 
իրավիճակը, եւ այլն (տես՝ ՀՀ կառավարությանը ենթակա 
Սննդամթերքի անվտանգության տեսչական մարմնի 2017 թ. 
փետրվարի 15-ի N 36-Ա հրամանի 9-րդ կետում)։ Անհրաժեշտ 
տեղեկությունները եւ մանրամասները պարզելուց հետո, 
սահմանված պահանջներին համապատասխանող բեռի 
համար կատարող ստորաբաժանման կողմից բեռն 
արտահանողին տրվում է համապատասխանության 
տեղեկանք։ Համապատասխան սահմանային հսկիչ կետը 
վերը նշված փաստաթուղթը ստանալուց հետո համադրում 
է դրանցում նշված տվյալները եւ դրանց եւ դրանց 
համապատասխանության դեպքում արտահանողին է տալիս 
անվտանգությունը հիմնավորող ուղեկցող փաստաթուղթը՝ 
անվտանգության սերտիֆիկատը։

Ծագման երկրի հավաստագիր

Ոչ սակագնային կարգավորման նպատակով պա
հանջվող փաստաթղթերի բնօրինակները

Ծագման երկրի հավաստագիրը Հայաստանից ԱՄԷ ջրի 
արտահանման համար պահանջվող ոչ սակագնային կարգա
վորման նպատակով պահանջվող մյուս փաստաթուղթն է։ 
Ծագման  երկրի հավաստագիրը հաստատում է արտահանվող 
ապրանքների ծագումը տվյալ երկրում։ Այս հավաստագիրը 
ներկայացվում է ներմուծման երկրի մաքսային մարմին, որի 
հիմնական նպատակն է լինում արտահանվող ապրանքների 
նկատմամբ որեւէ համաձայնագրով սահմանված ազատ 
առեւտրի կամ այլ արտոնյալ ռեժիմից օգտվելու համար։

ՀՀ-ից արտահանողներին ծագման երկրի հավաստագիր 
տրվում է ՀՀ առեւտրաարդյունաբերական պալատի[15] 

կողմից՝ ՀՀ կառավարության «Ապրանքի ծագման երկրի 
հավաստագրի տրամադրման եւ փորձաքննության 
անցկացման կարգը հաստատելու» որոշման հիման վրա 

13. ՀՀ կառավարության 2010 թ. հոկտեմբերի 21-ի N 1442-Ն 
որոշում. www.arlis.am

14. ՀՀ կառավարությանը ենթակա Սննդամթերքի 
անվտանգության տեսչական մարմնի 2017 թ. փետրվարի 
15-ի N 36-Ա հրաման. snund.am

15. ՀՀ Առեւտրաարդյունաբերական պալատ, 
հավաստագրման բաժին. http://armcci.am/?page_id=2947

https://www.arlis.am/DocumentView.aspx?DocID=31332
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docID=91593 
https://www.arlis.am/documentview.aspx?docID=104105
https://www.arlis.am/DocumentView.aspx?DocID=149264
https://snund.am/wp-content/uploads/2017/02/36a.pdf 
http://armcci.am/?page_id=2947
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գործող ընթացակարգերի համաձայն ։[16]

Արտահանողը ծագման երկրի հավաստագիր ստանալու 
համար պետք է ՀՀ առեւտրաարդյունաբերական պալատի 
հավաստագրման բաժնի «Արմէքսպերտիզա» ՍՊԸ 
ներկայացնել ստորեւ նշված փաստաթղթերը, որոնց 
ուսումնասիրությունից եւ կողմից կազմված փորձաքննության 
ակտի հիման վրա, կտրամադրվի ծագման հավաստագիրը։

Ըստ ՀՀ առեւտրաարդյունաբերական պալատի, ծագման 
երկրի հավաստագիր ստանալու համար անհրաժեշտ է 
ներկայացնել հետեւյալ փաստաթղթերը.
•	 Դիմում-հայտարարագիր, համաձայն ՀՀ 

Կառավարության 2010 թ. դեկտեմբերի 30-ի N 1772-Ն 
որոշման  N 1 ձեւի:

•	 Հումքի ձեռքբերմանը եւ ծագման երկրին վերաբերող 
փաստաթղթերը եւ փաստաթղթեր, որոնք հավաստում 
են արտահանվող ապրանքի՝ ՀՀ-ում արտադրվելու 
մասին։

•	 Տեխնոլոգիական քարտեր կամ այլ փաստաթղթեր, 
որոնց հիման վրա իրականացվում են արտադրական 
գործընթացները։

•	 Ապրանքների առաքման ձեւակերպման 
փաստաթղթերի (հաշիվ-ապրանքագրի) կամ դրան 
համարժեք՝ արտաքին տնտեսական գործունեության 
մեջ օգտագործվող այլ փաստաթղթերի պատճենները։

•	 Հաշվապահական փաստաթղթեր, որոնք թույլ են 
տալիս պատշաճ կերպով որոշել ապրանքի ծագման 
երկիրը։

•	 Վճարման անդորագիր (փորձաքննություն պահանջող 
ապրանքների համար սերտիֆիկատի տրամադրման 
վճարի չափը կազմում է 30 000 ՀՀ դրամ, իսկ 
փորձաքննություն չպահանջող ապրանքների համար՝ 
10 000 ՀՀ դրամ)։

Փորձաքննություն պահանջող ծագման հավաստագիրը ՀՀ 
Առեւտրաարդյունաբերական պալատի կողմից տրվում է 3 
օրվա, իսկ առանց փորձաքննության հավաստագիրը տրվում 
է 1 օրվա ընթացքում։ Հավաստագրի համար ներկայացված 
փաստաթղթային փաթեթի ամբողջական կամ պատշաճ 
չլինելու դեպքում, Առեւտրաարդյունաբերական պալատը 
1 օրվա ընթացքում տեղեկացնում է արտահանողին։ Այս 
դեպքում, արտահանողը մեկ օրվա ընթացքում պետք է շտկի 
եւ ներկայացնի ամբողջական փաստաթղթերը։ 

Մաքսային վճարները վճարված լինելը հաստատող 
փաստաթղթեր
Արտահանում իրականացնելու համար անհրաժեշտ 
է ներկայացնել նաեւ մաքսային վճարները վճարված 
լինելը հաստատող կամ ՀՀ մաքսային օրենսդրությամբ 
նախատեսված դեպքերում՝ դրանց վճարումը երաշխավորող 
փաստաթղթերը։

16. ՀՀ Կառավարության 2010 թ. դեկտեմբերի 30-ի N 1772-
Ն որոշում. www.arlis.am

Արտահանվող ապրանքի նախապատրաստում 
արտահանմանը
Արտահանվող ապրանքների նախապատրաստումն իրենից 
ենթադրում է ապրանքների կշռում, փաթեթավորում, 
պիտակավորում, պահեստավորում եւ այլն։ Ապրանքների 
արտահանման նախապատրաստման աշխատանքները 
կարող են իրականացվել ինչպես մասնագիտացված կամ 
հատուկ մաքսային պահեստներում, այնպես էլ արտահանողի 
տարածքում՝ ընդգրկելով նույն ընթացակարգերը։

Փոխադրող ընկերության հետ պայմանավորվածութ
յան ձեռքբերում
Արտահանողը կապ է հաստատում իր կողմից ընտրված 
փոխադրող ընկերության հետ, որպեսզի ձեռք բերի 
պայմանավորվածություն տրանսպորտային միջոցի 
տրամադրման եւ բեռների տեղափոխման վերաբերյալ։

2.2.2. Մաքսային ձեւակերպում մաքսատանը
Արտահանվող բեռի մաքսային հայտարարագրում

Արտահանման համար անհրաժեշտ բոլոր փաստաթղթերի 
հավաքագրումից եւ արտահանման համար բեռի նախապատ
րաստումից հետո, իրականացվում է արտահանման 
բեռի մաքսային հայտարարագրում։ Արտահանվող ջրերի 
մաքսային հայտարարագրումն իրականացվում է մաքսային 
հայտարարագրի լրացման միջոցով, որը հանդիսանում 
է մաքսային ընթացակարգերի հիմնական իրավական 
փաստաթուղթը։ Մաքսային հայտարարագիրը կարող է 
լրացվել ինչպես մաքսատանը՝ աշխատակիցների կողմից, 
այնպես էլ արտահանողի գրասենյակում՝ արտահանողի 
կողմից։
Ըստ ՀՀ Մաքսային օրենսգրքի, մաքսային հայտարարա
գրում է համարվում այն գործողությունը, որով հայտա
րարատուն ՀՀ օրենսդրությամբ սահմանված կարգով 
արտահայտում է ապրանքներն որոշակի մաքսային ռեժի
մով հայտարարագրելու իր մտադրությունը։ Համաձայն 
«Մաքսային կարգավորման մասին» ՀՀ օրենքի 158-րդ 
հոդվածի 8-րդ մասի, ՀՀ կառավարությունը սահմանել է 
էլեկտրոնային եղանակով մաքսային հայտարարագրման 
իրականացման կարգը եւ մաքսային ձեւակերպումների 
մասնագետի որակավորում չունեցող անձանց՝ մաքսային 
հայտարարագրման ավտոմատ համակարգ մուտք գործելու 
կարգը։
Ըստ ՀՀ Կառավարության 2017 թ. մարտի 30-ի N 546-Ն 
«Էլեկտրոնային եղանակով մաքսային հայտարարագրման 
իրականացման եւ մաքսային ձեւակերպումների մասնա
գետի որակավորում չունեցող անձանց՝ մաքսային հայտա
րարագրման ավտոմատ համակարգ մուտք գործելու 
կարգը սահմանելու մասին» որոշման , արտահանողը 
կարող է իր կողմից իրականացնել էլեկտրոնային մաք
սային հայտարարագրում, եթե ունի մուտք դեպի՝ 
«ՀՀ Արտաքին առեւտրի ազգային մեկ պատուհան» 
էլեկտրոնային հարթակում (www.trade.gov.am) ներդրված 
համապատասխան համակարգ կամ օգտվում է միջնորդի 
ծառայություններից։
Մաքսային հայտարարագրի լրացման ժամանակ, որոշվում 
է նաեւ ապրանքների փաստաթղթային ստուգումն ու 
զննումն իրականացնելու համար նախատեսված մաքսային 

https://www.arlis.am/DocumentView.aspx?docid=72927
http://www.trade.gov.am
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հսկողության իրականացման ընթացակարգերից որեւէ մեկը՝
•	 «Կանաչ ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 

միջոցների բացթողում՝ առանց փաստաթղթային 
ստուգման եւ զննման,

•	 «Դեղին ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ փաստաթղթերի ստուգմամբ,

•	 «Կարմիր ուղի» ապրանքների եւ տրանսպորտային 
միջոցների բացթողում՝ փաստաթղթային ստուգմամբ 
եւ զննությամբ։

Եթե արտահանման հայտարարագիրը լրացվել է 
արտահանողի կողմից, ապա բեռի մաքսային հայտարարա
գրումն ավարտելուց հետո, արտահանողը մոտենում է 
համապատասխան մաքսատուն՝ հայտարարագիրը մակա
գրելու համար։

Արտահանվող ապրանքի մաքսային արժեքի 
հաշվարկում եւ մուտքագրում

Մաքսային հայտարարագրի լրացումից հետո հաշվարկվում 
եւ մուտքագրվում է արտահանվող ապրանքների մաքսային 
արժեքը՝ հստակ նշելով նաեւ Արտաքին տնտեսական 
գործունեության ապրանքային անվանացանկի (ԱՏԳ 
ԱԱ) դասակարգչի ծածկագրերը։ Ապրանքի մաքսային 
արժեքը որոշվում է մաքսային մարմնի կողմից՝ հիմք 
ընդունելով հաշիվ-ապրանքագրով հաստատված գինը 
կամ արտահանվող ապրանքների ԱՏԳ ԱԱ դասակարգչի 
ծածկագրերը եւ ծագման երկիրը։

Ըստ ՀՀ Մաքսային ծառայության (այսուհետ՝ ՄԾ) 
Հայաստանում արտաքին տնտեսական գործունեության 
մաքսասակագնային եւ ոչ սակագնային կարգավորման 
միջոցների կիրառման ու մաքսային վիճակագրության 
վարման նպատակով, ապրանքների դասակարգումն 
իրականացվում է ըստ Եվրասիական տնտեսական 
միության արտաքին տնտեսական գործունեության 
ապրանքային անվանացանկի[17] (ԵԱՏՄ ԱՏԳ ԱԱ)։ 
Անվանացանկի կիրառությունն ուժի մեջ է մտել ըստ 
Եվրասիական տնտեսական հանձնաժողովի խորհրդի 
16.07.2012 թ.-ի թիվ 54 որոշման։ Հայաստանում կիրառվող 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկը հիմնվում է Ապրանքների նկարագրման եւ 
կոդավորման ներդաշնակեցված համակարգի (անգլ.՝ Har-
monized Commodity Description and Coding Systems (HS)) եւ 
Անկախ պետությունների համագործակցության Արտաքին 
տնտեսական գործունեության միասնական ապրանքային 
անվանացանկի վրա։

Փաստաթղթային փաթեթի եւ հայտարարագրի 
ընդունում
Մաքսային հայտարարագրի լրացումից եւ մաքսային 
արժեքի հաշվարկից (տես՝ 2.2.2. բաժնում) հետո, մաքսային 

17. ՀՀ Մաքսային ծառայություն, Ապրանքների 
դասակարգումն ըստ Եվրասիական տնտեսական միության 
արտաքին տնտեսական գործունեության ապրանքային 
անվանացանկի (ԵԱՏՄ ԱՏԳ ԱԱ). www.petekamutner.am

մարմնի ներկայացուցչի կողմից ստուգվում է ներկայացված 
փաստաթղթերի ու հայտարարագրի ամբողջականությունը 
եւ ընդունվում է հայտարարագիրը։ Եթե առկա են լինում 
թերություններ կամ բացթողումներ, ապա վերջիններս 
ուղղվում են արտահանողի կողմից եւ կրկին ներկայացվում 
մաքսային մարմին։
Հայտարարագրի ընդունումից հետո, երբ արտահանողը 
դիմում է մաքսատուն՝ բեռի մաքսազերծման եւ դուրսբերման 
համար, մաքսատան ղեկավարի կողմից իրականացվում է 
հայտարարագրի մակագրում։

Արտահանվող բեռի մաքսային վճարումների 
իրականացում
Մաքսային հայտարարագրի հետ կապված բոլոր 
գործընթացների ավարտից հետո, արտահանողը մաքսա
տան հաշվապահական բաժնից ստանում է մաքսային 
վճարների ծանուցագիրը, կատարում է բոլոր վճարումները 
եւ ստանում է վճարումները հաստատող անդորագիրը։ 
Արտահանողը վճարումները հաստատող անդորագիրը 
ներկայացնում է մաքսատան հաշվապահական բաժին եւ 
ստանում ստացական։
Հարկ է նշել, որ արտահանվող ապրանքների համար 
մաքսային վճարումները կարող են բաղկացած լինել 
մաքսատուրքերից եւ մաքսավճարներից: ՀՀ-ում չկան 
արտահանման նկատմամբ գործող մաքսատուրքեր, իսկ 
մաքսավճարները սահմանվում են ՀՀ Մաքսային օրենս
գրքով:

Բեռի դուրսբերում եւ ուղարկում սահմանային մաք
սակետ
Մաքսային մարմնում բոլոր վճարումները կատարելուց 
հետո, արտահանողը ստանում է ապրանքները մաքսա
յին պահեստից հանելու թույլտվություն՝ մաքսային հայտա
րարագրի լրացման ժամանակ որոշված մաքսային ուղու 
գույնին համապատասխան ընթացակարգով։ Թույլտվութ
յունը ստանալուց հետո արտահանողն իր բեռը դուրս է բերում 
մաքսային պահեստից կամ իր տարածքից եւ ուղարկում է 
սահմանային մաքսակետ՝ արտահանելու համար։

2.2.3. Սահմանային միջոցառումներ
Բեռի եւ բեռի փաստաթղթերի ստուգում, բեռի 
կշռում
Մաքսային սահմանին իրականացվող արտահանման ընթա
ցակարգերը սկսվում են սահմանային մաքսային մարմնի 
կողմից արտահանվող բեռի եւ փաստաթղթերի ստուգումով, 
որից հետո իրականացվում է արտահանվող բեռի կշռում։

Տրանսպորտային միջոցի սահազննում, վարորդի եւ 
բեռնատարի ստուգում
Մաքսային սահմանին իրականացվում է տրանսպորտային 
միջոցի սահազննում, ինչպես նաեւ վարորդի եւ բեռնատարի 
ստուգում ռադիոակտիվության որոշման սարքով։

Փաստաթղթերի կնքում եւ սահմանն հատելու 
թույլտվություն
Ակնհայտ թերությունների կամ բացթողումների դեպքում 
մաքսային մարմնի կողմից իրականացվում է բեռի փաստա
թղթերի կնքում, եւ մաքսային մարմնի կողմից թույլատրվում 
է տվյալ տրանսպորտային միջոցին հատել սահմանը։

https://www.petekamutner.am/Content.aspx?itn=csCIGoodsClassification
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2.3.1. Միջազգային առեւտրային համա­
գործակցությունը ԱՄԷ-ում
Արաբական Միացյալ Էմիրությունները շատ բաց են 
միջազգային առեւտրի համար։ ԱՄԷ-ն կազմում է «Ազատ 
առեւտրային գոտու» (անգլ.՝ Greather Arab Free Trade Area 
(GAFTA) մաս, որն Արաբական լիգայի կողմից ստեղծված 
ծրագիրն է, եւ ուժի մեջ է մտել 2005 թվականի հունվարից, 
նպատակ հետապնդելով ստեղծել ազատ առեւտրի գոտի։ 
ԱՄԷ-ն հանդիսանալով Պարսից ծոցի համագործակցության 
խորհուրդի (անգլ.՝ Gulf Cooperation Council (GCC)) հիմնադիր 
անդամ, որը 2009 թվականին ազատ առեւտրի պայմանագիր 
կնքեց Իսլանդիայի, Լիխտեյնշտեյնի, Նորվեգիայի եւ 
Շվեյցարիայի (Եվրոպական ազատ առեւտրի ասոցիացիա, 
անգլ.՝ the European Free Trade Association) հետ: 
ԱՄԷ-ն անդամակցում է՝
•	 Առեւտրի համաշխարհային կազմակերպությանը 

(անգլ.՝ World Trade Organization (WTO)),
•	 Արաբական պետությունների լիգային (անգլ.՝ League of 

Arab States (LAS)),
•	 Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդին (անգլ.՝ 

Gulf Cooperation Council (GCC)),
•	 Մուսուլմանական աշխարհի լիգային (անգլ.՝ Muslim 

World League (MWL)),
•	 Իսլամական կոնֆերանս կազմակերպությանը (Organi-

sation of Islamic Cooperation (OIC)):
ԱՄԷ-ն համարվում է՝
•	 Կիոտոյի արձանագրության կողմ,
•	 Վայրի կենդանական եւ բուսական աշխարհի 

վտանգված տեսակների միջազգային առեւտրի մասին 
Վաշինգտոնի կոնվենցիայի կողմ,

•	 Վտանգավոր թափոնների անդրսահմանային 
տեղաշարժերի վերահսկման եւ դրանց վերացման 
վերաբերյալ Բազելի կոնվենցիայի կողմ:

Ներկայումս ԱՄԷ-ում գործում են 39 ազատ առեւտրային 
գոտիներ[18], որոնք  ստեղծվել են օտարերկրյա ներդրումներ 
ներգրավելու նպատակով։
ԱՄԷ-ի մաքսային մարմիններն են՝
•	 Դաշնային մաքսային մարմինը[19] (անգլ.՝ Federal Cus-

toms Authority),
•	 Աբու Դաբիի մաքսային ծառայության գլխավոր 

18. ԱՄԷ-ի ազատ առեւտրային գոտիները. www.uaefree-
zones.me

19. Դաշնային մաքսային մարմին (անգլ.՝ Federal Customs 
Authority). www.customs.ae

2.3. ՇՇԱԼՑՎԱԾ ՋՐԻ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ՆԿԱՏ­
ՄԱՄԲ ԳՈՐԾՈՂ ՊԱՀԱՆՋՆԵՐԸ ԱՄԷ-ՈՒՄ

վարչությունը[20] (անգլ.՝ General Administration of Cus-
toms, Abu Dhabi),

•	 Դուբայի մաքսային ծառայությունը[21] (անգլ.՝ Dubai Cus-
toms),

•	 Շարժայի ծովային նավահանգիստների եւ մաքսային 
վարչությունը[22] (անգլ.՝ Department of Seaports and 
Customs, Sharjah),

•	 Աջմանի նավահանգիստների եւ մաքսային վարչութ
յունը[23] (անգլ.՝ Department of Ports and Customs, 
Ajman),

•	 Ռաս Ալ Խայմայի մաքսային վարչությունը[24] (անգլ.՝ 
Customs Department, Ras Al Khaimah),

•	 Ֆուջեյրայի նավահանգիստ[25] (անգլ.՝ Port of Fujairah),
•	 Ֆուջեյրայի մաքսային ծառայությունը[26] (անգլ.՝ Fu-

jairah Customs)։

ԱՄԷ-ի Դաշնային մաքսային մարմինը սահմանում 
է երկրի մաքսային քաղաքականությունը եւ դրանք 
համապատասխանեցնում Պարսից ծոցի համա
գործակցության խորհրդի ընդհանուր մաքսային օրենքին։ 
Դաշնային մաքսային մարմինը ոչ միայն սահմանում է 
երկրի մաքսային քաղաքականությունը, այլեւ վերահսկում 
է մաքսային օրենսդրությունը եւ օրենսդրության իրա
գործումը, ինչպես նաեւ ներկայացնում է ԱՄԷ-ի մաքսային 
գործունեությունն ինչպես երկրում, այնպես էլ երկրի 
սահմաններից դուրս։
Բացի այդ, յուրաքանչյուր էմիրություն ունի իր առանձին 
մաքսային մարմինները՝ անհատներին եւ ձեռնարկատերերին 
ներմուծման եւ արտահանման գործընթացներում 
օգնելու համար։ Այսպիսով, տեղական մաքսային ստո
րաբաժանումները հիմնականում իրականացնում են 

20. Աբու Դաբիի մաքսային ծառայության գլխավոր 
վարչությունը (անգլ.՝ General Administration of Customs, Abu 
Dhabi). www.adcustoms.gov.ae

21. Դուբայի մաքսային ծառայությունը  (անգլ.՝ Dubai Cus-
toms). www.dubaicustoms.gov.ae

22. Շարժայի ծովային նավահանգիստների եւ մաքսային 
վարչությունը (անգլ.՝ Department of Seaports and Customs, 
Sharjah). www.sharjahcustoms.gov.ae

23. Աջմանի նավահանգիստների եւ մաքսային 
վարչությունը (անգլ.՝ Department of Ports and Customs, 
Ajman). www.ajmanport.gov.ae

24.  Ռաս Ալ Խայմայի մաքսային վարչությունը (անգլ.՝ Cus-
toms Department, Ras Al Khaimah). www.rakcustoms.rak.ae

25. Ֆուջեյրայի նավահանգիստ (անգլ.՝ Port of Fujairah). 
www.fujairahport.ae

26. Ֆուջեյրայի մաքսային ծառայությունը (անգլ.՝ Fujairah 
Customs). fujcustoms.gov.ae

http://www.uaefreezones.me/uaefreezones.me/uae_free_zones.asp
http://www.uaefreezones.me/uaefreezones.me/uae_free_zones.asp
http://www.fujairahport.ae/
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վարչական աշխատանք եւ սահմանում են մաքսային 
քաղաքականություն յուրաքանչյուր էմիրության համար։ 
ԱՄԷ-ում մաքսային գրասենյակները տեղակայված են 
օդանավակայաններում, ծովային նավահանգիստներում եւ 
ցամաքային սահմանների մուտքի ու ելքի կետերում։
ԱՄԷ-ում մաքսային բոլոր գործընթացներն իրականացվում 
են համաձայն Պարսից ծոցի համագործակցության 

խորհրդի անդամ պետությունների ընդհանուր մաքսային 
օրենքի։[27]  Ընդհանուր մաքսային օրենքը միավորում է 
Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի անդամ 
պետությունների կողմից իրականացվող մաքսային 
ընթացակարգերը բոլոր մաքսային վարչակազմերում եւ 
նպաստում է անդամ պետությունների միջեւ մաքսային 
ոլորտում համագործակցության խորացմանը։

27. Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի անդամ 
երկրների ընդհանուր մաքսային օրենք. www.fca.gov.ae

ՋՐԵՐԻ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ՔԱՅԼԵՐՆ ՈՒ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ ԱՄԷ-ՈՒՄ

Ներմուծողների 
առեւտրային 

լիցենզիաների 
ձեռքբերում

Ներմուծվող 
ապրանքների 

մաքսային 
դասակարգում

Ներմուծվող 
ապրանքների 

վերահսկողություն

Ներմուծման 
նախնական 

ընթացակարգերը 
մաքսային մարմնում

Ներմուծված 
ապրանքների 

ընդունում

Մաքսային պահեստից 
տեղափոխման 
թույլտվության 

ստացում

Ներմուծված 
ապրանքների 

մաքսազերծման 
ընթացակարգը

Մաքսազերծման 
փաստաթղթային 

փաթեթի ներկայացում

ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ 
ՆԱԽՆԱԿԱՆ 

ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐ

ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ 
ԸՆԹԱՑԱԿԱՐԳԵՐԸ 

ՄԱՔՍԱՅԻՆ ՄԱՐՄՆՈՒՄ

Մաքսային եւ հարկային 
պարտավորությունների 

կատարում

Մաքսազերծում եւ 
բեռի բաց թողնում

համար

Մաքսային 
պարտավորությունների 

կատարում

Հարկային 
պարտավորությունների 

կատարում
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2.3.2. Շշալցված ջրի ներմուծման ընթա­
ցակարգերը ԱՄԷ-ում
Ներմուծման նախնական ընթացակարգեր

Ներմուծողների առեւտրային լիցենզիաների ձեռք
բերում

ԱՄԷ-ում ջրի ներմուծումը պահանջում է, որ ձեռնարկութ
յունները ստանան բոլոր անհրաժեշտ լիցենզիաները ինչպես 
մաքսային մարմիններից, այնպես էլ համապատասխան 
օրենսդրական մարմիններից, ինչպիսիք են տեղական 
ինքնակառավարման մարմինները։

ԱՄԷ ապրանքներ ներմուծողները պետք է լինեն ԱՄԷ-
ում հաստատված օրինական սուբյեկտ՝ ունենալով 
ԱՄԷ տարածքում առեւտրով կամ բիզնեսով զբաղվելու 
լիցենզիա, հատուկ այն գործունեության ոլորտի համար, 
որի հետ կապված իրականացվելու են ներմուծումները։ 
Ներմուծողները կարող են լինել ինչպես արտադրական 
ընկերություններ, այնպես էլ ԱՄԷ-ում գրանցված 
ներկայացուցիչներ, որոնք պետք է լինեն ԱՄԷ-ում գործող 
իրավաբանական անձինք։

ԱՄԷ ներմուծում իրականացնելու համար նախեւառաջ 
անհրաժեշտ է ԱՄԷ որեւէ տարածքում կամ ազատ 
առեւտրային գոտում ունենալ վավեր առեւտրային լիցենզիա։ 
Առեւտրային լիցենզիա ձեռքբերելուց հետո անհրաժեշտ 
է ունենալ ԱՄԷ ներմուծման ծածկագիր (անգլ.՝ UAE Import 
Code), որը ԱՄԷ համապատասխան մարմինների կողմից 
տրվող փաստաթուղթ է, որպեսզի ներմուծված ապրանքները 
կարողանան ԱՄԷ մաքսատներում մաքսազերծել։

ԱՄԷ ներմուծման ծածկագիրը ստանալու համար անհրաժեշտ 
է ունենալ՝

•	 ԱՄԷ-ում գործող կազմակերպության Առեւտրային 
լիցենզիա, որի վրա մակագրված կլինի՝ «Ներմուծում» 
գործունեությունը,

•	 Լիցենզիայի վրա պետք է ունենալ գլխավոր տնօրենի 
անձնագրի պատճենը,

•	 Ընկերության գլխավոր տնօրենի՝ ԱՄԷ-ի կացության 
թույլտվության (անգլ.՝ Emirates Resident Visa) պատճենը,

•	 Ընկերության գլխավոր տնօրենի ԱՄԷ-ի նույնա
կանացման քարտի պատճենը։

Այսպիսով, ԱՄԷ ապրանքներ ներմուծելու համար 
անհրաժեշտ է ապահովել երեք հիմնական ընթացակարգերի 
իրականացում՝

1.	 ԱՄԷ-ում որպես ներմուծող հանդես գալու գրանցման 
իրականացում,

2.	 ԱՄԷ տվյալ ապրանքների ներմուծման հատուկ 
թույլտվություն կամ լիցենզիա,

3.	 Պետական մարմինների կողմից հատուկ լիցենզիայի 
կամ թույլտվության ստացում՝ յուրաքանչյուր 
ներմուծման համար, եթե այն կիրառելի է։

Ազատ առեւտրային գոտիներում ստեղծված կազմա
կերպությունները կարող են օգտագործել իրենց ազատ 
գոտու առեւտրային լիցենզիան՝ ԱՄԷ-ի տվյալ ազատ առեւ
տրային գոտում ապրանքների ներմուծման համար։

Ներմուծվող ապրանքների մաքսային դասակարգում

ԱՄԷ ջուր ներմուծելու ժամանակ, պետք է իրականացվի 
ապրանքների դասակարգում, որի հիման վրա հետագայում 
հիմնվում են մյուս մաքսային գործընթացները։

Անկախ այն փաստից, որ Հայաստանից արտահանման 
ժամանակ արդեն իսկ իրականացվել է համապատասխան 
մաքսային դասակարգում, ըստ արտահանվող 
ապրանքների ՀՀ-ում գործող դասակարգման համակարգի, 
այնուամենայնիվ, այն պետք է համապատասխանեցվի նաեւ 
ԱՄԷ-ում կիրառվող դասակարգման համակարգին։

ԱՄԷ-ում մաքսային դասակարգման համակարգը 
ներդաշնակեցվել է 2003 թվականից ի վեր՝ կիրառելով 
Ապրանքների նկարագրման եւ կոդավորման 
ներդաշնակեցված համակարգը  (անգլ.՝ Harmonized 
Commodity Description and Coding Systems (HS))։ Այն 
Համաշխարհային մաքսային կազմակերպության կողմից 
մշակված ապրանքների դասակարգման բազմաֆունկցիոնալ 
անվանացանկ է, որը բաղկացած է ավելի քան 5000 
ապրանքային խմբերից, որոնցից յուրաքանչյուրը բաղկացած 
է 2 նիշ ունեցող գլուխներից, 4 նիշ ունեցող բաժիններից եւ 6 
նիշ ունեցող ենթաբաժիններից։

Ներմուծվող ապրանքների վերահսկողություն
ԱՄԷ ներմուծվող ապրանքների վերահսկողությունն 
իրականացվում է Էմիրությունների ստանդարտացման 
եւ չափագրության մարմինը[28] (անգլ.՝ Emirates Author-
ity for Standardization and Metrology (ESMA)) կողմից։Այն 
կարգավորող մարմին է, որը վերահսկում է ԱՄԷ ներմուծվող 
ապրանքների որակը։

Ներմուծման ընթացակարգերը մաքսային մարմնում

Ներմուծման նախնական ընթացակարգերը 
մաքսային մարմնում

Ներմուծված ապրանքների ընդունում

ԱՄԷ մաքսային մուտքի կետ ներմուծման բեռի ժամանումից 
հետո, ապրանքները բեռնաթափվում են փոխադրողի 
կողմից ԱՄԷ-ի մաքսային կապակցված տարածքում։ ԱՄԷ-ի՝ 
որպես ներմուծող երկրի, մաքսային տարածքից ներմուծված 
բեռի դուրսբերման համար անհրաժեշտ է ավարտին հասցնել 
ներմուծման հետ կապված բոլոր մաքսային գործընթացները։

Մաքսային պահեստից տեղափոխման թույլտվու­
թյան ստացում

Գոյություն ունեն ներմուծված բեռի դուրսբերման թույլ
տվությունների երեք հիմնական մակարդակներ, որոնք 
ներառում են՝ ԱՄԷ մաքսային մարմնի թույլտվություն, 
թույլտվություն ապրանքերի փոխադրողից եւ թույլտվություն 
բեռների բեռնաթափման պահառուից։

ԱՄԷ ներմուծված ջրի արտադրատեսակների տեղափոխ

28. Էմիրությունների ստանդարտացման եւ չափագրության 
մարմին (անգլ.՝ Emirates Authority for Standardization and 
Metrology (ESMA)). www.esma.gov.ae

https://www.esma.gov.ae/en-us


100

ման թույլտվություն ստանալու, ինչպես նաեւ ներմուծման 
մաքսային ձեւակերպումների համար անհրաժեշտ է 
ներմուծողի կամ մաքսային միջնորդի կողմից նախապես 
պատրաստել եւ ապրանքների ժամանումից հետո 
ներկայացնել անհրաժեշտ փաստաթղթային փաթեթը։

Բեռի ժամանումից առաջ, ներմուծողը բեռնափոխադրողին 
է ներկայացնում ապրանքատրանսպորտային բեռնագիրը, 
որն էլ իր հերթին ներմուծողին տալիս է առաքման 
պատվեր։ Այս գործողությունը պետք է իրականացվի բեռի 
ժամանումից 3-4 օր առաջ։ Ներմուծողը պետք է նաեւ իրա
կանացնի մաքսազերծման բոլոր գործընթացները մինչեւ 
բեռի առաքման ժամկետը։ Առաքման պատվերի ժամկետի 
ավարտից հետո մաքսային կետը ներմուծողին չի հանձնի 
բեռը, եթե մաքսային փաստաթղթերի հետ կապված բոլոր 
գործընթացները ավարտված չեն։ Այս դեպքում, փոխադրման 
գործակալը պետք է երկարացնի առաքման պատվերի 
ժամկետը՝ ներմուծողից գանձելով լրացուցիչ վճար։

Ներմուծողը պետք է պատշաճ կերպով հետեւի ԱՄԷ 
համապատասխան ներմուծման մաքսային կետ ժամանած 
բեռին եւ հնարավորինս շուտ իրականացնի մաքսազերծման 
գործողությունները։

Ներմուծված բեռի մաքսային մուտքի գրանցումը կարող է 
իրականացվել կա՛մ մաքսային միջնորդի, կա՛մ ներմուծված 
ապրանքի ստացողի կողմից։ Ներմուծման մուտքի մասին 
տեղեկատվությունը ներկայացվում է՝ հիմնվելով ԱՄԷ 
մաքսային ծառայության պահանջների վրա։

Ներմուծված բեռի մաքսային մուտքի տարածքից 
դուրսբերման վերջնական թույլտվությունը ստացվում է 
այն ժամանակ, երբ ներմուծման բոլոր գործընթացներն 
իրականացվել են ԱՄԷ-ում գործող կանոններին եւ 
կանոնակարգերին համապատասխան։

Բեռը ներմուծվելուց հետո պահվում է պահառուի կողմից 
մաքսային տարածքում։ Բեռի պահառուն պատասխանատու 
է պատշաճ կերպով բեռնաթափման միջոցով ապահովել 
ներմուծվող բեռի պահպանումը մաքսային տարածքում։

Ներմուծված ապրանքների մաքսազերծման ընթա
ցակարգերը

Մաքսազերծման փաստաթղթային փաթեթի ներ­
կայացում

ԱՄԷ ներմուծված ապրանքների մաքսազերծման եւ 
բացթողնման համար, ապրանքը ԱՄԷ ներմուծողի 
կողմից, համապատասխան մաքսային մարմին է 
պետք ներկայացնել՝ առեւտրային հաշիվ-ապրանքա­
գիրը, ապրանքի ծագման երկրի հավաստագիրը, ապ­
րանքատրանսպորտային բեռնագիրը, ներմուծման 
հայտարարագիրը, ապահովագրական փաստաթղթերը 
(եթե այդպիսիք առկա են), մաքսազերծման ենթակա 
ապրանքների ցանկը եւ ներմուծման թույլտվությունը։
ԱՄԷ ջուր ներմուծողը մաքսազերծման համար ներկայացնում 

է ներմուծման հայտարարագիր[29] առցանց համակարգի  
միջոցով՝ մաքսազերծման գործընթացի համար։

Մաքսատուրքերը եւ այլ մաքսային վճարումները կարող են 
իրականացվել առանց՝ օգտագործելով CDR հաշիվը կամ 
էլեկտրոնային վճարում իրականցնել վճարային քարտերով։ 
Բոլոր տեսակի վճարումների ավարտից հետո, ներմուծողը 
կարող է ստանալ եւ տպել ներմուծման մաքսային 
հայտարարագիրը (անգլ.՝ Customs Import Declaration):

ԱՄԷ ներմուծված ջրերի մաքսազերծման համար, 
անհրաժեշտ է լինում մաքսազերծման ենթակա ապրանքների 
ցանկը, որը պետք է կցվի ինչպես հաշիվ-ապրանքագրին, 
այնպես էլ ապրանքների փոխադրման փաստաթղթային 
փաթեթին։ Արտահանվող կամ ներմուծվող բեռի 
ապրանքների ցանկը կազմելու հատուկ ձեւ չի պահանջվում, 
սակայն, մաքսազերծման ենթակա ապրանքների ցանկը 
հիմնականում պետք է ներառի հետեւյալը՝

•	 Հայաստանից արտահանողի, ԱՄԷ-ում ներմուծողի, եւ 
փոխադրող ընկերության հիմնական տվյալները,

•	 Հիմնական ամսաթվերը, բեռնափոխադրման հաշիվ-
ապրանքագրի համարը,

•	 Փաթեթավորման տեսակը, փաթեթների քանակը, 
քաշը, եւ արտահանվող յուրաքանչյուր փաթեթի 
բաղադրությունը, ներառյալ՝ ապրանքների նկարա

գրությունը եւ արտահանվող բեռի փաթեթում 
առկա ապրանքատեսակների քանակը, եւ այլ 
տեղեկություններն, ըստ անհրաժեշտության։

Ներմուծված ապրանքի մաքսազերծման ժամանակ անհրա
ժեշտ է լինում վերը նշված փաստաթղթերն արաբերեն եւ/կամ 
անգլերեն (որոշակի դեպքերում) թարգմանություններով։

Մաքսային եւ հարկային պարտավորությունների 
կատարում

Մաքսային պարտավորությունների կատարում

ԱՄԷ-ում գործում է ընդհանուր մաքսային սակագին։ 
Սովորաբար մաքսատուրքերը կազմում են ներմուծող 
ապրանքների Ծախս, ապահովագրություն եւ 
բեռնափոխադրում (անգլ.՝ Cost, Insurance, and Freight (CIF)) 
արժեքի 5 տոկոսը, բացառությամբ գյուղատնտեսական 
ապրանքների եւ հատուկ ապրանքների, ինչպիսիք են 
ալկոհոլն ու ծխախոտը։

Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի կողմից 
2017 թվականին հաստատված միավորված մաքսային 
սակագնի[30] , ԱՏԳ ԱԱ 220110 ապրանքախմբի ապրանքների 
վրա գործում է 5 տոկոս մաքսային սակագին։

29. ԱՄԷ-ի թվային առեւտրի եւ նյութատեխնիկական 
ապահովման առցանց համակարգ. www.dubaitrade.ae

30. Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի կողմից 
2017 թվականին հաստատված ներմուծվող ապրանքների 
վրա գործող միավորված մաքսային սակագինը. www.fca.
gov.ae

http://www.dubaitrade.ae
https://www.fca.gov.ae/en/HomeRightMenu/Documents/EnglishHScode2017.pdf
https://www.fca.gov.ae/en/HomeRightMenu/Documents/EnglishHScode2017.pdf
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ԱՄԷ Ներմուծման հարկ

Ներմուծման հարկը գանձվում է այն ժամանակ, երբ 
կա՛մ մասնավոր ֆիզիկական անձը, կա՛մ տնտեսավարող 
սուբյեկտը ապրանքներ է ներմուծում ԱՄԷ։ Գանձվող 
ներմուծման հարկի դրույքաչափը սովորաբար կախված 
է ներմուծվող ապրանքների արժեքից կամ տեսակից, 
ինչպես նաեւ ծագման երկրից։ ԱՄԷ-ում ներմուծման հարկի 
դրույքաչափը տատանվում է 0-5 տոկոսի սահմաններում։

ԱՄԷ-ում ներմուծման հարկը տարածվում է միայն այն 
ապրանքների վրա, որոնց արժեքը 1000 ԱՄԷ դիրհամից մեծ 
է։ ԱՄԷ-ում գործող ազատ առեւտրի գոտիներն ազատվում 
են ներմուծման հարկից, սակայն, երբ ապրանքներն ազատ 
առեւտրային գոտուց տեղափոխվում են ԱՄԷ այլ տարածք, 
ապա գանձվում են ներմուծման հարկեր։

ԱՄԷ Ավելացված արժեքի հարկ (ԱԱՀ)

ԱՄԷ-ում ներմուծման վրա գործող ԱԱՀ-ն ներդրվել է ԱՄԷ-ում 
2018 թ.-ի հունվարի 1-ից՝ 5 տոկոս դրույքաչափով։ ԱԱՀ-ն 
ԱՄԷ կառավարության կողմից սահմանվում է հարկային 
գրանցում ունեցող բիզնեսների վրա՝ մատակարարման 
շղթայի յուրաքանչյուր փուլում։

Եթե ԱՄԷ ներմուծումները գերազանցում են 375,000 ԱՄԷ 
դիրհամի շեմը, ապա բիզնեսը պետք է գրանցվի ԱԱՀ հարկման 
համար։ Եթե բիզնեսի հարկվող ներմուծումները ավելին են 
քան 187,500 ԱՄԷ դիրհամն, ապա կարող են գրանցվել ԱԱՀ 
հարկման համար կամավորության սկզբունքով, մինչդեռ, 
եթե ցածր է, գրանցվելու անհրաժեշտություն չկա։

ԱՄԷ Ակցիզային հարկ

Ակցիզային հարկն առաջին անգամ ներդրվել է ԱՄԷ-ում 2017 
թվականին։ Հարկի հիմնական նպատակն ԱՄԷ-ում այն է, որ 
նպաստի նվազեցնել անառողջ եւ վնասակար արտադրանքի 
սպառումը։

Ակցիզային հարկը գանձվում է միայն փոքր քանակությամբ 
ապրանքների համար, որոնք վնասակար են համարվում 
մարդու առողջության կամ շրջակա միջավայրի համար, 
ինչպիսիք են ծխախոտը, էլեկտրոնային ծխելու սարքերը կամ 
ավելացված շաքարով կամ քաղցրացնող արտադրանքները: 
Քանի որ ջուրը չի ընդգրկվում վերը նշված ապրանքներից 
որեւէ մեկի կազմում, վերջինիս համար ակցիզային հարկ չի 
գանձվում։

Մաքսազերծում եւ բաց թողնում

Վերահսկողության պահանջված բոլոր միջոցառումներից, 
ինչպես նաեւ բոլոր մաքսային եւ հարկային 
պարտավորություններն իրականացնելուց հետո, ներմուծողը 
փոխադրողից ստանում է առաքման հանձնարարականը եւ 
բեռը բաց է թողնվում՝ հանձնվելով ստացողին։

2.3.3. ԱՄԷ-ում գործող ստանդարտները եւ 
սերտիֆիկացումները
ԱՄԷ-ն ինտեգրվել է միջազգային ստանդարտացման 
համակարգում այն պահից, երբ Էմիրությունների 
ստանդարտացման եւ չափագրության մարմինը (անգլ.՝ 
Emirates Authority for Standardization and Metrolo-

gy (ESMA)) դարձավ Ստանդարտացման միջազգային 
կազմակերպության[31] (International Organization for Standard-
ization (ISO)) եւ Հաղորդակցության միջազգային միության[32]  

(International Telecommunication Union (ITU)) անդամ։

ESMA-ն ԱՄԷ-ում գործող միակ ազգային հավաստագրման 
մարմինն է, որը հիմնադրվել է 2001 թվականին 28-
րդ դաշնային օրենքով։ Այս կազմակերպությունը 
տեխնիկական կոմիտեների միջոցով մշակում եւ ընդունում 
է ստանդարտներ տարբեր ոլորտների արտադրանքների 
համապատասխանությունը կարգավորելու համար՝ 
կառավարության, արդյունաբերության եւ սպառողների 
պահանջով։

ԱՄԷ շուկայում խմելու ջրի ազատ առեւտրային 
շրջանառության համար պարտադիր է նաեւ 
Էմիրությունների համապատասխանության գնահատման 
համակարգում[33] (Emirates Conformity Assessment Sys-
tem (ECAS)) ապրանքի գրանցումը։ Այս համակարգում 
գրանցումը հնարավորություն է տալիս ձեռք բերել ԱՄԷ 
համապատասխանության հավաստագիր, որը փաստում է, 
որ Հայաստանից արտահանվող ջուրը համապատասխանում 
է ԱՄԷ շուկայի պահանջներին։ Երբ ECAS-ի կողմից 
ապրանքը հաստատված է լինում, ապրանքը ստանում է 
Էմիրությունների որակի նշանն  (Emirates Quality Mark 
(EQM)[34] օգտագործելու լիցենզիա։

Այսպիսով, ԱՄԷ ջրի արտահանման դեպքում 
անհրաժեշտ է, որ այն համապատասխանի ESMA-ի 
ստանդարտներին, եւ ունենա Էմիրությունների որակի 
նշան (Emirates Quality Mark (EQM))։ Էմիրուրությունների 
որակի նշանը համապատասխանության նշան է, որը 
տրվում է այն արտադրանքներին, որոնք ապացուցում 
են համապատասխանությունը ԱՄԷ-ում ընդունված 
ազգային ստանդարտներին՝ ապրանքների գնահատման, 
ինչպես նաեւ արտադրողի կողմից օգտագործվող որակի 
համակարգի փորձարկման, ստուգման եւ աուդիտի միջոցով։ 
Այս հավաստագիրը տրվում է այն ապրանքներին, որոնք 
համապատասխանում են ԱՄԷ-ի ազգային, ինչպես նաեւ 
տարածաշրջանային եւ միջազգային ստանդարտներին։ 
Այս հավաստագրումը կարեւոր է ինչպես բիզնեսի համար, 
այնպես էլ սպառողների համար, քանի որ ցույց է տալիս, որ 
արտադրանքը համապատասխանում է միջազգային որակի 

31. Ստանդարտացման միջազգային կազմակերպության  
(International Organization for Standardization (ISO). www.iso.
org/home.

32. Հաղորդակցության միջազգային միության (International 
Telecommunication Union (ITU)). www.itu.int

33. Էմիրությունների համապատասխանության 
գնահատման համակարգ (Emirates Conformity Assessment 
System (ECAS)) www.esma.gov.ae

34. Էմիրությունների որակի նշան (Emirates Quality Mark 
(EQM)). www.esma.gov.ae

https://www.iso.org/home.html
https://www.iso.org/home.html
https://www.itu.int/en/Pages/default.aspx
https://www.esma.gov.ae/en-us/Services/Pages/ECAS2.aspx 
 https://www.esma.gov.ae/en-us/Contact-Us/Discussion/Pages/Emirates-Quality-Mark.aspx
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ստանդարտներին։

Հարկ է նշել, որ Էմիրությունների որակի նշանի 
հավաստագիրը պարտադիր է ԱՄԷ-ի շուկա մտնող շշալցված 
խմելու ջրի համար եւ ուժի մեջ է ստանալու պահից 3 տարի 
ժամկետով։[35]

Այսպիսով, յուրաքանչյուր ջուր ներմուծող պետք է 
համոզվի, որ այն համապատասխանում է ԱՄԷ-ում գործող 
ստանդարտներին եւ յուրաքանչյուր շշի վրա ունենա 
Էմիրությունների որակի նշան։

Հարկ է նշել նաեւ, որ սննդամթերքի ներմուծման դեպքում 
(այդ թվում շշալցված խմելու ջուր) յուրաքանչյուր էմիրության 
ադմինիստրատիվ մարմնի սննդի վերահսկման վարչության 
կողմից նույնպես կիրառվում են ներմուծվող սննդամթերքի 
կանոնակարգեր եւ ստանդարտներ։ Այսպիսով, այս 
մարմինները նախապես փորձաքննության են ենթարկվում 
ներմուծված ապրանքները, որոնց օգտագործման 
թույլտվությունը հետագայում կցվում է մաքսային 
ձեւակերպումների փաստաթղթերին։

2.3.4. ԱՄԷ ներմուծվող շշալցված ջրի 
նկատմամբ գործող այլ պահանջներ եւ 
նորմեր
Փաթեթավորման եւ պիտակավորման պահանջները

Փաթեթավորման պահանջներ

ԱՄԷ-ում չկան փաթեթավորման հատուկ կանոններ։ 
Փաթեթավորման պիտակները պետք է լինեն դժվար 
հեռացվող եւ դժվար կեղծվող, իսկ պիտակների պարունակած 
տեղեկատվությունը պետք է լինի պարզ եւ ընթերցվող։

Բոլոր ներմուծված ապրանքները, ինչպես նաեւ 
տրանսպորտային փաստաթղթերը պետք է պարունակեն 
չափման եւ քաշի մետրային միավորներ։

Պիտակավորման պահանջներ

Պիտակները պետք է գրված լինեն միայն արաբերեն կամ 
արաբերեն եւ անգլերեն։ Կպչուն թղթի վրա գրվող արաբերեն 
թարգմանությունը թույլատրելի է, եթե այն չի թաքցնում 
փաթեթավորման պարտադիր շարադրանքը։ Կարեւոր է 
նշել, որ արտադրության եւ պիտանելիության ժամկետները 
պետք է տպվեն արտադրության ժամանակ տեղադրված 
բնօրինակ պիտակի վրա։ 

«Պատրաստված է» ծագման նշանը պարտադիր է։ Պետք 
է նշվի ապրանքի ծագման երկիրը, արտադրողի կամ 
փաթեթավորողի անունն ու հասցեն։

ԱՄԷ-Ի S.9:2017 «Պիտակավորում նախօրոք պատրաստված 
սննդամթերքի համար» ստանդարտը, որը փոխարինվեց 
Պարսից ծոցի ստանդարտացման կազմակերպության (Gulf 
Standardization Organization (GSO)) GSO 9:2013 ստանդարտի, 
հաստատվել եւ հրապարակվել է որպես տեխնիկական 

35. Էմիրությունների որակի նշանի օրենքներ եւ 
օրենսդրություններ www.esma.gov.ae

պարտադիր կանոնակարգ: Ստանդարտը սահմանում է 
ԱՄԷ-ի փաթեթավորման եւ պիտակավորման պահանջների 
շրջանակը: Արաբերենով պահանջվում է պիտակավորման 
հետեւյալ տեղեկատվությունը ՝ կամ որպես փաթեթավորման 
մաս, կամ որպես փակցված պիտակ` ապրանքի անվանումը 
եւ ապրանքանիշը, արտադրողի անունը եւ հասցեն, լոտի 
համարը, ծագման երկիրը, արտադրության ամսաթիվը 
եւ պիտանելիության ժամկետները, պահեստավորման 
եւ օգտագործման ցուցումները, քաշը՝ մետրային 
միավորով, բաղադրիչների եւ հավելանյութերի 
ցանկը, ապրանքի շտրիխ կոդը, փաթեթավորողի եւ 
դիստրիբյուտորի/ներմուծողի անունը, նախազգուշացման 
հայտարարություններ (եթե այդպիսիք առկա են)։

Հատուկ կանոնակարգեր

Խմելու ջրի ցանկացած արտադրանք, այդ թվում ջուր, 
որը չի համապատասխանում ԱՄԷ խմելու ջրի սխեմային՝ 
հաստատված ԱՄԷ Կաբինետի կողմից, եւ չի կրում 
Էմիրություններ որակի նշանը, չի թույլատրվում դուրս բերել 
շուկա։

Ներմուծման հատուկ ընթացակարգեր

Որոշ ապրանքներ, ինչպիսիք են կենդանիները, դեղերը, 
զենքերը ու այլն կարող են ներմուծվել ԱՄԷ միայն 
իրավասու մարմինների կողմից անհրաժեշտ թույլվություն 
ստանալուց հետո։ Բոլոր տեսակի ներմուծվող մսերի համար 
պահանջվում են առողջության վկայական եւ «ՀԱԼԱԼ» 
սպանդի հավաստագիր։ Որոշակի այլ ապրանքատեսակների 
ներմուծման համար անհրաժեշտ են լինում սանիտարական 
եւ բուսասանիտարական հավաստագրեր, եւ այլն։ 
Այնուամենայնիվ ԱՄԷ ջրի ներմուծման դեպքում, չի 
պահանջվում որեւէ հատուկ ընթացակարգ։

Նմուշների ներմուծում

ԱՄԷ-ն 2011 թվականից  միացել է «Ժամանակավոր 
ընդունում»[36] (անգլ.՝ ATA Carnet, Temporary Admission) 
համակարգին, ընդունելով ապրանքներ տոնավաճառների 
եւ ցուցադրությունների համար։ ԱՄԷ-ն սովորաբար 
սահմանափակում է ժամանակավոր ընդունելության 
տեւողությունը մինչեւ 6 ամիս՝ երկարաձգելու 
հնարավորությամբ։ Նմուշների ներմուծման դեպքում ԱՄԷ 
մաքսային մարմինները կարող են գանձել կանոնակարգման 
վճար մինչեւ 5՛000 ԱՄԷ դիրհամի չափով։

36. www.atacarnet.com

https://www.esma.gov.ae/en-us/ESMA/Pages/Laws-and-Legislations.aspx
https://www.atacarnet.com/carnet-countries
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ՀԱՅԱՍՏԱՆԻՑ ԱՄԷ 
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3

Արտահանման ծրագիրը ուղղորդիչ փաստաթուղթ 
է, որը նվազեցնում է արտահանման ընթացքի հետ 
կապված ռիսկերը եւ բարձրացնում է տվյալ գործընթացի 
արդյունավետությունը։ Բացի այդ, գրագետ արտահանման 
ծրագիրը կարող է նոր ներդրումներ ներգրավելու հիմք 
հանդիսանալ։

Արտահանման ծրագիրը պետք է ներառի այնպիսի 
տեղեկություններ, ինչպիսիք են՝

•	 շուկայի վերաբերյալ տեղեկություններ ներառյալ 
ռիսկեր եւ հնարավորություններ,

•	 ընկերության թույլ եւ ուժեղ կողմերը համեմատած 
թիրախային շուկայի խաղացողների հետ,

•	 շուկա մուտք գործելու ռազմավարությունը,

•	 արտահանման արդյունքում ֆինանսական 
կանխատեսումները եւ ալյն։

Արտահանման ծրագրի կառուցվածքը ներկայացված է 
Հավելված 5-ում։

Անհրաժեշտ է ընդգծել, որ արտահանման գործարար 
ծրագիրը նպատակահարմար է կազմել անգլերեն 
կամ հայերեն եւ անգլերեն լեզուներով, որպեսզի 
անհրաժեշտության դեպքում այն հնարավոր լինի 
ներկայացնել նաեւ ԱՄԷ-ում գործող պոտենցիալ 
գործընկերներին։

Արտահանման ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից 
է մարքեթինգային ծրագիրը, որի նպատակն է 
բարձրացնել նոր շուկայում ընկերության մարքեթինգային 
էֆեկտիվությունը, մասնավորապես հետապնդելով այնպիսի 
նպատակներ ինչպիսիք են՝
•	 ընկերության մասին տեղեկացվածության աստիճանի 

բարձրացում,
•	 ընկերության Բրենդի ճանաչվածության բարձրացում,
•	 ընկերության արտադրանքի նկատմամբ պահանջարկի 

բարձրացում,
•	 ընկերության մրցունակության բարձրացում եւ այլն։

Մարքեթինգային ծրագիրը պետք է պատասխանի 
հետեւյալ հարցերին

•	 Որո՞նք են ձեր թիրախային շուկայի հիմնական բնութա
գրերը:

•	 Ինչպիսի՞ն են ձեր մրցակիցների շուկայական մոտե
ցումն երը:

•	 Ո՞րն է լավագույն առաջխաղացման ռազմավարությունը։
•	 Ինչպե՞ս պետք է հարմարեցնեք ձեր առկա շուկայա

վարման նյութերը, արտադրանքը կամ ծառայությունը 
նոր շուկային:

Մարքեթինգային ծրագրի մշակման ընթացքում պետք է 
ուշադրություն դարձնել հետեւյալ հարցերին

•	 Ի՞նչպիսին են ձեր ոլորտի հիմնական բնութագրիչները։

•	 Ովքե՞ր են ձեր թիրախային հաճախորդները:
•	 Որտե՞ղ են նրանք գտնվում:
•	 Ո՞րն է ձեր ընկերության շուկայավարման 

ռազմավարությունը:
•	 Ի՞նչ ապրանքներ կամ ծառայություններ եք 

նախատեսում շուկայահանել:
•	 Ինչպե՞ս եք գնահատելու ձեր ապրանքներն ու 

ծառայությունները:
•	 Շուկայի ո՞ր հատվածի վրա եք կենտրոնանալու:
•	 Արդյո՞ք ձեր շուկայավարման նյութերը ճիշտ 

են ներկայացնում ձեր արտադրանքի կամ 
ծառայությունների որակը եւ արժեքը, ինչպես նաեւ ձեր 
ընկերության պրոֆեսիոնալիզմը:

Ինչպես պոտենցիալ գործընկերներ, այնպես էլ պոտենցիալ 
գնորդներ ձեռք բերելու համար շատ կարեւոր է ընկերության 
մասին տեղեկատվության տարածումը, ինչը արտահանման 
մարքեթինգային ծրագրի կարեւոր բաղադրիչներից է։

Ընկերության արտահանման մարքեթինգային ծրագրում 
պետք է ներառել՝ 
•	 Սոց ցանցերում ակտիվ ներկայություն

o Ներառյալ գովազդային արշավներ թիրախային շու
կաներում

•	 Հնարավորության դեպքում համագործակցություն 
թիրախային երկրում հայկական համայնքի 
ներկայացուցիչների հետ

•	 Սեփական կայքի պատրաստում եւ որոնողական 
համակարգերի համար օպտիմալացում SEO (search 
engine optimization)

o Հնարավորության դեպքում առցանց վաճառքների 
կազմակերպում

•	 Թիրախային երկրում առեւտրային միջոցառումների 
մասնակցություն

o Միջոցառումներ կարող եք գտնել հետեւյալ կայ
քերում՝

•	 https://www.eventseye.com – տվյալ կայքում 
փնտրելու դաշտում նշելով ԱՄԷ, դուք 
կստանաք ԱՄԷ-ում  անցկացվելիք առեւտրային 
միջոցառումների ցանկը, ըստ քաղաքների, 
իսկ նշված ցանկում ներառված ցանկացած 
միջոցառման վրա սեղմելով դուք կստանաք 
միջոցառմանը վերաբերվող ավելի մանրակրկիտ 
տեղեկատվություն, այն է՝ միջոցառման 
նկարագրություն, միջոցառման թիրախային 
ոլորտներ, միջոցառման օր եւ կոնտակտային 
տվյալներ։

•	 https://www.tradefairdates.com – տվյալ կայ
քում դուք կարող եք փնտրել միջազգային 
միջոցառումներ միջոցառումներ ըստ երկրի, 
ոլորտի եւ ժամկետի։

Ընկերության արդյունավետ գործարար եւ մարքեթինգային 
ծրագիր մշակելու համար խիստ կարեւոր է արդիական, 
ճշգրիտ եւ ընկերության նպատակներին համապատասխան 
տեղեկատվության հավաքագրումը եւ վերլուծությունը։

https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
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ԱՄԷ ջրերի շուկայի հետազոտությունը (Շուկայի հետա
զոտության առավել մանրամասն նպատակները եւ 
տվյալների տեսակները ներկայացված են Հավելված 7-ում) 
հնարավոր է իրականացնել 3 տարբերակով՝
•	 Տեղում, 

o կիրառելով գաղտնի հաճախորդ համակարգը

o սեփական ռեսուրսով իրականացնելով հարցումներ
•	 Շուկայի ուսումնասիրությունը պատվիրելով մասնա

գիտացված ընկերությանը
•	 Իրականացնելով շուկայի ուսումնասիրություն 

երկրորդային տվյալների հիման վրա։  

Չնայած նրան, որ առաջին երկու տարբերակները կարող 
են տալ ավելի ճշգրիտ տեղեկատվություն, սակայն 
դրանք բավական ծախսատար են (ծախսերը կախված են 
ուսումնասիրության ծավալից, ժամկետից, վայրից եւ այլն)։

Շուկայի հետազոտության հետ համատեղ կարեւոր է նաեւ 
իրականացնել պոտենցիալ շուկայի պրոֆիլավորում, 
ինչի համար կարող եք օգտվել Հավելված 8-ում նշված 
ստուգաթերթիկից։

Երկրորդային տվյալների հիման վրա շուկայի հետազո
տություն իրականացնելու համար հնարավոր է օգտվել ԱՄԷ-
ում պահանջարկ վայելող առցանց վաճառքի հարթակներից, 
օրինակ՝ 
•	 https://www.qualityfood.ae – առցանց սուպերմարկետ
•	 https://www.supermart.ae/ - առցանց սուպերմարկետ
•	 https://www.noon.com - առցանց սուպերմարկետ

Բացի այդ շուկայի հետազոտության շրջանակներում անհրա
ժեշտ է նաեւ դիտարկել  գործընկերներ եւ սպառողներ 
գտնելու հնարավոր տարբերակները։

ԱՄԷ-ում գործունեություն ծավալել ցանկացող եւ մասնա
վորապես ԱՄԷ-ում  գործընկերներ փնտրող ընկերությունները 
կարող են փնտրել գործընկերներ B2B ընկերությունների 
միջազգային շուկայում, օգտվելով այնպիսի կայքերից, 
ինչպիսիք են՝
•	 https://www.fobsupplier.com/

•	 https://www.tradekey.com/

•	 https://www.eworldtrade.com

Բացի այդ, հնարավոր է նաեւ փնտրել գործընկերներ՝ 
•	 ԱՄԷ-ի առցանց բիզնես տեղեկատվական հարթակում 

(https://aiwa.ae/ )

https://aiwa.ae/ առաջատար առցանց հարթակ է, որը խթա
նում է բիզնեսներին տրամադրելով B2B հարաբերությունների 
զարգացման գործիք։ Մասնավորապես, վերջինս 
տրամադրում է տեղեկատվություն ԱՄԷ-ում գործող 
ընկերությունների վերաբերյալ։

ԱՄԷ-ում գործընկերներ եւ սպառողներ գտնելու հնարավոր 
տարբերակները առավել մանրակրկիտ ներկայացված են 
Հավելված 2-ում։

https://www.qualityfood.ae
https://www.supermart.ae/
https://www.noon.com
https://www.noon.com
https://www.fobsupplier.com/

https://www.tradekey.com/

https://www.eworldtrade.com
https://www.eworldtrade.com

https://aiwa.ae/
https://aiwa.ae/
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ՀԱՎԵԼՎԱԾՆԵՐ
1. Առեւտրաշրջանառությունը Հայաստանի եւ Արաբական Միացյալ Էմիրություննե­
րի միջեւ

Իր հերթին ԱՄԷ ՀՀ-ից ներմուծվել են հիմնականում ԱՏԳ ԱԱ 71 եւ 24 ապրանքախմբերը։

ԱՄԷ ԱՄԲՈՂՋ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ԾԱՎԱԼԸ 2019 ԹՎԱԿԱՆԻՆ

ԱՄԷ-Ի ՀՀ-ԻՑ ՆԵՐՄՈՒԾՄԱՆ ԾԱՎԱԼԸ 2019 ԹՎԱԿԱՆԻՆ

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ն ե ր մ ո ւ ծ մ ա ն 

ծավալ, ԱՄՆ դո-

լար[37] 

71
Մարգարիտ` բնական կամ աճեցրած, թանկարժեք կամ կիսաթանկարժեք քարեր, թանկարժեք 
մետաղներ, մետաղներ՝ երեսապատված թանկարժեք մետաղներով, եւ դրանցից պատրաստված 
արտադրատեսակներ, բիժուտերիա, մետաղադրամներ

58,578,936,258 

27
Հանքային վառելիք, նավթ եւ նավթավերամշակման արտադրանք. բիտումային նյութեր. 
Հանքային մոմեր

55,758,386,460 

85
Էլեկտրական մեքենաներ եւ սարքավորումներ, դրանց մասերը, ձայնագրման ու 
ձայնավերարտադրության ապարատուրա, հեռուստատեսային պատկերի եւ ձայնի
գրառման եւ վերարտադրության ապարատուրա, դրանց մասերն ու պարագաները

36,721,022,238 

84
Միջուկային ռեակտորներ, կաթսաներ, սարքավորումներ եւ մեխանիկական սարքեր, դրանց 
մասերը

28,137,912,715 

87
Վերգետնյա տրանսպորտային միջոցներ՝ բացի երկաթուղային կամ տրամվայի շարժակազմից, եւ 
դրանց մասերն ու պարագաները 

19,229,191,702 

Այլ ապրանքախմբեր 89,972,094,727 

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 288,397,544,100 

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ն ե ր մ ո ւ ծ մ ա ն 

ծավալ, ԱՄՆ դո-

լար[38] 

71
Մարգարիտ` բնական կամ աճեցրած, թանկարժեք կամ կիսաթանկարժեք քարեր, թանկարժեք 
մետաղներ, մետաղներ՝ երեսապատված թանկարժեք մետաղներով, եւ դրանցից պատրաստված 
արտադրատեսակներ, բիժուտերիա, մետաղադրամներ

13,617,349 

37. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

38. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

2019 թվականին ԱՄԷ-ն իրականացրել է ընդհանուր առմամբ 288 միլիարդ ԱՄՆ դոլարի ներմուծում, որից ընդամենը 
21.8 միլիոն ԱՄՆ դոլարն է բաժին ընկել Հայաստանին։ ԱՄԷ-ն հիմնականում ներմուծում է ԱՏԳ ԱԱ 71, 27, 85, 84, 87 
ապրանքախմբերը, որոնց ներմուծման ընդհանուր ծավալը 2019 թվականին կազմել է մոտ 198.4 միլիարդ ԱՄՆ դոլար։

https://comtrade.un.org/
https://comtrade.un.org/
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24 Ծխախոտ եւ ծխախոտի արդյունաբերական փոխարինիչներ 5,333,549

Այլ ապրանքախմբեր 2,869,775 

ԸՆԴԱՄԵՆԸ 21,820,673 

ԱՏԳ ԱԱ[39] 

Ընդամենը 

ներմուծում, 

ԱՄՆ դոլար

Հիմնական 

գործընկեր 

երկիր

Ներմուծման ծավալը, 

հիմնական գործընկեր 

երկրից, ԱՄՆ դոլար

Ներմուծման ծավալը 

Թուրքիայից, ԱՄՆ դոլար

Ներմուծման 

ծավալը ՀՀ-ից, 

ԱՄՆ դոլար

220110 56,011,153  Ֆրանսիա    29,760,556    4,764,758      31,485 

Ինչպես երեւում է աղյուսակից ԱՄԷ-ն թիրախային ապրանքատեսակը ներմուծում է մեծամասամբ Ֆրանսիայից (ընդհանուր 
ներմուծման 53%) եւ Իտալիայից (ընդհանուր ներմուծման 22%), որոնց հաջորդում են Թուրքիան-ն(ընդհանուր ներմուծման 
9%)[40]։

Հաշվի առնելով Թուրքական ապրանքատեսակների դեմ հայտարարված ոչ պաշտոնական բոյկոտը, կարող ենք ենթադրել, 
որ ԱՄԷ շուկայում առաջանալու է 4.7 միլիոն ԱՄՆ դոլարի բաց։

39. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

40. Աղբյուր՝ Միավորված ազգերի կազմակերպության (ՄԱԿ) միջազգային առեւտրի տվյալների բազա. comtrade.un.org

ԱՏԳ ԱԱ Ապրանքախումբ

Ն ե ր մ ո ւ ծ մ ա ն 

ծավալ, ԱՄՆ դո-

լար

22%

9%

3%
3%

9%

53%

6%

4%

ՄԻԱՑՅԱԼ ԹԱԳԱՎՈՐ�﬘�Ն

ԻՏԱԼԻԱ

Թ�ՐՔԻԱ

ՖԻՋԻ

ՕՄԱՆ

ԱՅԼ ԵՐԿՐՆԵՐ

ՖՐԱՆՍԻԱ

ԱՏԳ ԱԱ 220110 ապրանքախմբի հիմնական ցուցանիշները

2019 թվականին ԱՏԳ ԱԱ 22 ապրանքախմբի ԱՄԷ-ի ընդհանուր ներմուծումը կազմել է ավելի քան 1.1 միլիարդ ԱՄՆ դոլար, 
որից 56 միլիոնը, բաժին է ընկել թիրախային ապրանքատեսակին՝ ԱՏԳ ԱԱ 220110։ Իր հերթին 2019 թվականին թիրախային 
ապրանքատեսակների ՀՀ-ից արտահանումը կազմել է 7 միլիոն ԱՄՆ դոլար, սակայն դեպի ԱՄԷ արտահանվել է ընդամենը 
31 հազար ԱՄՆ դոլարի համապատասխան ապրանքատեսակ, մինչդեռ ԱՄԷ-ի համապատասխան ապրանքատեսակի 
Թուրքիայից ներմուծումը կազմել է մոտ 4.7 միլիոն ԱՄՆ դոլար։

ԱՄԷ ՆԵՐՄՈՒԾՈՒՄԸ ԸՍՏ ՀԻՄՆԱԿԱՆ 
ԳՈՐԾԸՆԿԵՐՆԵՐ ԵՐԿՐՆԵՐԻ, 2019 ԹՎԱԿԱՆ

https://comtrade.un.org/
https://comtrade.un.org/
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2. ԱՄԷ-ում գործընկերներ եւ 
սպառողներ գտնելու հնարավոր 
տարբերակները
ԱՄԷ-ում գործունեություն ծավալել ցանկացող եւ մասնա
վորապես ԱՄԷ-ում գործընկերներ փնտրող ընկերությունները 
կարող են՝
•	 Փնտրել ԱՄԷ-ի առցանց բիզնես տեղեկատվական 

հարթակում (https://aiwa.ae/)
•	 Փնտրել գործընկերներ ԱՄԷ B2B շուկայում (https://uae.

fobsupplier.com/) 
•	 Մասնակցել ԱՄԷ-ում կազմակերպվող առեւտրային 

ցուցահանդեսների եւ միջոցառումների։ 
Միջոցառումներ կարող եք գտնել հետեւյալ կայքերում՝

o https://www.eventseye.com – այս կայքի փնտրելու 
դաշտում նշելով ԱՄԷ, հասանելի կդառնա ԱՄԷ-ում 
անցկացվելիք առեւտրային միջոցառումների ցանկը, 
ըստ քաղաքների, իսկ նշված ցանկում ներառված 
ցանկացած միջոցառման վրա սեղմելով հնարավոր 
կլինի ստանալ միջոցառմանը վերաբերվող ավելի 
մանրակրկիտ տեղեկատվություն, այն է՝ միջոցառման 
նկարագրություն, միջոցառման թիրախային ոլորտներ, 
միջոցառման օր եւ կոնտակտային տվյալներ։

o	 https://www.tradefairdates.com – տվյալ կայքում 
հնարավոր է փնտրել միջազգային միջոցառումներն 
ըստ երկրի, ոլորտի եւ ժամկետի։

•	 Գործարար ծրագրի եւ նախնական պայմանա

վորվածությունների առկայության դեպքում, որոշակի 
աջակցություն ստանալու նպատակով (օրինակ՝ 
պոտենցիալ գործընկերոջ մասին կարծիք), հնարավոր 
է դիմել՝

o	 ԱՄԷ-ում ՀՀ դեսպանատուն (https://www.mfa.am/
hy/consulates/ae)

o	 ԱՄԷ-ի դեսպանություն Հայաստանում (https://
www.embassy.am/am/embassy-of-the-united-arab-emir-
ates-in-armenia) 

https://aiwa.ae/ առաջատար առցանց հարթակ է, որը խթա
նում է բիզնեսներին տրամադրելով B2B հարաբերությունների 
զարգացման գործիք։ Մասնավորապես, վերջինս տրամա
դրում է տեղեկատվություն ԱՄԷ-ում գործող ընկերությունների 
վերաբերյալ։

https://saudi-arabia.fobsupplier.com/ տվյալ կայքում հնարա
վոր կլինի գտնել վաճառողներ ըստ ապրանքների եւ 
երկրների, ինչպես նաեւ գրանցվել որպես վաճառող եւ 
ներկայացնել վաճառվող արտադրատեսակը, որպեսզի 
ցանկացողները կարողանան հետադարձ կապ հաստատել։

https://www.tradekey.com/ կայքը համարվում է առաջատար 
եւ խոշորագույն միջազգային էլեկտրոնային շուկաներից 
մեկը, ինչպես ներմուծող այնպես էլ արտահանող երկրների 
համար։ Այն կապում է առեւտրականներին աշխարհի ավելի 
քան 240 վաճառողների, գնորդների, ներմուծողների եւ 
արտահանողների, արտադրողների եւ դիստրիբյուտորների 
հետ:

Սպասումներ եւ 

ակնկալիքներ

Մարդկային ռեսուրսների 

պահանջները

(Արդյո՞ք ունեք)

Ֆինանսական եւ 

իրավական ռեսուրսներ

(Արդյո՞ք կարող եք)

Մրցունակություն

(Արդյո՞ք ունեք)

  արտահանման 

հստակ եւ իրագործելի 

նպատակներ:

  արտահանման 
հետ կապված լրացուցիչ 
պահանջարկը 
բավարարելու 
հնարավորություն,

 ձեռք բերել բավարար 

չափով կապիտալ կամ 

վարկային միջոցներ, 

ապրանքների եւ 

ծառայությունների նոր 

պահանջարկը բավարարելու 

համար,

   արտադրանք 

կամ ծառայություն, որը 

կարող է կենսունակ լինել 

թիրախային շուկայում,

  պատկերացումներ 

արդյունքների եւ 

ժամկետների վերաբերյալ ,

  ղեկավար անձնակազմ, 

ովքեր միտված են դեպի 

արտահանում,

  ուղիներ գտնել 

միջազգային առեւտրում  

ֆինանսական ռիսկերը 

նվազեցնելու համար,

  ռեսուրսներ` 

արտադրանքի 

կամ ծառայության 

արտահանելիության 

վերաբերյալ շուկայի 

ուսումնասիրություն 

կատարելու համար,

3. Հարցաշար արտահանողների համար

https://aiwa.ae/
https://uae.fobsupplier.com/
https://uae.fobsupplier.com/
https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
https://www.mfa.am/hy/consulates/ae
https://www.mfa.am/hy/consulates/ae
https://www.embassy.am/am/embassy-of-the-united-arab-emirates-in-armenia
https://www.embassy.am/am/embassy-of-the-united-arab-emirates-in-armenia
https://www.embassy.am/am/embassy-of-the-united-arab-emirates-in-armenia
https://aiwa.ae/
https://saudi-arabia.fobsupplier.com/
https://www.tradekey.com/
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 պատրաստա­
կամություն նոր ուղիներով 
ությամբ զբաղբելու, 

  հաճախորդների 

հարցումներին արագ 

արձագանքելու 

արդյունավետ եղանակներ,

  գտնել մարդկանց, 

որոնք խորհուրդներ կտան 

արտահանման իրավական 

եւ հարկային հետեւանքների 

վերաբերյալ ,

  շուկա մուտք գործելու 

ստուգված մեթոդներ։

  պատկերացում, 
թե ինչ է պահանջվում 
միջազգային շուկայում 
հաջողության հասնելու 
համար:

  մշակութային 

զգայուն շուկայավարման 

հմտություններ ունեցող 

անձնակազմ։

 արդյունավետորեն 

առնչվել դրամավարկային 

տարբեր համակարգերի 

հետ եւ ապահովել 

մտավոր սեփականության 

պաշտպանությունը։

  լեզվական 

խոչընդոտների 

հաղթահարման ուղիներ,

 թիրախային երկրում 

վստահելի գործընկերոջ 

կամ ներկայացուցչի 

առկայություն

Սպասումներ եւ 

ակնկալիքներ

Մարդկային ռեսուրսների 

պահանջները

(Արդյո՞ք ունեք)

Ֆինանսական եւ 

իրավական ռեսուրսներ

(Արդյո՞ք կարող եք)

Մրցունակություն

(Արդյո՞ք ունեք)

4. Արտահանման ներուժի գնահատում
1. Արտահանման ներուժի վերլուծություն
Ապրանքների կամ ծառայությունների արտահանման 
ներուժը վերլուծելիս՝ կարող եք հաշվի առնել հետեւյալ 
նկատառումները.

Հաճախորդի նկարագիր
•	 Ո՞վ է արդեն օգտագործում ձեր արտադրանքը կամ 

ծառայությունը:
•	 Ձեր արտադրանքը լայն սպառման համար է, թե՞ 

որոշակի խմբի։
•	 Արդյո՞ք ձեր արտադրանքը կամ ծառայությունը սիրված 

է որոշակի տարիքային խմբի կողմից:
•	 Կա՞ն դրա օգտագործման ժողովրդագրական այլ 

նշանակալի օրինաչափություններ:
•	 Ի՞նչ կլիմայական կամ աշխարհագրական գործոններ 

են ազդում ձեր արտադրանքի կամ ծառայության 
օգտագործման վրա:

Ապրանքի ձեւափոխություններ (modification)
•	 Արդյո՞ք պահանջվում են որոշակի ձեւափոխություններ, 

որպեսզի ձեր արտադրանքը դուր գա օտարերկրյա 
հաճախորդներին:

•	 Որքա՞ն է ձեր ապրանքի պիտանելիության ժամկետը: 
Արդյո՞ք այն կկրճատվի ապրանքի տեղափոխման 
հետեւանքով:

•	 Արդյո՞ք կարող է փաթեթավորումը հեշտությամբ 
ձեւափոխվել՝ արտասահմանյան հաճախորդների 
պահանջները բավարարելու համար:

•	 Արդյո՞ք պահանջվում են հատուկ փաստաթղթեր: 
Օրինակ՝ արդյո՞ք ձեր արտադրանքը պետք բավարարի 
որեւէ տեխնիկական կամ կարգավորիչ պահանջների:

Փոխադրումներ
•	 Որքա՞ն հեշտությամբ կարելի է տեղափոխել ձեր 

ապրանքը:
•	 Արդյո՞ք տրանսպորտային ծախսերը էականորեն 

կազդեն գնագոյացման վրա:
•	 Որքա՞ն արդյունավետ են թիրախային շուկայում 

ներգնա բեռների հետ կապված գործընթացները:
•	 Արդյո՞ք անհրաժեշտ են հատուկ կոնտեյներներ կամ 

փաթեթավորման նյութեր:

Տեղական ներկայացուցչություն 
•	 Արդյո՞ք Ձեզ հարկավոր է տեղական վաճառող կամ այլ 

տեղական ներկայացուցչություն:
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1.	 Արդյո՞ք ձեր ղեկավարությունը պատրաստակամ է 
աջակ ցելու արտահանման զարգացմանն ուղղված ձեր 
ջանքերին
Այո / Ոչ

2.	 Արդյո՞ք ձեր ղեկավարությունն ունի բիզնեսի 
միջազգային փորձ: 
Այո / Ոչ

3.	 Դուք երբեւէ իրականացրե՞լ եք օտարերկրյա շուկայի 
որեւէ ուսումնասիրություն:
1) Առաջնային եւ երկրորդային շուկաների ավարտված 
հետազոտություններ, ներառյալ այցը թիրախավորված 
շուկա 
2) Առաջնային եւ երկրորդային շուկաների մասնա­
կիորեն ավարտված հետազոտություններ 
3) Ոչ

4.	 Արդյո՞ք ունեք արտադրության հավելյալ հզորություն 
կամ առկա մասնագետներ՝ ձեր արտադրանքի կամ 
ծառայության նկատմամբ ավելացված պահանջարկը 
բավարարելու համար:
Այո / Ոչ

5.	 Արդյո՞ք ունեք ֆինանսավորում, որն անհրաժեշտ է ձեր 
արտադրանքը կամ ծառայությունը ձեր թիրախային 
շուկային համապատասխանեցնելու եւ այն խթանելու 
համար:
1)	 Ֆինանսավորումը հասանելի է,
2)	 Ֆինանսավորումը կիրականացվի առաջիկայում,
3)	 Ֆինանսավորումը առկա չէ /չգիտեմ։

2. Արտահանման ներուժի գնահատման 
հարցաթերթիկ	

•	 Արդյո՞ք արտադրանքը պահանջում է մասնագիտացված 
հավաքում կամ այլ տեխնիկական հմտություններ:

•	 Արդյո՞ք անհրաժեշտ է հետվաճառքի ծառայություն: 
Եթե այո, ապա արդյո՞ք այն հասանելի է տեղական 
մակարդակում, թե՞ դուք պետք է տրամադրեք այն: 
Ունե՞ք ռեսուրսներ դա անելու համար:

Արտահանման ծառայություններ
•	 Եթե դուք ծառայություններ եք արտահանում, ո՞րն է դրանց 

բացառիկությունը, կամ առանձնահատկությունը։
•	 Արդյո՞ք ձեր ծառայությունները համապատասխանում 

են միջազգային պահանջներին։
•	 Արդյո՞ք ձեզ անհրաժեշտ է ձեւափոխել ձեր ծառայու

թյունը՝ լեզվի, մշակույթի եւ բիզնես միջավայրի 
պահանջներին բավարարելու համար։

•	 Ինչպե՞ս եք նախատեսում մատուցել ձեր ծառայու
թյունները՝ անձամբ, տեղական գործընկերոջ հետ, 
կամ էլեկտրոնային եղանակով:

Կարողություններ եւ արտադրական հզորություններ
•	 Արդյո՞ք դուք կկարողանաք սպասարկել ինչպես ձեր 

առկա ներքին հաճախորդներին, այնպես էլ նոր՝ 
օտարերկրյա հաճախորդներին:

•	 Եթե Ձեր ներքին պահանջարկը բարձրանա, արդյո՞ք 
դուք դեռ կկարողանաք բավարարել արտահանման 
հաճախորդներին եւ հակառակը:

6.	 Արդյո՞ք ձեր ընկերությունն ունի ժամկետները պահպա
նելու լավ փորձառություն։
Այո / Ոչ

7.	 Արդյո՞ք ձեր արտադրանքը կամ ծառայությունն ունի 
հստակ մրցակցային առավելություն (օրինակ՝ որակ, 
գին, յուրահատկություն, նորարարություն, եւ այլն) 
ձեր թիրախային շուկայում առկա մրցակցության 
նկատմամբ:
Այո / Ոչ

8.	 Արդյո՞ք հարմարեցրել եք ձեր փաթեթավորումը 
(պիտակավորումը եւ/կամ գովազդային նյութերը) ձեր 
թիրախային շուկային համապատասխանելու համար։
Այո / Ոչ

9.	 Արդյո՞ք ունեք կարողություններ եւ ռեսուրսներ՝ ձեր 
թիրախային շուկայում վաճառքից հետո աջակցություն 
եւ սպասարկում ապահովելու համար:
Այո / Ոչ

10.	 Արդյո՞ք ձեր գովազդային նյութերը հասանելի են 
ձեր թիրախային շուկաների լեզուներով (օրինակ ՝ 
այցեքարտեր, բրոշյուրներ, կայքեր, եւ այլն)։
Այո / Ոչ

11.	 Արդյո՞ք սկսել եք ձեր արտադրանքի կամ ծառայության 
շուկայավարումը ձեր թիրախային շուկայում:
Այո / Ոչ

12.	 Արդյո՞ք զբաղվել եք վաճառքի ներկայացուցչի/
դիստրիբյուտորի/ գործակալի ծառայություններով կամ 
համագործակցել եք տեղական ընկերության հետ:
Այո / Ոչ

13.	 Արդյո՞ք վարձել եք բեռնափոխադրող կամ մաքսային 
գործակալ:
Այո / Ոչ

14.	 Արդյո՞ք ձեր ապրանքի համար ունեք FOB (free on 
board) կամ CIF (insurance and freight) արժեքների 
գնացուցակ։
Այո / Ոչ

15.	 Արդյո՞ք ստուգել եք՝ կարո՞ղ եք վաճառել կամ օգտա
գործել ձեր արտադրանքի հետ կապված տեխնոլոգիան 
եւ առեւտրային անվանումը ձեր թիրախային շուկա
ներում ՝ չխախտելով առկա մտավոր սեփականության 
(IP) իրավունքները: 
1) Նախքան նոր շուկա մտնելը հակված եմ մտավոր 
սեփականության վերաբերյալ հետազոտություն 
իրականացնել։
2) Իմ մտավոր սեփականությունը (IP) գրանցված է 
միայն Հայաստանի Հանրապետությունում: 
3) Ի՞նչ է մտավոր սեփականությունը (IP):

Արդյունքների գնահատում

Եթե դուք պատասխանել եք Այո կամ 1։

11–15 հարց, 

Դուք ունեք հաջողակ արտահանողին բնորոշ գիտելիքներ եւ 
հմտություններ։ 

7-10 հարց, 
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Ձեր արտահանման ռազմավարության մեջ կարող են 
լինել թույլ կողմեր: Գուցե նպատակահարմար կլինի դիմել 
մասնագիտացված խորհրդատվական ծառայություններ 
մատուցող ընկերությունների ձեզ ուղղորդելու նպատակով։

7 հարցից պակաս 

Դուք դեռ պատրաստ չեք արտահանման։

1.	 Ներածություն
o	 Բիզնեսի պատմություն 
o	 Առաքելություն եւ տեսլական 
o	 Արտահանման ծրագրի նպատակը 
o	 Կազմակերպական նպատակներ ու խնդիրներ
o	 Միջազգային շուկայի նպատակներ
o	 Արտահանման կարճաժամկետ եւ միջնաժամկետ 
նպատակներ
o	 Գտնվելու վայրը եւ հարմարությունները 

2.	 Կազմակերպություն
o	 Սեփականության ձեւ
o	 Կառավարում
o	 Անձնակազմ
o	 Ղեկավար անձնակազմի պատրաստակամության 
աստիճանը
o	 Արտահանման եւ ներքին գործառնությունների 
միջեւ կապը
o	 Արտահանման ոլորտում կորպորատիվ փորձ եւ 
մասնագիտացում
o	 Ռազմավարական դաշինքներ
o	 Արտերկրում աշխատաշուկայի հետ կապված 
խնդիրներ

3.	 Ապրանքներ եւ ծառայություններ
o	 Ապրանքների եւ ծառայությունների նկարագրություն
o	 Ապրանքների կամ ծառայությունների մրցակցային 
առավելությունները եւ առանձնահատկությունները 
o	 Ապրանքների եւ ծառայությունների արտադրություն
o	 Ապագայում ստեղծվող ապրանքներ եւ 
ծառայություններ 
o	 Արտադրության մեջ համեմատական առավելություն

4.	 Շուկայի վերլուծություն (տես՝ Հավելված 6)
o	 Քաղաքական միջավայր 
o	 Տնտեսական միջավայր 
o	 Շուկայի ծավալ 
o	 Շուկայի հիմնական սեգմենտները 
o	 Գնման գործընթաց եւ գնման չափանիշներ 
o	 Ոլորտի մասնակիցների նկարագրություն 
o	 Ներմուծման շուկայի մասնաբաժինը 
o	 Սակագնային եւ ոչ սակագնային խոչընդոտներ 
o	 Ոլորտի միտումները եւ շուկայի այլ գործոններ 
o	 Շուկայի կանխատեսումներ

5.	 Մարքեթինգային ռազմավարություն (տես՝ Հավել
ված 5)
o	 Թիրախային շուկա
o	 Հիմնական մրցակիցների նկարագրություն
o	 Մրցակցային դիրքի վերլուծություն
o	 Արտադրանքի դիրքավորում

5. Արտահանման  ծրագրի կառուցվածք

o	 Գնային ռազմավարություն
o	 Վաճառքի պայմաններ
o	 Վաճառքի ուղիների ռազմավարություն
o	 Առաջխաղացման ռազմավարություն
o	 Միջնորդների եւ գործընկերների նկարագրություն

6.	 Կազմակերպում եւ իրավական կարգավորումներ
o	 Մտավոր սեփականության պաշտպանություն
o	 Կարգավորման այլ հարցեր (other regulatory issues)
o	 Տրանսպորտի եւ բեռների ապահովագրության 
եղանակները
o	 Առեւտրային փաստաթղթեր
o	 Համագործակցություն առեւտրային 
ծառայություններ տրամադրողների հետ 

7.	 Ռիսկային գործոններ
o	 Շուկայական ռիսկեր
o	 Վարկային եւ արժութային ռիսկեր
o	 Քաղաքական եւ այլ ռիսկեր

8.	 Գործողությունների ծրագիր
o	 Հիմնական գործողություններ
o	 Գնահատման չափանիշներ եւ գործընթացներ

9.	 Ֆինանսական ծրագիր
o	 Եկամուտներ կամ ֆինանսավորման աղբյուրներ
o	 Գործառնական բյուջե
o	 Գնագոյացում (տես՝ Հավելված 8)
o	 Շուկայավարման եւ առաջխաղացման ծախսեր 
o	 Այլ ծախսեր 

•	 Համառոտ ակնարկ, որը նկարագրում է ձեր 
շուկայավարման ծրագրի նպատակը եւ ինչպես 
օգտագործվելու շուկայավարման գործողությունները՝ 
ձեր արտահանման ռազմավարությանն աջակցելու 
համար:

•	 Ապրանքի կամ ծառայության վերլուծություն, 
որը հստակ նկարագրում է ձեր արտահանվող 
արտադրանքը կամ ծառայությունը, դրա յուրահատուկ 
առավելությունները եւ այն, թե որքանով դրանք կարող 
են վաճառվել թիրախային շուկաներում:

•	 Շուկայի վերլուծություն, որը նկարագրում է ձեր 
նպատակային շուկայի հիմնական տնտեսական, 
սոցիալական, քաղաքական եւ մշակութային 
առանձնահատկությունները, ինչպես նաեւ 
տրամադրում թիրախային հաճախորդի նկարագիրը, 
ներառյալ՝ գնման օրինաչափություններն ու գնման 
որոշումների վրա ազդող գործոնները:

•	 Մրցակցային վերլուծություն, որն օգտագործվում է 
ձեր ապրանքի կամ ծառայության գնագոյացման եւ 
մարքեթինգային ռազմավարությունները մշակելու 
համար:

•	 Նպատակներ, որոնք նկարագրում են, թե ինչպես եք 
հասնելու ձեր նպատակներին՝ շուկայի մասնաբաժնի, 
դիրքի, եկամտի եւ շահույթի սպասումների 
տեսանկյունից:

•	 Մարքեթինգային ռազմավարություն, որը ներառում 
է գնագոյացման առաջարկությունները, առաքման 

6. Մարքեթինգային ծրագրի կառուցվածք
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եղանակները եւ առաջարկվող գովազդային 
մեթոդները:

•	 Իրականացում, որը սահմանում է այն գործո
ղությունները եւ նպատակային ժամկետները, որոնց 
շրջանակներում դուք պարտավորվում եք իրա
կանացնել ձեր մարքեթինգային ծրագիրը, ներառյալ՝ 
մանրամասն մարքեթինգային բյուջեն:

•	 Գնահատում, որը նկարագրում է, թե ինչպես եք 
գնահատելու ձեր մարքեթինգային ծրագիրը տարբեր 
փուլերում ՝ որոշելու համար, թե արդյոք ձեր նպա
տակները իրականացվում են, եւ ինչպիսի փոփո
խությունների կարիք կա:

•	 Ամփոփում, որը կես էջում նկարագրում է, թե ինչպես 
են ձեր մարքեթինգային ծրագրի նպատակները համա
պատասխանում արտահանման ընդհանուր ծրագրին:

7. Շուկայի հետազոտության նպատակ եւ 
տվյալների տեսակներ
Շուկայի հետազոտությունը տվյալների պլանավորման, Շուկայի հետազոտությունը տվյալների պլանավորման, 
հավաքման եւ վերլուծության գործընթաց է։հավաքման եւ վերլուծության գործընթաց է։
Հետազոտության նպատակներից են՝ Հետազոտության նպատակներից են՝ 
•	 վերլուծել եւ գնահատել շուկայի ռիսկերը եւ 

հնարավորությունները, 
•	 ուսումնասիրել հաճախորդների վերաբերմունքը տվյալ 

ապրանքի կամ ծառայության նկատմամբ,
•	 հնարավորինս նվազեցնել ռիսկերը՝ կայացնել 

հիմնավորված որոշումներ
•	 կատարել մրցակցային դաշտի ուսումնասիրություն՝ 

գնահատելու համար ձեր ուժեղ կամ թույլ կողմերը 
մրցակիցների համեմատ, 

•	 գնահատել շուկայի պահանջարկն ու առաջարկը, 
•	 ուսումնասիրել սպառողների կարիքները, ինչը կարող 

է նոր բիզնես գաղափարների համար խթան լինել,

Առաջնային տվյալներ
Առաջնային են համարվում այն տվյալները, որոնք 

հավաքում են առաջնային աղբյուրներից՝ օգտագործելով 
այնպիսի մեթոդներ, ինչպիսիք են հարցումները, 

հարցազրույցները կամ փորձարկումները:

Երկրորդային տվյալներ
Երկրորդային են այն տվյալները, որոնք արդեն 
իսկ հավաքվել են այլ անձանց կողմից կամ այլ 

հետազոտությունների ընթացքում՝ հարցումների կամ 
փորձարկումների միջոցով։

Առաջնային տվյալների հավաքագրման հիմնական աղբյուր
ներից են հարցումները, քննարկումները, փորձագիտական 
հարցազրույցները եւ այլն։
Երկրորդային տվյալների հավաքագրման հիմնական 

աղբյուրներն են պաշտոնական վիճակագրությունը, միջազ
գային կազմակերպությունների կողմից հրապարակվող 
տեղեկատվությունը եւ այլն։

8. Պոտենցիալ շուկաների պրոֆիլավորում
Տվյալ ստուգաթերթիկը կօգնի ամփոփել այն տվյալները, 
որոնք դուք կարող եք ուսումնասիրել հնարավոր շուկայի 
վերաբերյալ։ Երկու կամ երեք պրոֆիլ ստեղծելուց հետո 
համեմատեք դրանք՝ տեսնելու, թե որ շուկան(ներ) է ներ
կայացնում լավագույն հնարավորությունները ձեզ համար։

Շուկայի տեսակը 
•	 լիովին զարգացած շուկա է(օրինակ ՝ Գերմանիա, 

ԱՄՆ),
•	 արագ զարգացող շուկա է(օրինակ ՝ Չինաստան, 

Հնդկաստան), 
•	 զարգացող շուկա է՝ սահմանային աճով (օրինակ ՝ 

աֆրիկյան շատ երկրներ),
Քաղաքական շեշտադրումներ
Նկարագրեք.

•	 կառավարությունը,
•	 հիմնական քաղաքական թեմաները, 
•	 ՀՀ-ի հետ հարաբերությունները, ներառյալ առեւտրային 

համաձայնագրերը,
Տնտեսական շեշտադրումներ
Նկարագրեք

•	 ներքին տնտեսությունը,
•	 տնտեսական միտումները,
•	 ընդհանուր ներմուծումը եւ արտահանումը,
•	 ՀՀ ներմուծումը եւ արտահանումը,

Բիզնես տեղեկատվություն 
Նշեք ՝ 

•	 արժույթը, 
•	 լեզուն (լեզուները), 
•	 բիզնեսի պրակտիկան եւ կանոնակարգերը,
•	 իրավական դաշտի տարբերությունները, 
•	 պետական գնումների պրակտիկան, 
•	 աշխատանքային ժամերը,

Գործընկերության տարբերակներ 
Ցուցակ 

•	 հայկական ընկերություններ, որոնք գործունեություն 
են ծավալում թիրախային շուկայում, 

•	 թիրախային շուկայի խոշոր ընկերություններ, որոնք 
գործունեություն են ծավալում ՀՀ-ում,

•	 տարբերակներ տեղական գործընկերների համար,
Աջակցություն՝ շուկա մտնելու ռազմավարությանը
Ուսումնասիրել եւ ներկայացնել ՝ 

•	 արդյունաբերական միավորումները, 
•	 նպատակային շուկայում առեւտրային իրադար

ձությունները,
•	 առեւտրային միջնորդներ 
•	 հետազոտական հաստատությունները, 
•	 շուկայի հետազոտման աղբյուրները,
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Մշակութային առանձնահատկություններ 
Նշեք ՝ 

•	 ողջույնների եւ ուղերձների ձեւեր,
•	 մշակութային տարբերություններ, 
•	 հայաստանցիների նկատմամբ վերաբերմունքը, 
•	 ընդհանուր խորհուրդներ։

9. Գնագոյացում
1. Գնագոյացման վրա ազդող հիմնական գործոններ

Ռազմավարական գնագոյացումը ֆինանսական հաջողութ
յան հասնելու կարեւորագույն գործոններից է։ Արտահանման 
իրատեսական գնի եւ, համապատասխանաբար, շահույթի 
սահմանի որոշման մի մասը՝ արտադրության, առաքման եւ 
բաշխման ծախսերի, մրցակցության եւ շուկայի պահանջարկի 
ուսումնասիրությունն է: Պետք է նաեւ ուսումնասիրվեն 
թիրախային շուկայի եւ արտահանման հետ կապված այլ 
ծախսեր, ինչպիսիք են՝

•	 արտարժույթի փոխարժեքներ եւ տատանումներ,
•	 շուկայի ուսումնասիրություն, 
•	 հաճախորդների հետազոտություններ եւ վարկային 

ստուգումն եր, 
•	 դեբիտորական պարտքերի/ռիսկերի ապահովագրութ

յուն, 
•	 գործուղումներ, 
•	 միջազգային փոստային, կաբելային եւ հեռախոսային 

վճարներ, 
•	 թարգմանություններ, 
•	 միջնորդավճարներ, վերապատրաստման վճարներ եւ 

այլ ծախսեր 
•	 խորհրդատուներ եւ բեռնափոխադրողներ, 
•	 ապրանքի կամ ծառայության փոփոխություն եւ հատուկ 

փաթեթավորում:

2. Գնագոյացման ռազմավարություններ

Գնագոյացումը խիստ կարեւոր գործոն է, որը կարող է էական 
դեր ունենալ շուկայում ընկերության հաջող գործունեության 
վրա։ Մասնավորապես, գնագոյացման ընթացքում կարեւոր է 
դիտարկել այնպիսի գործոններ, ինչպիսիք են՝ մրցակիցների 
գները, ապրանքի ինքնարժեքը եւ այլն։ Բացի այդ, կարեւոր 
է նաեւ հաշվի առնել գնագոյացման նպատակը, օրինակ՝ 
փորձում եք նոր շուկա մտնել, փորձում եք ապահովել 
երկարաժամկետ աճ, թե փորձում եք ազատվել ապրանքի 
ավելցուկներից։ Կախված ընկերության պահանջներից կան 
գնագոյացման մի շարք ռազմավարություններ, որոնք են՝

•	 Կայուն գնագոյացում (Static pricing) – բոլոր 
հաճախորդներից նույն գնի գանձում,

•	 Ճկուն գնագոյացում (Flexible pricing) – գների 
փոփոխություն կախված հաճախորդների տեսակից, 

•	 Ամբողջական արժեքի վրա հիմնված գնագոյացում 
(Full cost-based pricing) – արտահանման վաճառքի 
ընթացքում ինչպես հաստատուն այնպես էլ 
փոփոխական ծախսերի ներառում,

•	 Սահմանային ծախսեր (Marginal cost) – արտահանման 
ծախսերի մեջ ներառվում են միայն փոփոխական 
ծախսերը, մինչդեռ հաստատուն ծախսերը ներառվում 

են ներքին վաճառքների մեջ,

•	 Ներթափանցման գնագոյացում (Penetration pric-
ing) – ցածր գնի տրամադրում՝ նոր հաճախորդների 
ներգրավման, մրցակցային առավելություն ստանալու 
եւ շուկայի մասնաբաժին գրավելու նպատակով,

•	 «Լավագույն գին-հաճախորդ»[41] ռազմավարություն 
(Price skimming) – ապրանքի բարձր գնի սահմանում՝ 
լավագույն (high-end) հաճախորդների շրջանում եւ 
ցածր մրցակցության պարագայում՝ ապահովելով 
շահույթի ամենաբարձր մակարդակ:

3. Գնագոյացման ստուգաթերթիկ

Գնագոյացման ռազմավարության մշակելու, ինչպես նաեւ 
ծախսերը վերահսկելու ընթացքում, նպատակահարմար է 
օգտվել նմանատիպ ստուգաթերթիկներից՝

Մարքեթինգ եւ խթանում 

•	 գործակալի/դիստրիբյուտորի վճարները, 

•	 գովազդ, լրատվամիջոցների հետ կապեր, 

•	 ճանապարհորդություն, 

•	 հաղորդակցություններ, 

•	 նյութեր (բրոշյուրներ, այցեքարտեր), 

•	 առեւտրային տոնավաճառներ եւ ցուցահանդեսներ,

Արտադրություն 

•	 արտադրության միավորի արժեքը, 

•	 ապրանքի կամ ծառայության վերափոխում, 

•	 արտադրական գործընթացի իրավական 
պահանջներին վերաբերող ծախսեր,

•	 հետազոտության եւ զարգացման (R&D) ծախսեր, 

•	 մակնշում/փաթեթավորում, 

Փաստաթղթավորում 

•	 ստուգում, 

•	 սերտիֆիկացում, 

•	 փաստաթղթերի պատրաստում, 

•	 բեռների ապահովագրություն, 

•	 բեռնափոխադրողի վճարներ,

Փոխադրումներ 

•	 բեռնափոխադրումներ եւ հարակից գանձումներ, 

•	 պահեստավորում եւ պահպանում, 

•	 ապահովագրություն,

Մաքսատուրքեր, հարկեր եւ վճարներ

41. Հայերեն մասնագիտական գրականության 
մեջ կիրառվում է նաեւ «սերուցքի հավաքման» 
ռազմավարություն եզրույթը



113

10. Օգտակար հղումներ

Հղում Համառոտ նկարագրություն

http://www.dubaitrade.ae/toolbox/download/catego-
ry/53-business-environment-articles?download=459:cus-
toms-laws-and-regulations

ԱՄԷ ներմուծման դեպքում սահմանափակման կամ արգելքի 
ենթակա ապրանքների ցանկը։

https://www.fca.gov.ae/en/Home/Pages/default.aspx ԱՄԷ դաշնային մաքսային ծառայություն

https://www.dubaicustoms.gov.ae/en/Pages/default.aspx Դուբայի Էմիրության մաքսային ծառայություն

http://www.sharjahcustoms.gov.ae/ Շարժայի էմիրության մաքսային ծառայություն

http://www.rakcustoms.rak.ae/en/Pages/default.aspx Ռաս-Ալ-Խայմայի Էմիրության մաքսային ծառայություն։

http://www.gcc-sg.org/en-us/Pages/default.aspx
Պարսից ծոցի համագործակցության խորհրդի գլխավոր 
քարտուղարություն

https://www.abudhabi.ae/portal/public/en/homepage Աբու Դաբի Էմիրության թվային կառավարություն

http://agriexchange.apeda.gov.in/IR_Standards/Import_Reg-
ulation/FoodandAgriculturalImportRegulationsandStan-
dardsNarrativeDubaiUnitedArabEmirates5122014.pdf

Պարենային եւ գյուղատնտեսական ներմուծման 
կանոնակարգերը եւ ստանդարտները։

https://aiwa.ae/
AIWA.ae- ն առաջատար, առցանց հարթակ է, որը նպաստում 

է B2B համագործակցության զարգացմանը։

https://www.esma.gov.ae/en-us
Էմիրությունների ստանդարտացման եւ չափագրության 

մարմին

http://www.uaefreezones.me/uaefreezones.me/uae_free_
zones.asp

ԱՄԷ-ի ազատ առեւտրային գոտիները

Ստորեւ ներկայացված են ԱՄԷ արտահանման հետ կապված օգտակար հղումները։

•	 մաքսային դրույքաչափեր,

•	 մաքսային ծառայությունների վճարներ,

•	 մաքսային բրոքերային վճարներ, 

Ֆինանսավորում 

•	 ֆինանսավորման ծախսեր, 

•	 տոկոսադրույքներ, 

•	 փոխարժեքի տատանումներ, 

•	 արտահանման վարկային ապահովագրություն:
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Այլ օգտակար հղումներ

Հղում Աղբյուր Համառոտ նկարագրություն

https://www.armstat.am/en/
Հայաստանի Հանրապետության 
վիճակագրական կոմիտե

Ներկայացված են ՀՀ 
վիճակագրական կոմիտեի կողմից 
հավաքագրված տվյալները։

https://comtrade.un.org/
Միավորված ազգերի 
կազմակերպություն (ՄԱԿ)

Ներկայացված են միջազգային 
առեւտրի տվյալները ըստ երկրների եւ 
տարիների։

https://ec.europa.eu/eurostat Եվրոպական միություն (ԵՄ)
Ներկայացված են ԵՄ-ի 
պաշտոնական վիճակագրական 
տվյալները

https://trade.ec.europa.eu/ Եվրոպական միություն (ԵՄ)

Ներկայացված են ԵՄ-ի հետ 
առեւտրի հետ կապված տվյալներ՝ 
ընթացակարգեր, իրավական 
կարգավորումներ եւ այլն։

http://www.eurasiancommission.org/
Եվրասիական տնտեսական 
միություն (ԵԱՏՄ)

ԵԱՏՄ-ի պաշտոնական կայք

https://www.wto.org
Առեւտրի համաշխարհային 
կազմակերպություն

Առեւտրի համաշխարհային 
կազմակերպության պաշտոնական 
կայք

https://petekamutner.am ՀՀ մաքսային ծառայություն
ՀՀ մաքսային ծառայության 
պաշտոնական կայք

https://www.trademap.org
Միավորված ազգերի 
կազմակերպության Միջազգային 
առևտրի կենտրոն

“Trademap” հարթակը, աղյուսակների, 
գծապատկերների և քարտեզների 
տեսքով, ապահովում է տարբեր 
երկրների արտահանման վերաբերյալ 
համակողմանի տեղեկատվություն։,

https://fobsupplier.com/

Տվյալ կայքում դուք հնարավորություն ունեք ինչպես գտնել վաճառողներ ըստ 
ապրանքների եւ երկրների, այնպես էլ գրանցվել որպես վաճառող եւ ներկայացնել 
ձեր արտադրատեսակը, որպեսզի ցանկացողները կարողանան կապ հաստատել 
ձեզ հետ։

https://www.tradekey.com/
Համարվում է առաջատար եւ խոշորագույն միջազգային էլեկտրոնային շուկաներից 
մեկը, ինչպես ներմուծող այնպես էլ արտահանող երկրների համար։

https://www.eventseye.com Միջազգային առեւտրային միջոցառումների շտեմարան, ըստ երկրների եւ ոլորտի

https://www.tradefairdates.com Միջազգային առեւտրային միջոցառումների շտեմարան, ըստ երկրների եւ ոլորտի

https://www.armstat.am/en/ 
https://comtrade.un.org/
https://ec.europa.eu/eurostat
https://trade.ec.europa.eu/
http://www.eurasiancommission.org/
https://www.wto.org
https://petekamutner.am
https://www.trademap.org
https://www.tradekey.com/
https://www.eventseye.com
https://www.tradefairdates.com
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